itar im Mittelpunkt: Als amtierender Hawaii-Sieger gewann Sebastian Kienle im Vorjahr den Aligéu Triathlon iiber die olympische Distanz (1,5 km Schwimmen, 40 km Rad
ahren, 10,5 Laufen). Als legendér gilt auch das Rennen auf der Mitteldistanz (1,9/80/21). Foto: Anne-Sophie Schuhwerk




~ Neuer Rult um ein altes Rennen

Allgéu Triathlon Pionier Hannes Bl
die Faszination ihrer Veranstalty

| VON TOBIAS SCHUHWERK

| Immenstadt/Kempten Friiher galten
‘ Triathleten als Spinner. Heute rollt
| man ihnen schon mal den roten

Teppich aus. So wurde Hawaii-Sie-

ger Jan Frodeno (34) im November -

mit einem Bambi fiir seine sportli-
‘ chen Leistungen ausgezeichnet.
| »Das zeigt, welche enorme Ent-
' wicklung hinter uns liegt®, sagte
Triathlon-Pionier Hannes Blaschke,
Der gebiirtige Kemptener sprach
beim Marketing-Club Allgdu im
{ Allgiduer Medienzentrum iiber die

Faszination am und die Vermark-
tungschancen im Triathlon,

 Der heute 55-Jihrige kennt die
Szene wie kaum ein Zweiter, 1985
hat er beim Ironman auf Hawaii den
vierten Platz belegt. Triathlon be-
stimmt seither sein Leben. Als Ver-
anstalter fiir Triathlon-Reisen ist er
international bekannt. Sein grofles
Netzwerk nutzt er, um einen Klassi-
ker in neue Sphiren zu fiihren: den
Allgéu-Triathlon, den Blaschke mit
seinem Team vor drei Jahren von
Erfinder German Altenried iiber-
nahm. Die ilteste Triathlon-Veran-
staltung in Deutschland hat seither
einen erstaunlichen Sprung ge-
macht. Wurden 2013 noch 600 Teil-
nehmer verzeichnet, so ‘werden heu-
er 2000 Starter bei der 34. Auflage
am 21. August am Alpsee in Immen-
stadt erwartet.

Diese enorme Steigerung hat vor
allem mit der kreativen Vermark-
tung zu tun, die sich rund um vier
Begriffe dreht. ,,Adrenalin, Grenz-

erfahrung, Lifestyle und Communi-
ty-Gedanke®, erliuterte Blaschke,
Marlon Worndl vom Organisations-
team untermauerte: .,Schwimmen,
Radfahren und Laufen kann man
nicht neu erfinden. Wir versuchen,
die Leidenschaft authentisch riiber-
zubringen.“ Zum Volltreffer wurde
das neue Logo: Darauf zu sehen ist
eine Hand, deren Finger den ha-
waiianischen Surfergrufi formen.

_Darunter der Slogan: »Allgdu Tri-

athlon. Kult seit 1983,

Die emotionale Bindung zur Ver-
anstaltung stirken die  Macher
durch flotte Spriiche und alte Fotos
in den sozialen Netzwerken. Ger-
man Altenried hat seinen Nachfol-
gern jede Menge Datenmaterial
iberlassen, das dem ,Kult“-An-
spruch gerecht wird. Die Facebook-
Seite des Allgidu Triathlon hat fast

4000 Gefallt-mir-Angaben. ,,Und

davon ist keine einzige gekauft®,

”
i3

wie die Macher stolz versicherten.
Dass die 250000 Triathleten in
Deutschland fiir die Wirtschaft eine
interessante Zielgruppe darstellen,
erlduterte Organisationschef Chris-
toph Fiirleger. Laut Studien ist der
durchschnittliche Triathlet knapp
40 Jahre alt und verfiigt zusammen
mit seinem Partner iiber ein Netto-
Einkommen von knapp 7000 Euro.
Seinen Sport lisst er sich pro Jahr
tiber 4000 Euro kosten. Mit anderen
Worten: ,,Triathleten sind bereit,
grofie Summen auszugeben, ©

Vor allem das Material (Neopren-
anzug und Radausriistung) spielt
eine grofe Rolle. Besonders teuer
sind die Rennen der Ironman-Serie,
in denen man sich auch in den Al-
tersklassen fiir die WM auf Hawaii
qualifizieren kann.

Von der durchkommerzialisier-
ten Reihe distanzieren sich die Ma-
cher des Allgéu Triathlons — und be-

it ==
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Triathlon-Pionier Hannes Blaschke sprachr beﬁn Marketing-Club Allgiiu iiber das The-

ma Marken-Aufbau von Ausdauersport-Veranstalmpgen.

Foto: Benedikt Siegert

aschke und sein Team erkliren beim Marketing-Club Allgiu
ng. Zur 34. Auflage erwarten sie heuer erstmals 2000 Starter

tonen stattdessen Tradition, Herz-
lichkeit und Kompetenz. Weit iiber
die regionalen Grenzen hinaus ist
der Allgiu Triathlon auch durch sei-
ne Stars im Gesprich. Im Vorjahr
sorgte der Start der drei Hawaii-Sie-
ger Sebastian Kienle, Faris Al-Sul-
tan und Thomas Hellriegel fiir Be-
geisterung in der Szene. Statt auf
Tunnelblick und Ellenbogenmenta-
litdt setzen die Macher auf Spafl und
Gemeinschaftserlebnis. ,, Wir wollen
das coolste Triathlon-Event in
Deutschland werden®, lautet der
Anspruch. Ein ehrgeiziges Ziel:
Mittlerweile gibt es bundesweit
1000 Triathlons. Zu den Merkmalen
des Allgiu Triathlons zihlt die herr-
liche Landschaft, die von den Ma-
chern medial in Szene gesetzt wird.
Auswirtige Athleten bleiben im
Durchschnitt drei Tage. Auch die

Allgiuer zichen mit, wie die stolze

Zahl von 700 Helfern beweist.

Das Rennen ist durch neue For-
mate wie Staffeln oder Sprint-Dis-
tanz lingst auch fiir Einsteiger oder
Umsteiger aus anderen Sportarten
reizvoll. Es gilt die Devise: ,,Einmal
im Leben sollte man ein Haus bau-
en, einen Baum pflanzen — und den
Allgdu Triathlon meistern®, sagte
Worndl schmunzelnd.

Und siehe da: Nach der Veran-

staltung schlossen sich prompt die

ersten Staffeln zusammen. ,,Si¢ ha-
ben Marketing in Reinkultur gebo-
ten und beste Werbung fiir den All-
giu Triathlon gemacht®, lobte Mo-
derator Florian Herfurth (Bankhaus
Jungholz) das Referenten-Trio.




