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Aktuell

Leader — Geldsegen fiir die
Regionalentwicklung

Teilnehmer des Leader-Kongresses im Fendt-Forum in Marktoberdorf
blicken auf zehn Jahre Leader-Férderung im Allgéu zurtick.

as Fendt-Forum in Marktoberdorf

vermittelt jedem Besucher unmittel-
bar ein Gefiihl der Moderne. Seine offene
Architektur mit viel Glas kommt ganz
ohne Stiitzen aus und steht damit fiir In-
novation ohne Hindernisse. Genau dafiir
steht auch der Leader-Gedanke, welcher
Menschen iiber Gemeinde- und Land-
kreisgrenzen hinaus zur Zusammenarbeit
anregen will. Fiir Staatsminister Helmut
Brunner war das Fendt-Forum deshalb der
optimale Veranstaltungsort fiir den All-
gauer Leader-Kongress. Leader und Fendlt,
beide sind fiir Brunner Taktgeber im Be-
reich der landlichen Entwicklung.
Das EU-Programm Leader steht seit sei-
ner Griindung unter dem Motto: Biirger
gestalten ihre Heimat. Dabei ist es kein
einzelbetriebliches  Férderinstrument,
sondern zielt auf die Zusammenarbeit
und den Zusammenhalt mehrerer Ge-
meinden und ganzer Regionen ab. Wer
die Forderung in Anspruch nehmen will,
muss sich in einer sogenannten Lokalen
Aktionsgru[ipe (LAG) organisieren. Im Be-
reich des bayerischen Allgdus sind mittler-
weile vier grofe LAGs aktiv. Grob
abgesteckt werden sie durch die Grenzen
der Landkreise Ober-, Unter- und Ostall-
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Die Vorsitzenden der LAGs im Allgéu diskutierten iiber die Zukunft des Leader-Programms.

Fotos: Gerhard Metz

Die Marke »Allgdu« schmiickte wihrend
des Leader-Kongresses das Fendt-Forum in
Marktoberdorf.

géu. Das Westallgdu hat sich mit Lindau
solidarisiert und die Gemeinden rund um
den Auerberg mit den Gemeinden des
Pfaffenwinkels. Je nachdem ob das Pro-
jekt wirtschaftlich oder allgemeinniitzig
ausgelegt ist, schwanken die Fordersétze
zwischen 25 und 60 %,.

Raus auf's Land

Fiir Brunner sind die groRen Metropolen
schon heute verkehrstechnisch total tiber-
lastet. Jobs und Arbeit miissten deshalb
verstirkt hinaus auf das Land verlagert
werden. Brunner: »Wir miissen die Arbeit

zu den Menschen bringen und nicht die
Menschen zur Arbeit«. Leader ist fiir den
Minister hier der Schliissel um den lindli-
chen Raum fiir die Menschen attraktiver
zu gestalten, In dieser Beziehung lobte er
das Allgiu als Vorzeigeregion. Die LAGs
seien gut organisiert und miteinander ver-
netzt auch das bisher erreichte kdnne sich
sehen lassen. Von 2002 bis 2012 wurden
in der Region Allgdu-Pfaffenwinkel fast
300 Leader-Projekte mit einem Investiti-
onsvolumen von rd. 44 Mio. EUR auf den
Weg gebracht. Dafiir wurden bayerische
und europdische Fordermittel von gut
21 Mio, EUR beuwilligt.

Neben vielen gelungenen Projekten sieht
Brunner einen weiteren Effekt der jedoch
nicht in Euro und Cent beziffert werden
konne, gleichwohl aber ebenso wichtig
sei: »Das Allgdu mit seinen vier Landkrei-
sen und drei kreisfreien Stadten ist zu
einer Region zusammengewachsen. Diese
Vernetzung ermaoglicht Synergieeffekte,
setzt Kreativitit frei und ist entscheidend
fiir eine erfolgreiche Vermarktung der
Tourismusregion Allgau. Leader hat hierzu
einen wichtigen Beitrag geleistetx,

Mehr Wertschopfung

Ostallgdus Landrat Johann Fleschhut
konnte dem nur zustimmen, Als Vorsit-
zender der Lokalen Aktionsgruppe Ostall-
giu sieht er Leader als wichtiges
Instrument fiir die Gestaltung des landli-
chen Raums. Und mit dem bisher erreich-
ten ist er zufrieden: »In zehn Jahren haben
wir 65 Projekte realisiert und dafiir 5 Mio.
EUR in die Hand genommen. Mehr Ar-
beitspldtze und eine bessere Wertschop-
fung in der Region sind der Lohn dafiir«.

Landrat Hans-Joachim Weirather aus dem
Unterallgau zerstreute das Vorurteil, dass
die Finanzmittel aus den Leader-Topfen
oft zu leichtfertig, fiir unniitze Projekte
»verpulvert« wiirden. »Bei uns im Unter-
allgdu liegt der Anteil der Eigenmittel diber
60 %. Keine Kommune und kein Land-
kreis kann es sich leisten, hier nicht nach-
haltig zu wirtschaften«, so Weirather.

Als Leader-Urgestein hat Bernbeurens
Birgermeister Helmut Schmied keine
Sorge um die Zukunft: »Solange es in den
LAG’s Menschen gibt, die sich engagieren
und ihre Ideen einbringen, wird der
Leadergedanke erfolgreich weiterleben«.

Obwohl gerade in Bayern die Land- und
Forstwirtschaft intensiv in die Leader-For-
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derung mit eingebunden werden soll, ist sie
hinsichtlich der umgesetzten Projekte bis-
her eher unterreprasentiert. Eine Ausnah-
mestellung nimmt hier das Projekt der
»Allgduer Streueverwertung« ein. Land-
kreisiibergreifend arbeiten Bauern und Na-
turschiitzer eng miteinander zusammen,
mit beiderseitigem Nutzen. Wahrend
wertvolle Streuwiesen auch weiterhin sach-
gerecht und schonend bewirtschaftet wer-
den, steht die Streue den Bauern als
hochwertiger Rohstoff fiir die Tierhaltung
zur Verfligung. Auch wenn die Leader-For-
derung nach drei Jahren bald auslauft,

Allgéuer Leader-
Kompetenz: Haus-
herr Peter-Josef
Paffen (I.) konnte im
Fendt-Forum in
Marktoberdorf viele
bekannte Giste aus
der Kommunal-

und Landespolitik
begriiBen.

glauben die Initiatoren an die Zukunft des
Projektes. Streue-Manager Uwe KieBling:
»Im Forderzeitraum ist es uns gelungen
hochwertige Streue als Strohersatz zu eta-
blieren. Die Nachfrage ist heute schon vier-
mal so hoch wie das Angebot«. Dennoch
braucht die ldee auch zukiinftig Unterstiit-
zung, Biirgermeister Beppo Zeislmeier,
Vorsitzender vom Landschaftspflegever-
band Ostallgdu erkldrte warum: »Die
Wertschdpfung ist zwar hoch, zahlt sich
aber nichtimmer in Euro und Cent aus. Der
ideelle Wert der Streueverwertung fiir un-
sere Umwelt, muss deshalb auch in Zu-
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kunft von unseren Kommunen (ber die
Landschaftspflegeverbande im Allgiu ge-
fordert und unterstlitzt werden«.

Marke Allgau

Wo die Wertschdpfung in einer Region
verbessert wird, darf zwangsldufig auch
am Marketing nicht gespart werden. Das
landkreisiibergreifende Leader-Projekt
sMarke Allgau« setzt hier bereits heute
wichtige Akzente. Fiir Markenmanager
Stefan Nitschke ist eine Marke allein aber
noch kein Selbstldaufer: »Eine Marke ist
nur so wertvoll wie die Qualitit des Pro-
duktes, das dahinter steht. Standards wie
Regionalitit, Nachhaltigkeit und Umwelt-
vertraglichkeit miissen Berlicksichtigung
finden«. Als Geschéftsfiihrer der Allgdu
GmbH sieht Klaus Fischer die Marke hier
auf einem guten Weg: »Seitdem wir uns
auf ein einheitliches Logo verstindigt
haben, ist dem Wildwuchs der Marken-
verwendung ein Ende gesetzt. Gemein-
same Qualitatskriterien und einheitliche
Kontrollstandards werden die Marke wei-
ter starken und der Allgduer Wirtschaft
neue Impulse verleihenx. G. Metz

Nicht fiir Monokulturen, sondern fiir
eine vielfiltige Fruchtfolge tritt Franz
Donderer auf seinem Bioland-Hof in
Aichen bei Giinzburg ein. Seit 30 Jah-
ren ist er mit seiner Vision im Ackerbau
und Milchviehhaltung erfolgreich. Es
gedeihen Getreide, Luzeregras und
auch Silomais auf den Ackern sowie ein
vielschnittiges Griinland mit hoher
Pflanzenvielfalt.

Das Thema »Greening« stand bei dem
Rundgang im Mittelpunkt. Fiir Donde-
rer ist selbst die konventionelle Land-
wirtschaft gut beraten, eine ausge-
wogene Fruchtfolge einzuhalten. Im
»Greening« soll eine Frucht zu maximal
70 % und eine dritte Frucht allenfalls
10 % ohne Férdergelder einbiifen, Al-
lein GroBbetriebe iiber 2000 ha hitten
beim »Greening« Probleme, so Harald
Ulmer, Landesvereinigung fiir Oko-
landbau. Das Greening sei keine Still-
“legung, sondern erhalte
Qﬂdschaﬁ:selemente und damit eine

Jubildum bei Franz Donderer

vielfiltig gegliederte Kulturlandschaft, er-
génzte er. Fiir Donderer gilt es jetzt mit fi-
nanziellen Mitteln den Oko-Landbau
wesentlich attraktiver zu machen und
auch die wirtschaftliche Seite zu erreichen.
»Der Okolandbau muss rentabler werden
als intensive Biogaserzeugung, verlangt
er. Donderers schwere B&den sind in den
30 Jahren durch die Wurzeln ganz locker
geworden. Dies fiihrte er am Luzernegras
vor. Luzerne kann bei lockerem Boden
hohe Ertrage bringen und bis zu zwei
Meter tief wurzeln. Den dkologischen

Zum Bestehen von
»30 Jahre biologisch
bewirtschaftetes
Land« wurde Franz
Donderer (l.) in Ai-
chen mit einem musi-
kalischen Stindchen §
in seinen Ackerfli- S8
chen verwdhnt. [P
Foto: Josef Diebolder [
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Landbau beschrieb Georg Stark, Behor-
denleiter am AELF in Krumbach. In Bay-
ern sind 6400 Betriebe &kologisch
ausgerichtet. Die Betriebe in Schwaben
haben von 823 (2007) bis auf 1226
(2012) zugenommen. Die Botschaft fiir
Stark lautet: »Konventionell kann von
Bio lernen und umgekehrt«. Mit Blick
auf Osterreich sieht Stark im Biobereich
enormen Nachholbedarf und riet, diese
Schiene mehr zu férdern. Das von Brun-
ner angekiindigte Oko-Programm in
Verbindung mit einem Regionalsiegel
sieht er als richtigen Schritt, um die Ver-
braucherwiinsche zu erflllen. JD.
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