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1 Einleitung

Die hohe Bedeutung der Burgen und des Mittelalters als Kulturgut ist keine
moderne Erscheinung. Literatur, Sagen und Uberlieferungen haben seit jeher die
Phantasie von Menschen befliigelt, sich in einer anderen Rolle, in einer anderen Zeit
und einem anderen Ort wiederzufinden. Zahlreiche Mythen ranken sich um Burgen
und das Mittelalter: trutzige Mauern mit mannshohen Zinnen, sagenumwobene
Gemiuer und prunkvolle Burgfriulein -garniert mit ritterlichen Spielen- finden nicht
nur bei Kindern besonderen Anklang sondern auch bei ihren Eltern. Sie sind es
schlieBlich, die ihrem gespannt zuhdrendem Nachwuchs diese Geschichten erzédhlen
miissen, nicht ohne jedoch an die eigene Kindheit und an das eigene abenteuerliche
Erleben der Materie zuriickzudenken. Die tradierte Rolle eines starken Helden
respektive Ritters ist wohl kaum aus dem Entwicklungszyklus wohl vor allem der
minnlichen Bevolkerung auszuschlieBen. Und wollte nicht jedes Midchen in die
Rolle einer Prinzessin schliipfen?

Romantik darf bei der Betrachtung von Burgen aus touristischer Perspektive nicht
fehlen, zumal sie auf der einen Seite selber Teil des Mittelalters war. Auf der anderen
Seite ist eine emotionale Sichtweise priagend fiir unser heutiges Bild jener
vergangene Epoche. Eine besonders ,,sagenhafte Verortung der Geschichten,
Mythen und der eigenen Phantasie stellen neben den Burgen die Ruinen einer
historischen Stitte dar. Es mag sein, dass an den eher seltenen, jedoch gut erhaltenen
Bauwerken ,mehr zu sehen’ sein kann, doch sind es erst die Ruinen, die die
besonderen Emotionen der Verginglichkeit und des Vergangenen ausdriicken und
damit eine frithere Zeit auf ganz besondere Weise - eben romantisch - erlebbar
machen. Hinzu kommt, dass sich bis in die heutige Zeit mehr Ruinen erhalten haben,

die dariiber hinaus oftmals besser geeignet sind, individuell erkundet zu werden.

Eine Nutzung jedweder Art lédsst die historischen Bauten in einem Spannungsfeld
existieren, in dem Okonomische mit gesellschaftlichen und kulturellen Interessen
interagieren, manchmal funktional und nicht selten mit hohem Konfliktpotential. Ein
gemeinsamer Nenner jedoch ist Grundlage fiir Nutzung und Anspruch der Burgen,
Ruinen und Schlosser. Allen gegeniiber besteht eine besondere Verpflichtung zum
Erhalt und zur Pflege, sind sie bei weitem doch nicht nur Ausflugsziele, sondern pri-
gen als Zeitzeugen und Symbole einer Geschichte und Kultur die Identitit ihrer

umgebenden Landschaft, Region und ihrer Bewohner.
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Die touristischen Moglichkeiten, die das Allgdu im Themenfeld der Burgen und
des Mittelalters bietet, sind bei weitem nicht durch die Fixierung auf das ,,Mirchen-
schloss Konig Ludwigs* ausgeschopft. Ein grofler Teil des kulturtouristisch kaum
genutzten Potential dieser geschichtstrichtigen Kulturlandschaft geht aus seinem
Angebot an Burgen und Burgruinen hervor; dazu zihlt nicht nur der zahlenmiBige
Reichtum an historischen Bauten sondern auch ihre Vielfalt in Architektur, Funktio-
nalitét und topographischer  Lage. Den fritheren, komplizierten
Herrschaftsverhiltnissen ist es zu verdanken, dass zahlreiche Wehranlangen,
Festungsbauten und Adelssitze im Allgidu erbaut wurden. An ihnen lédsst sich die
chronologische und funktionale Entwicklung des historischen Befestigungswesen
sowie seine Einfiigung und Anpassung an den Naturraum in besonderer Weise nach-

vollziehen.

An dieser Stelle setzt das Projekt der Burgenregion Allgdu an. Es bietet die
erstmalige inhaltliche und thematische Vernetzung von 37 Burgen, Ruinen und
Schlossern auf dem Gebiet des Allgdu durch die Umsetzung eines attraktiven und
breit diversifizierten MaBnahmenkataloges. Die kulturtouristischen Inwertsetzung
basiert dabei auf den Grundsitzen der Denkmalpflege und erhilt seine besondere
Innovation durch die wissenschaftliche Fundierung der auszufithrenden Maf3nahmen.
Die Verzahnung mit der Burgenregion des AuBerfern in Osterreich und die
Miteinbeziehung mittelalterlich gepridgter Veranstaltungen sowie musealer Angebote
schafft zusétzliche Synergieeffekte.

Zwei Ansitze werden mit dem Projekt Burgenregion verfolgt. Auf der einen Seite
entsteht ein neues, kulturtouristisches Angebot, womit der Nachfrage im Bereich des
populdren Mittelalter- und Burgentourismus entsprochen wird. Mit diesem
Mehrwert tritt das Allgdu einem verschirften Wettbewerb der Destinationen
entgegen, indem durch die Vielseitigkeit des Projekts sowohl speziell Interessierten
als auch den Nachfragen der modernen, multioptionalen Touristen entsprochen wird.

Auf der anderen Seite flieBen wissenschaftliche Neuerkenntnisse der interdiszipli-
nir arbeitenden Burgenforschung in das Projekt mit ein und bilden in gewisser Weise
seine Grundlage. Mit dem hohen Anspruch an Wissenschaftlichkeit und Seriositét
erreicht die Burgenregion die Sensibilisierung der Touristen fiir Kultur und
Geschichte des Allgdu. Dies ermdoglicht, das vorherrschend mirchenhaft inszenierte,
klischeebeladene und oftmals falsche Bild mittelalterlicher Burgen durch reale,
spannende und erlebbare Tatsachen zu revidieren.

Die Dimensionen des Projekts Burgenregion machen allerdings eine besondere
Form der Finanzierung notwendig. Die Gemeinschaftsinitiative der Europdischen
Union zur Weiterentwicklung ldandlicher Gebiete, LEADER+, bietet durch seinen For-
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derrahmen aus Innovation und nachhaltiger ErschlieBung eine z. T. 50 %ige

Beteiligung an MaBBnahmen des Projekts.

Wenn in dieser Arbeit von einem ,,Burg- und Mittelaltertourismus* die Rede ist,
meint dieser Terminus nicht nur die rein zielgerichtete Urlaubsmotivation, aus-
schlieBlich Burgen, mittelalterliche Inszenierungen und Events zu besuchen, auch
wenn die Nomenklatur dieses suggeriert. Entgegen dieser eindimensionalen
Vorstellung umfasst der Begriff ein sehr breites Spektrum der Touristen und kann
somit zwangsldufig nicht alleine stehen bei der begrifflichen Einordnung spezieller
Aktivitiaten. Burg- und Mittelaltertourismus muss vor allem auch im Zusammenhang
mit anderen Aktionsmustern gesehen werden, als Teilsystem der Urlaubsmotivation.
Die Beschreibung als Burg- und Mittelaltertouristen soll auf alle Personen
angewendet werden konnen, die wihrend ihres Aufenthaltes an einem Urlaubs- oder
Ausflugsort neben anderen Aktivitdten auch historische Stétten besuchen, Interesse
fir eine dem Mittelalter entstammende Architektur, Kunst und anderer kultureller
Leistungen zeigen sowie thematische Veranstaltungen besuchen. Diese Motive ma-
chen deutlich, dass es sich bei dieser speziellen Form des Tourismus um ein Element
des Kulturtourismus handelt.

1.1 Forschungsgegenstand & Aufbau der Arbeit

Die vorliegende Arbeit beschiftigt sich mit dem Zusammenspiel sowie der
Bedeutung von Burgen und Ruinen auf den modernen Tourismus. Diese Thematik
wurde im Allgdu exemplarisch untersucht; Beschreibung der Mallnahmen einer
sanften,  kulturtouristischen  Inwertsetzung  mittelalterlicher =~ Bauten spielen
darin ebenso  wie empirische Untersuchungen zur Kategorisierung des
Burgentourismus eine iibergeordnete Rolle.

Die Arbeit gliedert sich im wesentlichen in zwei Bereiche der deskriptiven und
empirischen Vorgehensweise.

Im ersten Teil wird der Leser an die theoretischen Ansitze des Kulturtourismus
herangefiihrt und iiber seine Grundlagen sowie Perspektiven informiert (Kap. 2).
Ausgehend von den zuvor getroffenen Definitionen ist der Rahmen geschaffen
worden, den Burgen- und Mittelaltertourismus im Folgenden als Teil des
Kulturtourismus einzuordnen. Im Fokus steht dabei die Betrachtung seiner aktuellen
Formen und Ausprigungen im touristischen Markt sowohl auf Nachfrager- als auch
auf Anbieterseite, so dass auch der derzeitige ,Boom’ dieser Thematik beleuchtet
und hinterfragt werden kann. Ebenso wie der bildende und identifikationsstiftende

Zweck sind auch zweifelhafte Motive und Formen Teil des touristischen Umgangs
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mit historischem Kulturgut. Um die persistente Symbolik und die Bedeutung des
Mittelalters auch in heutiger Zeit verstehen zu konnen, ist es zunichst jedoch von
grundlegender Relevanz, einen Uberblick iiber die Zeit des Mittelalters sowie
einfilhrende Information zu den bis heute idealtypischen Symbolen jener Epoche,
den Burgen, zu bieten (Kap. 3).

Anschlieend an den thematischen Exkurs zum Mittelalter und seiner Bedeutung
in heutiger Zeit folgt die Hinfiihrung zur Analyse des Untersuchungsgebietes aus
einer moglichst ganzheitlichen touristischen und geographischen Perspektive. Dabei
spielen Fragen der Kulturlandschaftsgenese eine ebenso bedeutende Rolle wie die
Beschreibung der heutigen touristischen Infrastruktur der Region Allgidu im Spiegel
ihrer naturrdumlichen Ressourcen. Dariiber hinaus wird das Projekt Burgenregion in
diese Betrachtung eingeschlossen und seine Ziele vor dem Hintergrund
wirtschaftlicher und wissenschaftlicher Interessen beleuchtet (Kap. 4), um im
anschlieBenden Kapitel detailliert analysiert zu werden. Der durchzufiihrende
MaBnahmenkatalog und die infrastrukturellen Hintergriinde bilden dabei den
Rahmen der Analyse (Kap.5).

Im zweiten Hauptteil der vorliegenden Arbeit steht die empirische Untersuchung
im Fokus. Darin wird das Forschungsdesign erldautert und im Folgenden die
Ergebnisse der empirischen Befragung dargestellt sowie deren Auswertungen
interpretiert (Kap. 6). Dabei spielen v. a. die Fragen nach der Mdoglichkeit eines
zielgruppengenauen Marketings im Vordergrund ebenso wie die Frage bzw.
Einschitzung der Akzeptanz und Bewertung des Projekts durch die Touristen. Denn
darin liegt letztendlich die Nachhaltigkeit begriindet. Die wichtigsten Aussagen
finden Eingang in das beschlieBende Fazit der Arbeit (Kap. 7).

Mehrere Thesen ziehen sich wie ein Orientierungsfaden durch die Arbeit.
Zunachst gilt die Annahme, dass der Burgen- und Mittelaltertourismus ein sehr
hiufig wahrgenommener Teil des Kulturtourismus ist, der aber in seiner Eigenart
und seinen Synergiefeldern mit anderen touristischen Aktivitdten bisher keine ange-
messene Bedeutung in Literatur und Forschung erlangen konnte. Daher besteht auch
ein Defizit im relevanten Marketing. Da sich Besucher von Burgen nach
Gesichtspunkten der empirischen Forschung in verschiedene Kategorien und Motive
einteilen lassen konnen, in denen auch unterschiedliche Interessenschnittpunkte mit
anderen Angeboten bestehen, ergibt sich die Moglichkeit, die Forderung des Kul-

turtourismus nach zielgruppengenauen Marketing umsetzen zu konnen.'

' Vgl. Heinze 2004, S. 9.
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1.2 Motivation des Autors

Die Motivation zum Verfassen dieser Arbeit liegt zum grofiten Teil darin
begriindet, das in Anzahl der Burgen und geographischer Grofe sowie in Umfang
und Art des multivariablen MaBnahmenkomplexes einmalige Projekt zur
Inwertsetzung von Burgen kennen lernen und detailliert verfolgen zu konnen. Eine
kulturtouristisch erschlieBende MaBnahme dieser GroBenordnung vor dem
Hintergrund einer attraktiven Tourismusdestination beinhaltet besondere Anspriiche
an deren professionelle Planung und Umsetzung. Das Verfassen einer
wissenschaftlichen Arbeit bietet dabei realistische und plastische Moglichkeiten zum
Erfahren und Erlernen jener Prozesse.

Somit ist auch das Ziel der Arbeit benannt, das Projekt Burgenregion Allgdu dem
Leser vorzustellen und einen Uberblick iiber die Motive und Bediirfnisse von
Touristen beziiglich des Besuchs von Burgen zu ermoglichen.
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I. Teil

2 Kulturtourismus

Der Begriff des Kulturtourismus hat sich in der Wissenschaft etabliert und seine
Verbreitung gefunden hat, doch muss betont werden, dass es sich um eine relativ neu
betrachtetes Teilsegment im Gesamtsystem Tourismus handelt. Die Einfithrung
dieser Bezeichnung in Deutschland in den 80er Jahren® fiihrte zu einem breiten
Diskurs iiber die Tragweite und eigentliche Dimension des Begriffes. Auch im
angelsédchsischen Sprachraum erwies sich eine einheitliche Definition als schwierig:
,when ,culture’ and ,tourism’ are put togehter to form ,cultural tourism’, the
problems of definition multiply.?

Es erscheint sinnvoll, den Terminus in seine zwei Bausteine zu zerlegen und jeden
fiir sich im Einzelnen zu betrachten. Im Anschluss ist dann wieder eine Synthese
beider Seiten zu vollziehen, um sie in einen eigenen, definierten Rahmen zu
tiberfilhren. Die Betrachtung des Kulturtourismus vor dem Hintergrund des
Tourismus in Deutschland ist von Bedeutung, als dass somit die Verkniipfung vom
ganzheitlichen Tourismus hin zum Teilbereich des Burgentourismus im Allgédu
hergestellt werden kann.

2.1 Erléuterung der Begriffe

Kultur und Tourismus sind seit jeher eng miteinander verkniipft. Die historischen
Tatsachen belegen, dass Kultur der Anlass zum Reisen gewesen ist.* Ganz Europa
war in der Vergangenheit ein bedeutendes Ziel fiir Menschen, die sowohl vom
historischen als auch vom kulturellen Erbe beeindruckt waren. Die Romer vertieften
ihr Wissen in der Zivilisationskultur der eigenen vorangegangen, mediterranen
Hochkultur der griechischen Epoche. Ebenso waren im Mittelalter ganze
Touristenstrome durch Europa unterwegs, zwar nicht um nach unserem heutigen
Verstindnis Freizeit zu erleben, sondern um heilige Stiitten als Pilger zu besuchen.’
Klassische Routen finden sich auch heute noch in den Freizeitplanungen der

modernen Touristen wieder.

2 Vgl.: Becker 1993, S. 7.

3 Richards 1996, S. 21.

4 Vgl.: Lohmann 1999, S. 53.

5 Vgl.: Jurczek & Wolf 2004, S. 25.
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Doch ,andererseits war und ist Kultur eine Art Instrument in den Hinden
derjenigen, die sich in einer Region um das Wohl bzw. die Werbung um die Giste
kiimmern.“ ¢ Die vielen Pilger mussten an ihren Zielorten versorgt und z. T. beher-
bergt werden, was eine hohe Nachfrage nach Lebensmitteln, alltiglichen
Gebrauchsgegenstinden und anderen Giitern — ebenso wie nach ,.exotischen®,
luxuriosen Importen religioser Utensilien - nach sich zog und somit ein
Wirtschaftssystem etablierte und monetéire Einnahmen sicherte.

Es gibt also keinen Zweifel, dass Kultur frither wie heute eine wichtige touristische

Ressource darstellt.’

2.1.1 Kultur

Im Rahmen dieser Arbeit erweist es sich als unmoglich, den Begriff der Kultur
genau zu erfassen. Weissenborn arbeitet in seiner Analyse der Literatur zum
Kulturtourismus  verschiedene Definitionen heraus, die sich in ihren
unterschiedlichen Ansitzen differenzieren.®

Nach dem ,,culture as product and culture as process* - Ansatz’ lisst sich der

Kulturbegriff in wissenschaftlichem Rahmen in zwei Theoreme einteilen.
Zum einen unterliege die Kultur einem stidndigen Prozess, ,.through which people
make sense of themselves and their lives.”'" Sie erwiichse aus unterschiedlichem
Handeln und Verhalten, jeweils verschiedener, aber in sich homogener sozialer
Gruppen. Die Grenzen der Gruppen und damit auch der Kultur seien dabei flieend,
und bezdgen sich sowohl auf ausgeprigte soziale Gebilde wie Staaten, aber auch auf
kleinnominelle Gruppen wie Vereine, in denen dieselbe spezielle Aktivitit verfolgt
wird.

Die Kultur ,as product’ hat seinen Ursprung in der Literaturkritik. Kultur sei da-
bei das Ergebnis einer individuellen oder einer Gruppenaktivitit, welches mit einer
bestimmten Bedeutung behaftet sei. Im Tourismus existieren Schnittstellen, an denen
sich beide Theoreme iiberlappen; ,,culture as process is transformed through tourism
[...] into culture as product.“11
ROSENGREN macht die Verkniipfung der Kultur zu anderen gesellschaftlichen

Systemen deutlich und differenziert vier Tendenzen kultureller Orientierung. '

®Vgl.: Lohmann 1999, S. 53.

" Vgl.: Richards 1996, S. 5.

8 Vgl.: Weissenborn, S. 10ff.

% Vgl.: Richards 1996, S. 20f.

' Ebd, S. 20f.

""Ebd., S. 20f.

"2 Vgl.: Rosengren 1984, zit. in: Wolber 1999, S. 124.
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Allerdings fordert EDER, weder einen allzu weiten Kulturbegriff im Zusammenhang
mit der Untersuchung des Kulturtourismus zu wihlen, noch einen allzu engen, der
sich nur an Idealen einzelner sozialer Gruppen orientiere."?

Die Problematik einer Grenzziehung wird deutlich, wenn beachtet wird, dass
Kultur vor allem im Tourismus aber eindeutig als ,mehrdimensional’ zu betrachten
sei und nicht auf das Angebot von Musik, Theater, Ausstellungen, Museen,
Festspielen und denkmalgeschiitzten Bauten reduziert werden* darf, da Kultur ,,auch
die Freude an einer intakten Landschaft oder einem gewachsenen Dorf* umfasse.'
Auch LOHMANN unterscheidet zwischen einem engen und einem weiten
Kulturbegriff: so versteht er unter erstgenannten ,im wesentlichen das
kunstgeschichtliche Angebot einer Region®, wihrend der weitere Kulturbegriff
,zusitzlich Sitten und Gebriuche, (Kunst-) Handwerk, historische und moderne

15 o
“* umfasse. Fiir diese

technische Denkméler, Essen und Trinken, Sprache usw.
Arbeit erweist sich also EDERS Forderung eines Kulturbegriffs als sinnvoll, ,,in dem
neben Objekten und Veranstaltungen [..] mit gleicher Aufmerksamkeit und Intensitt
auch das Gebiet der Alltagskultur Beachtung findet, die Feste und Bréduche, die
Lebensgewohnheiten und Umstinde derer, die hier und heute den kulturellen

Rahmen von einst mit Leben erfiillen. '

2.1.2 Tourismus

RICHARDS sieht die Anniherung an den Begriff des Tourismus weniger schwierig
als beim Begriff der Kultur, denn ,,complexities involved are usually interpretative
than value-laden®.'” Dennoch existieren auch hier verschiedene Definitionen
unterschiedlichster Ansitze'®, die in ihrer Breite allerdings nicht Gegenstand dieser
Arbeit werden sollen.

Als grundlegende Tourismusdefinition soll im Folgenden die durch die WORLD
TOURISM ORGANISATION (WTO) 1993 veroffentlichte Definition gelten, wonach der
Tourismus ,,die Aktivititen von Personen, die an Orte auBlerhalb ihrer gewohnten
Umgebung reisen und sich dort zu Freizeit-, Geschifts- oder bestimmten anderen

«19

Zwecken nicht ldanger als ein Jahr ohne Unterbrechung aufhalten*’” umfasst.

" Vgl.: Eder 1993, S. 164f.

14 Totschinger, zit. in Weissenborn 1997, S. 12.

' Lohmann 1999, S. 62.

' Eder 1993, S. 165.

' Richards 1996, S. 20.

18 Vgl. Definitionen des Tourismus v. a.: Herbert 1995, S. 5f. Weissenborn 1997, S. 13. Freyer 2006,
S. 2ff. Zum Nachfrage- und Angebotsansatz: Bieger 2004, S. 20f

' WTO 1993. in: Freyer 2006, S. 2.
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Nach LOHMANN besteht der iibernachtende Tourismus aus vier, dem Reiseanlass
nach gegliederten Segmenten: Urlaubs- und Kurzurlaubsreisen, Besuche von Be-
kannten und Verwandten, Geschiftsreisen, Kuren.?’

Die drei ,konstitutiven Elemente des Tourismus’ nach FREYER, der Ortswechsel,
der Aufenthalt an einem anderen Ort und die Motive des Ortswechsels finden sich
sowohl hier als auch bei der Definition der WTO wieder. Allerdings bestehen bei
verschiedenen Untersuchungen unterschiedliche Auffassungen iiber die Reisedauer
und die Entfernung der Reise.’!  So gelten z. T. unterschiedliche
Aufenthaltszeitriume, in denen nach Hiufigkeit der Ubernachtungen differenziert
wird. Der WTO-Definition folgend sollen fiir diese Arbeit unter dem Begriff der
,,Urlaubsreise alle Reisen verstanden werden, die mindestens 4 Ubernachtungen
beinhalten, wihrend fiir die ,,Kurzreise* ein bis drei Ubernachtungen gelten.22 Ta-
gesausfliige, also Reisen ohne Ubernachtung, werden dagegen statistisch selten
erfasst.

Beziiglich des Kulturtourismus ist dieses als negativ aufzufassen, da Stidtereisen
oder der Besuch kultureller Veranstaltungen oftmals in Form von Kurzreisen
unternommen werden. Daher ist es notwenig, den Begriff des Kulturtourismus auch
vor dem Hintergrund des sog. Freizeittourismus zu beleuchten, da hiermit eine
,Sammelbezeichnung fiir Tagesausflugstourismus (ohne Ubernachtung), Wochen-
endtourismus (1 bis 2 Ubernachtungen) [...]* und beim Ausflug um ,,das kurzfristige
Verlassen des Wohn- oder Ferienortes fiir ein paar Stunden oder einen ganzen Tag zu
FuB oder mit Verkehrsmitteln“** handelt.

Daraus folgt eine Differenzierung des Tagesausflugsverkehrs in endogene und
exogene Ausfliigler, erstere haben ihren Wohnsitz innerhalb der touristischen
Region, wihrend letztbenannte von auBerhalb der Region kommen.**

Auch im Rahmen des Burgentourismus oder des Besuch von historischen Festen ist
diese Reiseform oftmals zu beobachten: in Frage kommende Objekte dienen hiufig
als Tagesausflugsziel bzw. als Etappe eines Talgesalusﬂugs.25 Zusitzlich bedeutet der
Tagestourismus einen erheblichen Wirtschaftsfaktor. So entfiel 1993 ca. 50 % des
Beitrags des Tourismus zum Volkseinkommen auf den Tagesausflugverkehr.”

Besonders im Hinblick auf den Kulturtourismus ist es also nach EDER empfehlens-

wert, ,,das formale Kriterium der Dauer bei der Definition des Kulturtourismus vollig

2 Vgl.: Lohmann 1999, S. 55.
! Vgl.:Freyer 2006, S. 2.

2 Vgl.: F.UR 2004, S. 3.

» Opaschwoski 1989, S. 710.
*Vgl.: Schnell 2004, S. 277.
» Vgl. : DWIF 1995, S. 63.
* Vgl.: Ebd., S. 181f.
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aufler acht zu lassen und sich ausschlieBlich auf seine inhaltlichen und organisatori-

schen Ziele zu beschrinken.*?’

2.1.3 Kulturtourismus

Die zuvor zitierte Empfehlung findet Eingang in eine fiir diese Arbeit
grundlegende Definition des Kulturtourismus. Danach bietet sich fiir BECKER

folgende angebotsseitige Definition aus pragmatisch-funktioneller Sicht an:

Der Kulturtourismus nutzt Bauten, Relikte und Briauche in der Landschaft, in
Orten und in Gebduden, um dem Besucher die Kultur-, Sozial- und Wirt-
schaftsentwicklung des jeweiligen Gebietes durch Pauschalangebote,
Fithrungen, Besichtigungsmoglichkeiten und spezielles Informationsmaterial
nahezubringen. Auch kulturelle Veranstaltungen dienen hiufig dem Kultur-
tourismus.*®

Nach diesem Verstindnis ist es ein wichtiges Ziel des Kulturtourismus, ein
,»gebietsspezifisches, authentisches Erlebnis*®’ zu vermitteln, indem vor allem dem
Erhalt und Schutz des kulturellen Erbes Rechnung getragen wird. Kulturtourismus
soll nicht nur zur Hebung der Einkiinfte aus dem Tourismus dienen, sondern muss
ebenso auch fiir die Einheimischen attraktiv gestaltet werden, um die regionale
Kultur zu pflegen und die Ausprigung einer speziellen , Touristen-Kultur*® zu
vermeiden. Besonders tritt nach diesem Verstindnis das Postulat nach einem
nachhaltigen und sanften Umgang mit der Kultur hervor. Dies ist spéter unter

Kapitel 2.3 noch Gegenstand der Arbeit.

Ein weiterer Ansatz versucht den Kulturtourismus iiber die Nachfrageseite der
Touristen zu definieren. Nach diesem Konzept wird versucht, die Motive und
Bedeutung, die kulturtouristischen Aktivititen zugeschrieben werden, zu erfassen
und zu erkldren. So sehen MCINTOSH und GOELDNER im Kulturtourismus ,,all
aspects of travel, whereby travellers learn about the history and heritage of others or
about their contemporary ways of life or thoughts“.3 ! Besonders im Hinblick auf den
empirischen Teils dieser Arbeit erweist sich eine nachfrageseitige Definition als
sinnvoll, da tiber diesen Ansatz der Untersuchungsfokus auf qualitative Fragen gelegt

werden kann, also z. B. warum und wie Touristen am Kulturtourismus teilhaben.

2T Eder 1993, S. 163.

2 Becker 1993, S. 8.

2 Ebd., S. 9.

30 Eder 1993, S. 165.

3! MclIntosh & Goeldner 1986, zit. in: Richards 1996, S. 22.
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Beide rahmengebenden Ansitze einer Definition werden vom IRISH TOURIST
BOARD’? aufgenommen, auch wenn BECKER darauf hinweist, dass in dieser
Auffassung wiederum andere Elemente unberiicksichtigt blieben.™

Einen anderen Blickwinkel auf den Bereich des Kulturtourismus wihlt WOHLER.
Er identifiziert vier Ausprigungsformen, indem er alle kulturtouristisch relevanten
Merkmale durch Raum- und Zeitdeterminanten analysiert. Denn ,,was dort bzw. hier
typisch war bzw. ist, stellt das Grundgeriist des Kulturtourismus dar. In diesem Sinne
ist der Kulturtourismus immer eine Zeitreise zu Orten, die entweder hier (bei uns in
der Region/im Land) oder dort (in anderen Regionen/Lédndern) liegen und die Typis-
ches aus der Vergangenheit und/oder Gegenwart aufweisen.>* Neben dem Ethnien-
Tourismus und dem Selbstreprisentationstourismus seien der Natur- und
Kulturerbetourismus und der Geschichtstourismus / Histourismus als Typen des
Kulturtourismus anzusehen. Letztere seien - ganz im Sinne der Nomenklatur -
,vergangenheitsorientiert“ und auf fremde oder heimische Riume bezogen. *
Setzt man WOHLERS Ansicht noch die Definition BECKERS voraus, so bilden Bauten
und Relikte zusammen mit dem Interesse an historischem Kulturgut ein signifikantes
Merkmal des Kulturtourismus, was in Kapitel 2.2.1 noch weiter verdeutlicht werden

wird.

In bestimmter Hinsicht bildet Kulturtourismus sogar die Wurzeln und den
Kerngedanken des Tourismus. Der Term ,Tourismus’ wird im Allgemeinen der sog.
,Grand Tour’ des britischen Adels des 18. Jahrhunderts zugeschrieben. Dieser nutzte
z. T. mehrjdhrige Aufenthalte im kontinentalen Europa sowohl als Erholungs-, vor
allem aber auch als Bildungsreise zu historischen Stitten. Dariiber hinaus wurde die
,,Grand Tour* selber ein Codex fiir die klassische Erziehung und Bildung in Grof-
britannien. Mit der Herausbildung einer relativ gutsituierten Mittelklasse dnderte sich
das Muster und die Teilnehmer der ,,Grand Tour*: die beliebtesten Ziele dnderten
sich von Stitten der klassischen Welt und Renaissance hin zu ruralen und urbanen
Zielen romantischer Prigung.*®

2 ITB 1988, zit. in: Weissenborn 1997, S. 14.

3 Vgl.: Becker 1992, zit. in: Jitzold 1993, S. 137.
* Wohler 1997, S. 109.

¥ Vgl.: Wohler 1997, S. 109ff.

% Vgl.: Richards 1996, S. 5f.



2 Kulturtourismus 12

2.2 Untergliederung und Differenzierungsmoglichkeiten des

Kulturtourismus

Betrachtet man den Kulturtourismus in einem engen Rahmen aus
motivationsanalytischer Sicht wird deutlich, dass nur ein kleines Segment der
touristischen Nachfrage beriicksichtigt wird. Folgt man der Definition von DREYER,
dass ,,mit Kulturtourismus alle Reisen bezeichnet werden, ,,denen als Reisemotiv
schwerpunktmiiBig kulturelle Aktivititen zugrunde liegen*’, eréffnet sich wiederum
nur ein eingeschrinktes Bild. Aus seiner Definition heraus nennt er die
Ausprigungsformen Stidtereise™, Studienreise, Bildungstourismus, Sprachreisen
und Themenreisen. Jedoch liegt das Interesse an ,,Studienreisen* deutlich hinter dem
Interesse an anderen (Kultur-) Urlaubsformen wie z. B. ,,Stiidtereisen“”;
Sehenswiirdigkeiten zu besichtigen spielt als Urlaubsaktivitit eine wichtige Rolle,
wohingegen weniger Interesse besteht, zielgerichtet kulturelle Veranstaltungen zu
besuchen.”” Doch besonders das erstgenannte Motiv  findet sich oft auch bei
Urlaubern, die nicht die Kultur ins Zentrum ihrer Reiseaktivititen stellen (siche
Kapitel 2.2.2).

Diese nachfrageseitigen Unterschiede innerhalb des Kulturtourismus machen
deutlich, dass zur ganzheitlichen Betrachtung des Kulturtourismus eine
weitergehende Differenzierung der Teilnehmer des Kulturtourismus, ihrer Motive
und der kulturtouristischen Potentiale der Urlaubsregion vorgenommen werden
missen. Dabei muss es als wesentlich betrachtet werden, dass der Kulturtourismus

hiufig auch mit anderen Formen des Tourismus verkniipft ist.

2.2.1 Kulturtouristisches Potential

,Fur die Abgrenzung des relativen Marktes im Kulturtourismus muss das
spezifische kulturelle Potential einer Region in der Angebotsstruktur und -gestaltung
und dokumentiert werden.“*' Bei der Gliederung des Kulturtourismus spielen also

sowohl das kulturelle Potential einer Region als auch das kulturelle Angebot,

7 Dreyer 2000, S. 26.

3 wenngleich in jiingerer Literatur darauf verwiesen wird, dass Stidtereisen nicht zwangsliufig zu
Kulturtourismus gezéhlt werden kann, vgl. dazu: Dolnicar et al. 2000, S. 197ff.

¥ Vgl.: B.A.T. 2004

“'Vgl.: Weissenborn 1997, S. 23.

*! Heinze 1999, S. 11.
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welches erst durch die touristische Aufbereitung erreicht werden kann*’, eine
bedeutende Rolle.

JATZOLD trifft eine Unterscheidung des Kulturtourismus in sechs respektive fiinf
Arten, die sich auf Reise —bzw. Ausflugsmotive beziehen und je nach Untergruppe

der Motive auch Unterarten des Kulturtourismus bilden:

o Objektkulturtourismus — Einzel-Kulturobjekte (Kirche, Schlosser, Burgen, In-
dustrie u. a.)

o  Gebietskulturtourismus / Ensemble-Kulturtourismus — Kulturobjekt-Héaufun-
gen / Kulturensembles (Kulturlandschaftliche Sehenswiirdigkeiten, ,,Stra3en*
kultureller Objekte, Schlosshdufungen u. a.)

o FEreignis-Kulturtourismus — Kulturelle Ereignisse (Festspiele, Veranstaltun-
gen aller Art, historische Mérkte, Kurse in Volkskunst u. a.)

®  Gastronomischer Kulturtourismus — Gastronomische Kultur (Weinlese,
Weinproben, Gourmet u. a.)

o Fern-Kulturtourismus — Andere Kulturen **

Ahnlich wie die Typologie von ,cultural resources durch das IRISH TOURIST
BOARD lassen sich hier mobile von immobilen Elementen des kulturtouristischen
Potentials trennen. Diese Grundunterscheidung wurde 1988 durchgefiihrt und sieht
zunichst die Unterscheidung in sechs Gruppen verschiedener Auspriagung vor, von
denen wiederum die ersten vier ,[fixed resources®, die letzten beiden ,,mobile
resources® darstellen. Aufgrund besserer Vergleichbarkeit werden die einzelnen

Punkte in deutscher Sprache aufgefiihrt:

e Umwelt — Bezirke, Strallen, die einzelne kulturelle Charakteristika zeigen

e Stitte — historische Ortlichkeiten (Schlachten, Veranstaltungen u. a.),
Objektensembles

o  Strukur — Gebiude, Denkmiler, Monumente u. a.

® Ausgrabungen — Ausgrabungsstitten

e FEvent/ Veranstaltung — Musik-, Tanz-, Festivalveranstaltungen, Theater u. a.

e Artefakte — handgemachte Objekte mit bestimmter kultureller Assoziation
(Bilder, Skulpturen u. a.)

Dariiber hinaus werden die ,,cultural resources” nach ihren inhaltlichen

Merkmalen unterteilt:

42 Vgl.: Weissenborn 1997, S. 35.
# Vagl.: Jitzold 1993, S. 138.
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Kunst ( Musik, Oper, Theater, Tanz, Bilder, Skulpturen)
e Architektur

e Sprache / Literatur

e Geschichte / Archdologie

e Religion™

Die aufgezihlten Potentiale lassen sich in WOHLERS Ansatz einer Definition des
Kulturtourismus einreihen. Besonders signifikant erscheint die Ahnlichkeit der Sys-
tematisierung beziiglich des Histourismus bzw. Geschichtstourismus. In Anbetracht
der Zielsetzung dieser Arbeit, der Betrachtung touristischer Nachfrage und Auspri-
gung in Zusammenhang mit Burgen und Ruinen, erscheint WOHLERS Ansatz zur

Typisierung des Kulturtourismus als grundlegend annehmbar.

2.2.2 Nachfragemerkmale und Motive der Kulturtouristen

Bei der Betrachtung der Nachfragemerkmale und Motive der Teilnehmer am Kul-
turtourismus wird erneut deutlich, dass man eine Differenzierung des Begriffes des
Kulturtourismus sowohl in einen engeren als auch in einen weiteren Rahmen
durchfiihren muss.

Diese Einteilung kann in einer Unterscheidung der Touristen durch ihr
Urlaubsmotiv als auch ihrer Urlaubsaktivititen vorgenommen werden. So zdhlt
LOHMANN die Urlauber, die sich durch ihr Urlaubsmotiv direkt auf Kultur und

Bildung beziehen (,,den Horizont erweitern, etwas fiir Kultur und Bildung tun‘“®

) zur
Gruppe der Kulturtouristen. Diese unternehmen spezielle, themenbezogene Reisen
(Studienreisen, Kulturreisen), wihrend die zweite Gruppe zwar ebenfalls an
kulturellen Aspekten ihrer Urlaubsregion Interesse zeigt und teilnimmt, diese aber
nicht das Hauptmotiv ihrer Reise ausmachen. Diese Gruppe der ,,Auch-
Kultururlauber**® bewegen sich daher in einem weniger engen Rahmen bei der

Betrachtung als Kulturtourist.

Bei der Untersuchung der Urlaubsaktivititen aller Touristen ist erkennbar, dass in
den Jahren 2001 bis 2003 rund '3 (30 %) der Unternehmungen im Urlaub auf den
Besuch kultureller Sehenswiirdigkeiten entfallen. Rechnet man den Genuss landesty-
pischer Spezialititen in den Bereich des kulturtouristisch relevanten Potentials (wie

“ Vgl.: ITB 1988, in: Weissenborn 1997, S. 35f.
* Vgl.: Lohmann 1999, S. 64.
% Lohmann 1999, S. 62ff.
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in 2.2.1 erklédrt), nehmen damit sogar rund % (63 %) der Touristen am kulturellen
Leben wihrend ihres Urlaubes teil.

Die Moglichkeit der Integration von Kultur in jede Form des Tourismus zeigt,

dass Aktivititen in diesem Segment hidufig in direktem Bezug zu anderen
Urlaubsaktivitiaten stehen, wie z. B. Wandern.*” Daher kann eine Analyse der Ziel-
gruppe des Kulturtourismus nur ungenau ausfallen. Zwar ergeben seine
verschiedenen Segmente die Moglichkeit, verschiedene Perspektiven zur
Betrachtung der Kulturtouristen zu wéhlen, doch es wird einmal mehr deutlich, das
eine strikte Trennung in ,reine’ und ,,Auch-Kultururlauber* unmoglich ist.
AuBerdem spielt jener Trend der allgemeinen Tourismusentwicklung eine Rolle,
durch Individualisierung der Nachfrage und Vervielfiltigung der Reisemotive
diversifizierte Angebote wahrnehmen zu konnen und verschiedene Aktivitdten zu
kombinieren,48w0ran NAHRSTEDT in seiner Definition des Kulturtourismus direkt
ankniipft: ,,Kulturtourismus ist jede Form von Tourismus, in den kulturelle Angebote
integriert sind, so dass fast jede Reise [...] kulturelle Elemente enthilt.«*

Festzuhalten bleibt nunmehr unbedingt, dass die bisher in 2.2 ausgefiihrten
Charakteristika des Kulturtourismus den Besuch von Burgen, Ruinen und Schldssern

eindeutig dieser Form des Tourismus zugeordnet werden kann.

2.2.3 Zielgruppen im Kulturtourismus

Aus Untersuchungen des IRISH TOURIST BOARDS des Jahres 1988 iiber die dem
Kulturtourismus zuzurechnenden Touristenankiinfte innerhalb der - damaligen -
Europidischen Gemeinschaft (heute: EU) geht hervor, dass ca. % (23,5 %) aller
Touristen dem Kulturtourismus zugeordnet werden konnen.” In einem weiteren
Schritt wurde diese Gruppe durch Untersuchung ihrer Urlaubsaktivitit nochmals
segmentiert. Es zeigt sich, dass die als ,,General Cultural Tourists* bezeichnete
Gruppe, die den Besuch von kulturellen Attraktionen als Teilvorhaben des gesamten
Urlaubs sehen, mit ca. 90 % die deutlich groBere Gruppe gegeniiber den sog.
,»Specific Cultural Tourist* bilden, die als Grund ihrer Reise ausschlieBlich Kultur als
Urlaubsaktivitidt angeben.

Diese Zahlen lassen sich auch fiir Deutschland nachvollziehen. Beriicksichtigt
man auch die Stddtereise neben der als klassische Form des Kulturtourismus

geltenden Studienreise bei der Untersuchung der Urlaubsplanungen fiir das Jahr

47 Vgl.: Jitzold 1993, S. 137.

* Vagl.: Kreisel 2004, S. 77ff.

4 Nahrstedt 1996, S. 20.

S0ITB 1988 in: Weissenborn 1997, S. 14ff.
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2004, so entfielen 8,8 % auf den engen Begriff des Kulturtourismus.”' Relativiert
iiber das Gesamtvolumen der Reiseabsichten der Bevolkerung fiir das Jahr 2004
(41,8 %), entsprachen rund drei Millionen Urlauber den ,,Special Cultural Tourists*.
Diese im Mengenvergleich mit den ,,Auch-Kultururlaubern* als klein erscheinende
Gruppe besitzt allerdings ein hohes wirtschaftliches Potential. Denn besonders der im
engeren Sinn verstandene Kulturtourismus ,,requires a higher level of investment
than many other forms of cultural consumption®.”>
Vor diesem Hintergrund wird deutlich, dass die Partizipation an dieser Form des
Tourismus auch der Ausprigung des eigenen kulturellen Kapitals entspricht. So wird
die kulturtouristische Nachfrage hauptsdachlich durch die Faktoren Bildung und
Einkommen und damit dem soziodkonomischen Status beeinflusst’>. Entsprechend
hoch ist das Anspruchsniveau der Akteure. Der Zusammenhang tritt deutlich hervor:
,,Je hoher die Bildung und/oder das Einkommen, desto mehr Kultur im Urlaub®.>*

Die Kultururlauber entsprechen demnach gebildeten und v. a. konsumkriftigen
Touristen, die ihre vielfdltigen Aktivititen durch hohe Reiseausgaben decken. Dabei
entwickeln sie den Wunsch, Neues erleben und den Horizont erweitern zu wollen.
Nach detaillierten Marktanalysen ,,erweisen sich die deutschen Kulturtouristen als
anspruchsvolle Urlauber, die ein attraktives touristisches Produkt erwarten, das sich
aus Kultur-, Konsum-, Erlebnis- und Gourmet-Elementen zusammensetzt.*>

Ein weiterer Faktor der Nachfrage bildet die Lebensphase. Wihrend fiir Familien
mit Kindern ein Kultururlaub im engeren Sinn weniger von Bedeutung ist, ist fiir
kinderlose Personen unter 60 Jahren eine hohere Nachfrage zu erkennen. Die Gruppe
der 20 bis 29jdhrigen sind ,erstaunlicherweise® iiberproportional vertreten, was

<56
<% oder den auf

,Abhaken von Sehenswiirdigkeiten ausgerichteten Veranstalter-Studienreisen*.”’

,,wohl mit der Verjlingung der kulturellen Angebote zusammenhéngt

Dennoch zeigen alle anderen Gruppen ebenfalls kulturelle Aktivititen, jedoch
lediglich als ,,General Cultural Tourists®, die jene Aktivititen nicht in den
Vordergrund ihrer Reise stellen.

Dem schon angesprochenen gesellschaftlichen Trend zur Individualisierung, der
eine immer vielschichtiger und komplexer werdender Nachfrageentwicklung zur
Folge hat, kann fiir beide Zielgruppen der Kulturtouristen mit ,cross-over
Angeboten’ entsprochen werden. Zusitzlich entstehen Moglichkeiten, neue

Zielgruppen zu erreichen’®. Die Breite des Angebots entsteht durch Vielfalt der

1'ygl.: B.A.T. 2004

32 Richards 1993, zit. in: Weissenborn 1997, S. 17.

33 Vgl.: Richards 1993, zit. in: Weissenborn 1997, S. 47ff.
3* Lohmann 1999, S. 78.

55 Steinecke 1993, S. 248

%% Dreyer 2000, S. 28.

7 Lindstidt 1994, in: Weissenborn 1997, S. 26.

¥ Vgl.: Heinze 1999, S. 6.
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Optionen; ,,Specific Cultural Tourists* kombinieren ihre Stddtereise mit anderen
Aktivititen wie z. B. Wellnessangeboten, und die ,,General Cultural Tourists*
integrieren kulturelle Angebote in ihre Aktivititen, z. B. ein Burgenbesuch wihrend

des Badeurlaubs.

2.2.4 Marketing im Kulturtourismus

Die Gruppe der Kulturtouristen im engeren Sinn gehort zu einer wichtigen und
besonders kaufkriftigen touristischen Zielgruppe; dementsprechend hoch sind
Anspruch und Erwartungen an die angebotenen Produkte. Doch auch fiir die
Befriedigung der Nachfrage der generell kulturinteressierten Touristen ist es von
besonderer Bedeutung, den touristisch dargebotenen Raum kulturtouristisch
inwertzusetzen, mit Leistungen anderer touristischer Segmente zu verkniipfen und in
besonderer Weise von dhnlichen Angeboten abzuheben.”

Fiir die Entwicklung und Implementierung eines kulturtouristisch geprigten
Marketingkonzepts einer Destination ist daher die touristische Ausgangssituation in
Nachfrage und Angebot antizipiert zu analysieren. Dabei ist eine grundlegende
Fragestellung zu beachten: wird ein Gebiet touristisch neu erschlossen, indem
kulturtouristische Angebote erstellt werden, oder handelt es sich um eine Ergiinzung
und Erweiterung in einem bereits entwickelten Gebiet zum Zweck der Bindung
bisheriger, aber v. a. auch Ansprache neuer Zielgruppen?

Unter beiden Bedingungen ist es von besonderer Bedeutung, dass der
Kulturtourismus das vorhandene, endogene Potential der Region - Bauten,
Ausstellungen, kulturelle Events - nutzt und somit einen hohen Grad an Authentizitit
gewihrleistet. Zusidtzliche Unterstiitzung dieses Punktes wird durch die
Einbeziehung der einheimischen Bevolkerung in die Gestaltung des Angebots
erreicht.

Die Prisentation und die Bewerbung des Kulturangebots ist aus dieser Perspektive
ein weiterer wichtiger Faktor eines Marketingkonzepts im Kulturtourismus. Die
Herausarbeitung bestimmter thematischer Schwerpunkte und die Vernetzung mit
anderen touristisch relevanten Angeboten muss die Vielfalt und Attraktion des
Kulturangebots sowohl fiir Touristen als auch fiir die einheimische Bevolkerung
herausstellen und zu anderen Destinationen deutlich albgrenzen.60

Die eigentliche Nutzung durch die Touristen ist dariiber hinaus nicht die einzige

Komponente zur intensiven Wertschopfung des Kulturtourismus. Vor- und

% Vgl.: Heinze 1999, S. 6.
% vgl.: Ebd., S. 9.
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nachgelagert ergeben sich hohe Beschiftigungspotentiale: Sanierungs-, Bau- und
verkehrstechnische Infrastrukturmafnahmen nehmen Finfluss auf die lokale
Wirtschaft, wéihrend die Bereitstellung der touristischen Infrastruktur durch
Gastgewerbe und andere Dienstleistungen neue Beschiftigungsmoglichkeiten
eroffnen.’’ Erst der letztgenannte Prozess setzt den Raum im eigentlichen Sinn in
touristischen Wert, indem er durch Nutzungsformen marktfihig gemacht worden
ist.** Allerdings muss das Marketing der besonderen Sensibilitiit des Kulturtourismus
in jeglicher Form gerecht werden, denn das Kulturgut darf durch die Vermarktung
als Produkt nicht beschidigt werden. Besonders im Umgang mit historischen Bauten
muss das Marketing aufgrund hoher Schadensanfilligkeit der Objekte einen sanften

Umgang implementieren.

2.2.5 Die Suche der Menschen nach Attraktionen, Erlebnissen
und Authentizitéit

Eine bedeutendes Leitmotiv fiir Kulturreisende aller Auspridgungen, aber auch ein
hdufig betrachteter Diskurs in der Kulturwissenschaft stellt das Bediirfnis des
Menschen nach Authentizitit dar.”> Im personlichen Erleben und Erfahren eines
Echten, Gewachsenen und v. a. Nicht-kiinstlichen sieht per defintionem der
Kulturtourismus seine Aufgaben und Potentiale. WOHLER versteht den
Kulturtourismus sogar als ,,Ausdruck des (postymodernen Menschen auf der Suche
nach dem Verlorenen“64; vor allem Motive wie Originalitdt, Lokalitdt und Natur
spiegeln sich in dieser Suche wider.

Diese Bediirfnisse konnen aber - so der Wunsch der Tourismusanbieter - durch
die kulturellen Ressourcen ihrer Region befriedigt werden. Denn aus Sicht des
Tourismus bestehen diese Ressourcen in Attraktionen der Natur, Kultur und der
einheimischen Bevolkerung. Die zu vermittelnden Eingenheiten der Geschichte, der
kulturellen Identitdit und Echtheit erreichen dabei ihre Attraktivitit durch die
Heraushebung des Besonderen, auch wenn Attraktionen oftmals als ,,re-creations of a

“85 71 bezeichnen sind

region’s past in terms of both the built and cultural landscapes
und somit in zeitgendssisch unterschiedlichen Vorstellung aufgefasst und

interpretiert werden.

o1 vgl.: Steinecke 1993, S. 247.

62 vgl.: Wéhler 1997, S. 130.

% Die angesprochenen Begriffe unterliegen stets interdiszipliniren Diskursen und kénnen an dieser
Stelle nicht weiter untersucht werden. Nihere Erlduterungen und Vertiefungen zur soziokulturellen
Motiven des Reisens finden sich neben den hier erwihnten Autoren bei: Romeiss-Stracke 2000, S.

59-77. Mundt 1998, S. 118-128. Schouten 1995, S. 21-32.

* Wohler 1997, S. 122.

% Boyd & Timothy et al. 2003, S. 237.
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Diese Attraktionen dienen grundsitzlich als Quelle fiir die Entwicklung und
Vermarktung von touristischen Produkten; allerdings ist dem Ziel einer attraktiven
Vermarktung noch die Inszenierung der Angebote durch die Tourismusanbieter
vorausgesetzt, die ,,durch emotionale Popularisierung kultureller Inhalte*®® das
touristische Produkt als Erlebnis vermitteln soll.”” Entsprechend der Intensitit der
Inszenierung ergeben sich fiir die Attraktionen unterschiedliche Simulationsgrade.®®
Somit schafft erst die Verbindung einer perfekten Inszenierung mit der
Gewihrleistung der Authentizitdt kultureller Angebote den Erfolgsfaktor fiir

kulturtouristische Events.%’

Der Vermarktung als Erlebnis steht die Nachfrage nach einem Solchem zuvor.
Die von SCHULZE definierte Erlebnisgesellschaft nutzt neue Substitutionsprodukte zu
klassischen Kulturangeboten. Dabei agieren die ,Freizeit- Erlebnis- und
Konsumwelten“ an der ,,Schnittstelle zwischen Kultur, Bildung, Erlebnis und
Vergniigen.“’’ Denn das Erlebnis wird heute nicht als Begleiterscheinung des
Handelns oder des Nutzens jener Angebote gesehen, sondern als dessen
hauptsédchlicher Zweck, die Erlebnisorientierung dient als unmittelbarste Suche nach
Gliick und wird somit auch grundlegendes Paradigma fiir die gesamtgesellschaftliche
Befriedigung des Kulturinteresses. '’

Betrachtet man in diesem Rahmen die Burgen und Ruinen in Deutschland als
potentielle touristische Attraktionen, ist es offensichtlich, dass diese Attraktionen
allein noch keinen ,pull’-Faktor auf die {iiberregionale touristische Nachfrage
ausiiben. Neben den national oder international durch ihre Historie oder Architektur
populdren Objekten wie die Wartburg in Thiiringen oder Neuschwanstein in Bayern
stellen Burgen und Ruinen in Deutschland durch die Héufigkeit und flichenmiBige
Verteilung ein fast ,ubiquitidres’ Kulturgut dar. Erst die Inszenierungen, mit dessen
Hilfe die Geméduer zur Biithne werden fiir Ritterspiele, Konzerte und andere
Veranstaltungen, konnen Objekte auf eine hohere Stufe des kulturtouristischen
Potentials anheben, um seinen touristischen (Erlebnis-)Wert zu steigern. In Folge
dessen kann auch eine Abgrenzung zu anderen Burgen erreicht werden. Im besten
Fall wird durch die Inszenierung ein sogenanntes USP entwickelt, eine UNIQUE
SELLING PROPOSITION (iibers.: einzigartiges (Verkaufs- Versprechen): ein
Alleinstellungsmerkmal, was nur dieses eine Objekt (oder Objektensemble) aufweist

und somit ohne Konkurrenz auf der Angebotsseite um Touristen wirbt.

% Keller 2000, S. 25f.

7 Theorie und Instrumente der Inszenierung im Kulturtourismus beschreibt STEINECKE als ,,DESIRE-
Modell“. Vgl. dazu: Steinecke 1997, S. 15f.

% Romeiss-Stracke 2000, S. 60f.

% Steinecke 1997, S. 11

O Ebd., S. 23.

"'Vgl.: Schulze 1993, S. 40f.
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Andererseits besteht die Gefahr der Zerstorung des authentischen Erlebnisses
durch iiberméBige Inszenierung; sie wird hidufig als ,,unecht und nicht authentisch
kritisiert. [...] Doch solche Kritik greift zu kurz, [...] denn alle vom Menschen
errichtete Bauten sind kiinstlich“.”> Doch im wesentlichen lisst sich ein Trend im
Kulturtourismus erkennen, dass zugunsten marktgerechter Inszenierung das
authentische Kulturerlebnis verdriangt wird.

Ein Kompromiss dabei bote die inhaltliche Verbindung zwischen Baudenkmalen
und in oder in ihrer Nihe inszenierten, thematisch verwandten Veranstaltungen: eine
Burg mit ihrem ,.echten® bzw. gering inszenierten Simulationsgrad bietet einem
Mittelalterfest mit einem hohen Simulationsgrad einen authentischen Rahmen; ein
enger zeitlicher und inhaltlicher Bezug der beiden kulturtouristischen Angebote ist
gewihrleistet und entbettet den historischen Ort nicht seinem authentischen
Charakter.”

In diesem Spannungsfeld bewegt sich also auch die Frage, in wie weit und in
welchem Rahmen die touristische Inwertsetzung von Burgen in die gewachsene,
urspriingliche Kultur eingreift; handelt es sich also um simulierte oder echte

Attraktionen, die dem Bediirfnis nach einem ,,authentischen Erlebnis* entsprechen?

2.3 Exkurs: sanfter und nachhaltiger Tourismus

Der Begriff des ,Sanften Tourismus® entspringt der Kritik des modernen
Massentourismus, der durch seine ,harte Ausprigung zu oOkologischen, sozialen,
und kulturellen Missstinden in den Zielgebieten Europas, aber auch in anderen
Teilen der Welt gefiihrt hat. Zum Schlagwort instrumentalisiert, hat sich schnell ein
breiter Diskurs zu diesem Thema angeschlossen, nachdem erstmalig Mitte der
1980er Jahre die Forderung nach einem alternativen Tourismus durch Autoren wie
KRIPPENDORF und JUNGK gestellt wurden. Ein sozial- wie auch umweltvertriaglicher
Tourismus soll die Tendenz weg vom quantitativen hin zu einem qualitativen
Tourismus bedingen. Die Forderungen an die Tourismuswirtschaft beinhalten,
intakte Natur zu belassen und auf zu deutliche infrastrukturelle Eingriffe zu
verzichten. Riicksicht auf bzw. Auseinandersetzung mit der einheimischen Kultur
und Lebensweise sollen der ,,sanfte* Anspruch an den Touristen sein.”*

Zwar hat das Konzept fiir eine Sensibilisierung sowohl der Tourismusanbieter und
in besonderem Mal} auch der reisenden Bevolkerung gesorgt. Dennoch machte die
Komplexitit des Systems und die Praxisferne fiir den sich immer im Spannungsfeld

> Kreisel 2004, S. 81.
7 Vagl.: Steinecke 1997, S. 47
™ Vgl.: Bieger 2004, S. 269ff.
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von Okologie und Okonomie bewegenden Tourismus die Weiterentwicklung des
Konzepts notig. Zundchst auf umweltbezogene Aspekte konzentriert, kamen

verstirkt Fragen nach der sozialen Vertriiglichkeit hinzu.”

Entsprechung fiir das zu ,liberholende’ Konzept des Sanften Tourismus fand sich
im Diskurs zum Nachhaltigkeitsprinzip. Dabei wird eine Entwicklung als nachhaltig
verstanden, ,,that meets the needs of the present without compromising the ability of
future generations to meet their own needs.””® Der im englischen als ,,sustainable
development bezeichnete Begriff wurde im Folgenden auf den Tourismus
ibertragen mit dem Postulat nach einem ,,nachhaltigen Tourismus”.

Operationalisiert fiir die Entwicklung auf touristischer Ebene bedeutet der Begriff,
dass Ressourcen nur in so weit ausgeschopft werden, dass die nichste Generation die
selben Moglichkeiten zur Nutzung hat wie die eigene. Damit soll ihr die Moglichkeit
erhalten werden, direkt und indirekt vom Handeln der jeweils vorangegangen
Generation profitieren zu konnen. Die praktische Umsetzung orientiert sich an drei
Dimension, der 6kologischen, 6konomischen und sozialen Nachhaltigkeit. Vor allem
die Einbettung des ckonomischen Faktors, der auch die Bediirfnisse der Bewohner
der Zielregion betrachtet, stellt eine Erweiterung des ,,sanften Tourismus‘ dar. Doch
nicht nur wirtschaftliche Effekte spielen bei der Einbindung der Bewohner in eine
nachhaltige touristische Entwicklung eine Rolle, sondern auch die Sensibilisierung
fiir ihre eigene Umwelt und die Moglichkeit zum (Wieder-) Erleben der eigenen
Kultur.”” Allerdings muss auch dieses Konzept kritisch betrachtet werden; so ist stets
darauf zu achten, dass jeder Raum seine eigene speziellen Strukturen und kulturellen
Werte hervorgebracht hat, deren nachhaltige Entwicklung sich unabdingbar daran
orientieren muss.”®

Vom Standpunkt des Kulturtourismus aus betrachtet, weisen kulturelle
Sehenswiirdigkeiten eine gro3e Nachhaltigkeit per se auf. Unabhingig von Trends in
Wirtschaft oder Politik sind Kulturdenkmiler die ,,zeitlosesten touristischen
Attraktionen®.”” Dariiber hinaus bietet sich so fiir die Regionen die Moglichkeit,
endogene Potentiale zu aktivieren, indem sie ihre Entwicklung selber gestalten und
beeinflussen konnen.

Allerdings bestehen nicht zuletzt durch die Vielzahl des kulturtouristischen
Potentials Probleme der Pflege und Erhaltung, was nicht hauptsédchlich ein Problem

des Tourismus sein muss, sondern vielmehr auch auf vielerlei gesellschaftliche

> Vgl.: Hopfinger 2004, S. 12.

7® Rahner 1995, 86ff.

"7 Vgl.: Becker 1993, S. 9.

8 So geht z.B. BATZING auf die Problematik einer nachhaltigen Entwicklung des Alpenraumes ein, in
dessen Spihre sich auch diese Arbeit bewegt, Vgl. dazu.: Bétzing 2003, S. 3271f.

7 Keller 2000, S. 25
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Entwicklungen zuriickzufiihren ist wie Kirzung der oOffentlichen Gelder,
Vandalismus oder einfach unangebrachter Nutzung.
Dieses Thema soll durch den Exkurs in Kapitel 4.2 noch etwas intensiver beleuchtet

werden.

2.4 Entwicklung und Perspektiven des Kulturtourismus in Deutschland

,Kulturtourismus [...] ist keine Angelegenheit von Minderheiten mehr, sondern
Kultur und Bildung haben Konjunktur im Tourismus.“* Vor allem vor dem
Hintergrund der Entwicklung hin zum ,multioptionalen® Urlauber wird deutlich,
dass der Markt fiir Kulturtourismus noch immer relativ gute Wachstumschancen
erwarten lasst, wenngleich der gesamte Bereich Tourismus derzeit einer ,,Stagnation

«81

auf hohem Niveau"" unterliegt.

2.4.1 Kurzer allgemeiner Uberblick iiber den Tourismus in Deutschland

Die langfristige Entwicklung des touristischen Marktes in Deutschland von Mitte

der 1980er Jahre bis heute zeigt ein langsames, aber stetiges Wachstum. Besonders
die Zeit nach der deutschen Wiedervereinigung ist nicht nur durch neues Potential
auf der Nachfrageseite in der Reisehdufigkeit als ,,Boomzeit* zu charakterisieren.
Allerdings erweist sich das Marktvolumen der letzten Jahre bis zur
Jahrtausendwende als nahezu immobil in Bezug auf Urlaubsreisen.
Damit hat Deutschland &dhnlich den anderen Industrieldindern einen gewissen
Hohepunkt erreicht: der groBBte Teil der Bevolkerung unternimmt regelméBig Urlaub,
was wiederum dazu fiihrt, dass der Tourismus einen wichtigen wirtschaftlichen und
sozialen Faktor darstellt.*

Als Querschnittsbranche umfasst der Tourismus mehr als nur das Beherbergungs-
und Gaststittengewerbe. Teile der Dienstleistungsbranchen, Bereiche des Verkehrs-
und FEinzelhandelgewerbes sowie Gesundheitsdienstleistungen hidngen vom
Tourismus ab; deutschlandweit stehen rund 2,8 Millionen Beschiftigte in

Abhiingigkeit zum Tourismus und erwirtschaften einen Umsatz von 185 Mrd. Euro™

%" Becker 1993, S. 7.

#! Freyer 2006, S. 17.

%2 Vgl.: Freyer 2006, S. 17.

%3 Vgl.: Deutsche Zentrale fiir Tourismus e. V. 2005, S. 11. Vgl. auch: Deutscher Tourismusverband
2004.
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2.4.1.1 Marktvolumina

So unternahmen im Jahr 2003 49,5 Mio. Menschen in Deutschland eine
Urlaubsreise, was einer Reiseintensitit von 76,8 % entspricht (ausgehend von 66,43
Mio. deutschsprachiger Personen {iiber 13 Jahre). Addiert mit zusétzlich
durchgefiihrten Zweit- und Drittreisen sind insgesamt 66,1 Mio. Urlaubsreisen
getitigt worden. Die Reiseintensitdt schwankt seit dem Jahr 1998 um maximal rund
einen Prozentpunkt.84
Der Anteil der Auslandsreisen im Jahr 2003 betrug 67,4 % und ist im Trend seit
1999 leicht abnehmend, wihrend die restlichen 32,6 % der Urlaubsreisen im Inland
durchgefiihrt werden und somit einer positiven Entwicklung um 3,6 % seit dem Jahr
1999 entsprechen. Untermauert werden die angegebenen Trends auch von anderen
Urlaubsanalysen, die sich hinsichtlich der Erfassung demographischer Daten
unterscheiden.®

In langfristiger Analyse nimmt unter der deutschen Bevolkerung der Trend zu
Kurzurlaubsreisen zu. Zwar ist auch diese von einer Stagnation seit dem leichten
Riickgang des Booms aus dem Jahr 1997 betroffen, dennoch haben im Jahr 2003
36,8 % der in Frage kommenden Bevolkerung 42,9 Mio. Kurzurlaubsreisen
unternommen. Hier widersprechen sich die Analysen der verschiedenen
Freizeitforschungseinrichtungen. Wihrend das B.A.T. Freizeitforschungsinstitut den
Trend zu weniger groflen hin zu mehreren kiirzeren Urlauben dahingehend
interpretiert, dass die Urlauber ,,0konomische Grenzen* kompensieren und den
,,Urlaub retten“gé, erklart die F.U.R. die Kurzreise nicht zur Alternative der
klassischen Urlaubsreise. Vielmehr sei dieser Urlaubstrend ,als eine Erginzung*®’
zu verstehen. Im Jahr 2003 entschieden sich 19 % der Kurzurlauber ausschlielich
fiir diese Art des Urlaubs, der Rest hingegen zéhlt zu der Gruppe der regelmifig und
linger Urlaubsreisenden. Insgesamt entsteht im Jahr 2003 ein Marktvolumen von

109 Mio. Urlaubs- und Kurzurlaubsreisen.

2.4.1.2 Hauptreiseziele

Wie im vorigen Punkt erldutert, filhren mehr als % aller Urlaubsreisen die
Touristen ins Ausland, jedoch ndhern sich die Zahlen des Aus- und
Inlandsreisevolumen leicht an. Wie in den Jahren zuvor stellen Spanien und Italien

die beliebtesten Reiseziele. Aus dem Blickwinkel des Auslandsreiseverkehrs folgt

¥ Vgl.: F.U.R. 2004.

¥ Vgl.: B.AT. 2004, S. 22.
% Vgl.: Ebd., S.4f.

¥ F.U.R. 2004, S. 27.
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Osterreich; werden allerdings In- und Auslandsreisen verkniipft, nimmt Bayern die
Stellung als dritt-beliebtestes Reiseziel der touristischen Nachfrager ein. Somit stellt
Deutschlands grofites Bundesland auch das beliebteste Inlandsreiseziel dar. Die
genannten vier Zielgebiete zusammen befriedigen im Jahr 2003 mehr als 1/3 der
gesamten touristischen Nachfrage (35,7 %).

Die Stagnation des Reisemarktes und die damit zunehmenden ,internen’
Verdrangungswettbewerbe erlauben Zuwichse nur auf Kosten anderer
Teilbereiche,*® sowohl beziiglich der Segmente der Tourismusform als auch seiner
Reiseziele. So hat Bayern in den Jahren seit 1993 Marktanteile auf dem inldndischen
Markt vor allem an Mecklenburg-Vorpommern und Niedersachsen verloren.
Beliebteste Ferienregionen innerhalb Deutschlands stellen dabei Ostbayern,
Oberbayern und das Allgidu dar: nach der B.A.T.-Studie verbrachten 7,9 % aller
Befragten ihren Haupturlaub in den genannten Regionen.®

Dennoch bleibt das Ausland als Haupturlaubsreiseziel wesentlich attraktiver als
das Inland. Es besteht allerdings auch hier der Trend einer Annidherung beider
Werte. In den letzten Jahren bestitigt sich dariiber hinaus die Entwicklung, dass bei
Zweit- und Drittreisen der Inlandsreisenanteil proportional ansteigt zur sinkenden
Tendenz des Auslandsreiseanteils: ist es bei der Haupturlaubsreise noch ein Anteil
von rund 70 % an der Auslandsreise, schrumpft er bei der Zweitreise auf 60 %. Die

Drittreise fiihrt nur noch bei etwas mehr als der Hilfte der Reisen ins Ausland.”

¥ Vgl.: Freyer 2006, S. 17.
¥ Vgl.: B.A.T 2004, S. 29.
% F.U.R. 2004, S.43.
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2.4.2 Nachfrageentwicklung des Kulturtourismus

Die Nachfrageentwicklung des Kulturtourismus ist hauptsidchlich auf zwei
gesellschaftlich und soziale Tendenzen begriindet. Die explosionsartige Entwicklung
des Tourismus in den Zeiten des Wirtschaftswunders fiithrte zur ,Mobilitit der
Massen’. In Zielgebung und Motivation waren diese Reisen von relativer
Einheitlichkeit geprigt.

Die Zunahme der freien Zeit und hohere Lohne erlaubten eine groere Flexibilitét
des Handelns, woraus die Entwicklung individueller Urlaubswiinsche und -ziele
resultierte. Die Individualisierung geht einher mit der Diversifizierung der
touristischen Nachfrage und somit auch der Angebote.91 Die ebenfalls fortlaufende
Erhohung des Bildungsniveaus der Bevolkerung und die Aufweichung der engen
Bindung kultureller Angebote mit dem Bildungsniveau der Nachfrageseite haben im
Tourismus zu einer weiten Verbreitung des Bereichs Kultur gefiihrt.

Auf der anderen Seite spielt eine zweite Tendenz eine wichtige Rolle bei der
Nachfrageentwicklung des Kulturtourismus: er liegt im ,,Nostalgie-Trend der Zeit*?
und gleichzeitig ist er der Ausdruck des neuen ,,Regionalismus®.”> In Zentraleuropa
und vor allem auch in Deutschland haben gesellschaftspolitische Stromungen dazu
gefithrt, dass man sich auf die eigene und regionale Kultur und ihre Werte
zuriickbesonnen hat. Diese Suche nach kultureller Identitéit und historischen Wurzeln
brachte ein neues Regionalbewusstsein hervor. Eine besondere Rolle nehmen dabei
historische Bauten ein. Landschaftsprigende Elemente wie Burgen und Schlosser
sind zum einen identititsschaffende und —festigende Symbole, zum anderen sind sie
ein Fenster zur Geschichte und somit zur kulturellen Entwicklung ihrer Region.
Denn schon seit dem Mittelalter ist innerhalb Europas besonders das Gebiet des
heutigen Deutschlands ein Flickenteppich verschiedenster Einflusssphidren und somit
unterschiedlicher kultureller Eigenarten.

Die Geschichte stellt als touristisches Erlebnis eine Entlastungsfunktion dar94, was
auch als Reaktion auf die zunehmenden Eingriffe der Globalisierung in alle Sphéren
der  Gesellschaft  verstanden  werden kann.”> Die  voranschreitende
Kommerzialisierung im Zuge der immer enger verkniipften Weltwirtschaft verlangt
einen hohen Grad an Vereinheitlichung; diese weltweite Nivellierung fiihrt nach
NAHRSTEDT letztendlich zur ,,Globalisierung der Weltkultur.**® Fiir grofe Teile der

Bevolkerung geht dies einher mit einer gewissen Entwurzelung von ihrer eigenen

1'Vgl.: Kreisel 2004, S. 77f.

%2 Jiitzold 1993, S. 135.

% Ebd., S. 135.

% Vgl.: Schorken 1981, S. 118ff.
% Vgl.: Becker 1993, S. 7.

% Nahrstedt 2000, S. 19f.
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sozialen und kulturellen Umwelt. ,,Technischer Fortschritt und eine unaufhaltsame
Globalisierung aller Lebensbereiche durchlochern oder beseitigen alle
geographischen, politischen und kulturellen Grenzen, die in der Vergangenheit die
Tradition haben wachsen lassen, die den Menschen das Gefiihl von Geborgenheit
und Identitét galben.“97

Diesem Trend treten die unterschiedlichen Ferienregionen mit der Bewerbung
ihrer eigenen und z. T. sogar autochthonen Charakteristika in Kultur, Lebensweise
und Geschichte entgegen. Dies trifft bei den Gisten auf besonderes Interesse, womit
die Identifizierung mit dem Gebiet steigt; hier befindet sich der Tourist also auf der
Suche nach Authentizitit. Vor allem in Hinblick auf den Objektkulturtourismus und
damit auf Burgen kann diesem Wunsch entsprochen werden. Die Besichtigung des
kulturellen Potentials griindet sich auch auf dem Streben nach ,,Identifikation mit der
Bausubstanz fritherer Jahrhunderte — als Gegenpol zur zeitgendssischen
Architektur®®, welche sich durch die steigende Technisierung als global
vereinheitlicht darstellt. Demnach nimmt der Kulturtourismus laut NAHRSTEDT sogar
eine vermittelnde Rolle zwischen Globalisierung und Individualisierung ein, indem
Elemente der Weltkultur wie Kommunikationssysteme und Computerisierung es
dem Tourismus ermoglichen, die Reaktivierung von Traditionen durch die

., Verfreizeitlichung lokaler Kultur* zu fordern.”

2.4.3 Perspektiven des Kulturtourismus

Vor dem Hintergrund des verschirften Wettbewerbs der Ferienregionen
untereinander spielen die Kultur und ihre regionale Besonderheiten eine immer
wichtigere Rolle. Sie dienen zur eigenen Profilprizisierung und gleichzeitig der
Betonung touristischer ,,pull-*“ Faktoren. Sowohl die kulturelle Reisemotivation als
auch die Nachfrage nach ,Multipacks touristischer Dienstleistungsbiindel*'*
entwickeln sich positiv. Verkniipft mit dem Verlangen nach einer ,,schonen
Landschaft* stellen landestypische Umgebung und Sehenswiirdigkeiten besonders
wichtige Qualititsmerkmale fiir die Auswahl eines Reiseziels dar.'”" Auch wenn sich
dieser Wunsch bei jiingeren Personen zeigt, so ist er dennoch mit zunehmendem
Alter stirker ausgeprigt. Der demographische Wandel und damit eine zunehmende
Zahl gut ausgebildeter und 6konomisch gut situierter Menschen im Renten- bzw.

,Beinahe’- Rentenalter fiihrt also ebenfalls zur positiven Marktentwicklung.

7 yon der Gablenzt 2006.

% Jurzcek & Wolf 1996, S. 63.

% Vgl.: Nahrstedt 2000, S. 19f

1% Keller 2000, S. 23.

"% vgl.: Opaschowski 2000, S. 57.



2 Kulturtourismus 27

Dieser Nachfragetrend findet in WOHLERS definiertem Teilsegment im
Kulturtourismus Eingang, dem sog. ,,Selbstreprisentations-Tourismus®. Diesem fillt
besonders dadurch ein erhohtes Potential zu, dass er sich nicht nur um die
Hochkultur abspielt, sondern vor allem auch Riume und Szenen aufgreift, in denen
,»alltagsdsthetische Episoden inszeniert werden; es werden die Eigenschaften zur
Kultur erklart, die als ,,interessant, spannend, faszinierend*“ empfunden werden und
sich somit einem breiten Publikum 6ffnen.'”® Zwar ist dieses Interesse nicht allein
auf kulturelle Vorlieben beschrinkt sondern vor dem Hintergrund der
Diversifizierung im Tourismus und damit im Zusammenhang mit Motivbiindeln zu

«103. or bietet

sehen, dennoch ,bietet der Kulturtourismus die Entwicklungschance
eine Vielzahl von Schnittstellen und Kombinationsmoglichkeiten mit anderen
touristischen Angeboten und Aktivititen. Dariiber hinaus entwickelt sich das
Kulturbediirfnis per se zu einem wichtigen Reisemotiv: das Interesse steigt, sich vor
allem im Urlaub fiir kulturellen Dinge zu interessieren und Angebote aus diesem
Bereich zu nutzen.'

Allerdings ist auch der Kulturtourismus einem immer schirfer werdenden
Wettbewerb unterlegen: steigende Anspriiche der Kulturtouristen, das Auftreten
neuer Wettbewerber, Reglementierungen des touristischen Zugangs zu
Kultureinrichtungen und die Schaffung von Substitutionsprodukten erweisen sich als
treibende Kriifte des Wettbewerbs.'"’

der Kurzreisen bedeutet vor allem fiir den inldndischen Markt des Kulturtourismus

Die in Kapitel 2.4.1 angesprochene Zunahme

gute Wachstumsaussichten: zum einen steigt das Potential moglicher Nachfrager
innerhalb Deutschlands, zum anderen riickt das Motiv Kultur bei dieser Art des
Urlaubs stérker in den Vordergrund.106

Besondere Aufmerksamkeit sollte in diesem Zusammenhang der Extremform des
Kurzurlaubs zukommen: dem Tagestourismus. Wie in Kapitel 2.1.2 erldutert, stellt
diese Art des Kurzzeittourismus neben dem Segment eines ,,gastronomischen
Tourismus® auch beziiglich des Objektkulturtourismus einen wichtigen
wirtschaftlichen Faktor dar. Fiir den Besuch von Attraktionen bzw. Besichtigungen
von Burgen o.i. werden viele Kilometer Anfahrt in Kauf genommen und durch
langere Aufenthaltszeiten ,legitimiert”. Als Motiv des Tagesausflugs steht das
»dpazieren gehen im Griinen* noch weit vor dem Besuch von Sehenswiirdigkeiten;
doch besteht hier, ebenso wie zu einem anderen wichtigen Motiv, dem Wandern, ein

idealer Schnittpunkt fiir ein Motivbiindel, und somit auch ein Bewerbungsbiindel.'”’

192 ygl.: Wohler 1997, S. 126.
19 Becker 1993, S.7.

1% ygl.: Wolber 1999, S. 105f.
19 gl : Steinecke 1999, S. 18.
1% vgl.: F.U.R. 2004, S. F.

17 Vgl.: DWIF 1995, S. 61ff.
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2.5 Zwischenfazit

Burgen- und Mittelaltertourismus sind ein Teilsegment des Kulturtourismus, der
wiederum als Freizeittourismus oder auch als Option innerhalb der verschiedenen
Arten von Urlaubsreisen wahrgenommen werden kann.

Aufgrund der wachsenden Zahl der touristischen Angebote entwickelt sich der
Markt vom  Verkdufer- zum  Kiufermarkt, womit eine  verschirfte
Wettbewerbssituation impliziert ist. Daher ist es umso wichtiger fiir die einzelnen
Tourismusdestinationen, sich deutlich vom restlichen Angebot abzugrenzen und eine
eigene Position zu entwickeln, indem ein attraktives Angebot gestaltetet und von
Kunden begehrt wird.'"® Vor den okonomischen Perspektiven des Kulturtourismus
betrachtet, konnte also die Reaktion auf den Wettbewerb eine strategische
Ausrichtung der Anbieter auf die partizipierenden Einrichtungen dieser
Tourismusform darstellen.

Der Kulturtourismus stellt insgesamt ein positives Marktsegment dar. Es handelt
sich um einen stabilen Markt mit relativ kaufkriftigen Nachfragern, sowohl
hinsichtlich der speziell Kulturreisenden als auch der breiteren, allgemein
Interessierten, aber nicht speziell aus kulturellen Motiven reisenden Gruppe. Dariiber
hinaus bestehen trotz nationalem und internationalem Verdringungswettbewerb der
Tourismusregionen und —arten gute Wachstumschancen. Wenn es moglich ist, der
breit diversifizierten touristischen Nachfrage Rechnung zu tragen, indem kulturelle
Angebote in das Gesamtangebot integriert werden, konnen sich Destinationen
nachhaltig profilieren. Eine vielfiltigen Angebotsgestaltung ist also von der
Angebotsseite aus betrachtet notwendig, von der Nachfrageseite her gewiinscht.

Unter Wahrung langfristiger Interessen ergeben sich im Kulturtourismus Vorteile
der Nutzung des endogenen Potentials und der Imagebildung der Region; unter
Einbezug der ansidssigen Bevolkerung fiihrt der Kulturtourismus auch zu positiven
Effekten fiir die Anbieter. Die hohe Kaufkraft von Kulturtouristen resultiert
zusammen mit der Inwertsetzung der kulturtouristischen Potentiale in einer groflen
Wertschopfung fiir die Region. Dariiber hinaus fordert dieses Segment des
Tourismus das Bewusstwerden der eigenen Kultur und erlaubt das Entstehen eines
Regionalbewusstseins.

Allerdings bewegt sich der Kulturtourismus im Spannungsfeld von moglichst
grofer Authentizitit und Okonomischen Anforderungen. Die Nachfrage kann

belastend werden und Authentizitéit durch Inszenierung zerstort werden.

"% Vgl.: Heinze 1999, S. 7ff.
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3 Der Burgen- und Mittelaltertourismus

Der Begriff einer ,,Burgenregion®, mit dessen Anwendung eine hohe Dichte von
Burgen, Ruinen und Schléssern innerhalb eines relativ  kleinrdumigen,
geographischen Bereichs umschrieben ist, mag es in Deutschland und Europa
hiufiger geben. Gemein ist ihnen dabei ihre touristisch ausgelegte Konnotation.
Selbst wenn eine Burgenregion nicht wie im Fall des Allgdu namensgebend wirkt, so
doch zumindest assoziativ, bezogen auf Bauwerke sowie Angebots- und
Nachfragestruktur einer Regionen wie beispielsweise dem mittlere Rheintal. Dabei
ist die Fokussierung auf diesen Teil der Kultur und Geschichte nicht nur Ausdruck
der Menge an relevanten Objekten, sondern verdeutlicht gleichzeitig ein stets hohes,
offentliches Interesse am Mittelalter und seinen Bauten.

Burgen und andere mittelalterliche Objekte sind nicht zuletzt wegen ihrer oftmals
besonderen Lage, eingebettet in Wildern und exponiert auf Felsen, ein beliebtes Ziel
verschiedenster Aktivitdten. Die Interessen des Besuchs konnen dabei von speziell-
detaillierten Lerninteresse bis hin zum Genuss der Aussicht und Natur ohne
Gedanken fiir die historische Symbolik reichen. Allen ist also ein gewisses
Freizeitverhalten vorausgesetzt, da fiir ihren Besuch in den meisten der Fille der
,alltdgliche’ Lebensraum verlassen wird. An diesem Punkt kann sich eine
geographische Perspektive bei der Analyse dieser freizeithaft motivierten Aktivititen

nicht vor einer Nomenklatur als Burgen- und Mittelaltertourismus verschlieen.

Im Folgenden soll ein kurzer Uberblick iiber die Epoche des Mittelalters gegeben
werden, um die Urspriinge dieser bis heute in Kultur und Raum prigenden Zeit
einordnen zu kénnen und die Griinde fiir die Vielfalt an Objekten und somit auch den
starken Einfluss auf heutige touristische Erwidgungen verstehen zu konnen.
Anschlieend wird exemplarisch die symbolhafteste Ausprigung jener Epoche
dargestellt: die Burgen und Ruinen, die bis heute persistent landschaftspragende
Elemente darstellen. AbschlieBend werden ihre Bedeutung im Tourismus, aber auch
im gesellschaftlichen Alltag, herausgearbeitet.



3 Der Burgen- und Mittelaltertourismus 30

3.1 Die verschwundene Zeit: das Mittelalter in Deutschland

Der Terminus eines ,Mittel-Alters* erkldart sich aus der spiteren
Betrachtungsperspektive der Historiker auf jenen Zeitraum. Ein ,Mittel’ impliziert
etwas Vorangegangenes und etwas Nachfolgendes. Das Mittelalter stellt folglich den
Zeitraum zwischen verschiedenen Epochen dar: die Zeit zwischen der Antike und
Neuzeit, also der romischen Epoche und der Renaissance. Im Allgemeinen wird der
Zeitraum von 500 — 1500 n. Chr. als Mittelalter datiert.'®

Wenngleich der Niedergang des romischen Reiches in mancherlei Hinsicht einen
zivilisatorischen Riickschritt bedeutete, so ist das Bild des Mittelalters einer
riickstindigen Ara voller Kriege, Krankheiten und intellektueller Leere mittlerweile
revidiert worden. Bedeutende kulturelle Errungenschaften entspringen der Zeit
ebenso wie die Grundlagen fiir das moderne Staatengebilde Europas. Besondere
Begebenheiten und gesellschaftliche wie auch kulturelle Entwicklungen spielen
dabei sowohl als Epochen prigende als auch einteilende Periodenschwelle eine
bedeutende Rolle, welche jedoch aufgrund verschiedener Entwicklungen in
geographisch unterschiedlichen Rdaumen untereinander abweichen. Doch auch die
Periodisierung dieses Zeitraums innerhalb des deutschsprachigen Kulturraumes ist
verschieden, je nach Blickwinkel und Fokus auf die zu betrachtende Rolle
gesellschaftlich-sozialer, politischer oder kirchliche Entwicklung

Das Mittelalter ist eingerahmt von grundlegenden Einschnitten in der Herrschafts-
und Machtstruktur. Seine Datierung reicht in den meisten Féllen von der Absetzung
des westromischen Kaisers Romulus Augustulus im Jahr 476 bis zur Eroberung
Konstantinopels durch das Osmanische Reich im Jahr 1453. Der Feudalismus ist in
dieser Zeit die vorherrschende Gesellschafts- und Wirtschaftsform, der Besitz von
Boden war der bedeutendste Machtfaktor. Die feudale Gesellschaft bestand zum
grofften Teil aus unfreien Bauern. Die zu bestellenden Fldachen waren nicht ihr
Eigentum, sondern gehorten, ebenso wie sie selbst als Leibeigene, den Grundherren.
Diese wiederum waren nur bedingt Besitzer des Bodens sondern erhielten Boden
wiederum als Lehen vom néchsthoheren Adeligen. Diesem schuldete er dafiir den
Kriegsdienst. Das Lehnswesen, das bis hinauf zum hochsten Adelsstand, dem
Konigtum, giiltig war, kristallisierte sich aber erst mittelbar heraus.

Neben den weltlichen Herrschaften des hoheren und niedereren Adels und der
dem Konig direkt unterstehenden Reichsstiddte iibte der Klerus eine geistliche
Herrschaft aus. Diese Aufteilung der Gesellschaft in Stinde und die in jedem
Lebensbereich ausgeprigte christliche Geisteshaltung sind weitere bedeutende sozial
und gesellschaftlich prigende Merkmale des Mittelalters. Die Grundherrschaft war

1% vgl.: Goetz 1999, S. 36ff.
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nicht nur auf das Wirtschafssystem beschrinkt sondern umfasste als
Herrschaftsmuster auch alle anderen Lebensbereiche: neben der Eigenschaft als
Leibherr vereinte der Grundherr auch die unmittelbare Gerichtsbarkeit ebenso wie
die Schutzherrschaft iiber die Untertanen, die neben Naturalleistungen auch andere
Arbeitsleistungen - die Frondienste - erbringen mussten.'"

Innerhalb des mittelalterlichen Zeitrahmens werden drei Perioden eingeteilt: dem
Frithen Mittelalter folgt das Hochmittelalter; das Spétmittelalter beschlieft diesen
Abschnitt der Geschichte. Wertend ausgedriickt finden sich verkniipft an die
chronologischen Perioden auch die Einteilungen des Mittelalters in Aufstieg, Bliite
und Verfall. Besonders die Wandlungen in gesellschaftlicher und wirtschaftlicher
Struktur geben den einzelnen Perioden ihre Prigung, deren Uberginge jedoch

flieBend ineinander greifen.

Friihes Mittelalter

Das Friihe Mittelalter, welches sich vom Fall des Westromischen Reiches 472 bis
zur Spaltung der romisch-katholischen von der Ostlich-orthodoxen Kirche erstreckt,
ist gepragt von der Christianisierung weiter Teile Europas und somit der
Zusammenfiihrung unterschiedlichster Staimme in einen Kulturkreis. Noch sind viele
Gebiete der Landkarte, die durch die Volkerwanderung nicht mehr der antiken
Macht- und Gebietsverteilung entsprach, nicht gemein verwaltet. Erst mit groeren
Christianisierungsmissionen wurden die germanischen Stimme in eine verbindende
Struktur iiberfiihrt, in der allerdings die Grundherrschaft vom jeweiligen Fiirsten
legitimiert war.

Mehr und mehr bildete sich das Frinkische Reich innerhalb der einzelnen Volker
als vorherrschende Staatsmacht heraus. Mit der Kronung Karls zum Kaiser im Jahr
800 tibernahm der Franke als hochster Lehnsherr die Herrschaft iiber die Reste des
Westromischen Reiches und die anderen germanischen Volker. Mit dem Gedanken
der ,restauratio imperii‘ existiert erstmals seit dem Untergang Roms ein geeintes
Reich auf dem Boden des heutigen Deutschland. Nach seinem Tod entstand durch
Erbteilung neben dem Westfrdnkischen Reich und Lothringen das Ostfridnkische
Reich, aus dem das spitere ,,Heilige Romische Reich Deutscher Nation* hervorgehen

sollte.

Hochmittelalter

Das Hochmittelalter ist gekennzeichnet vom Lehnswesen und dem aufstrebenden

Rittertum, welches durch die adeligen Gefolgsleute des Konigs reprisentiert wurde.

"9 vagl. : Le Goff 2005, S. 74ff.
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Mit dem Aufstellen einer Armee gepanzerter Reitern im ersten Viertel des 10. Jhdt.
wurde dem Einfall ungarischer Reiterheere erfolgreich entgegengewirkt. Der
finanzielle Aufwand eines jeden Panzerreiters fiir Pferd und Ausriistung war
entsprechend hoch. Um ihre Dienste langfristig nutzen zu konnen, stattete sie der
Konig mit Grundbesitz als Lehen aus, das ihre eigene wirtschaftliche Lage zu sichern
half. Daraus entstand eine eigene ,,Kriegerkaste* der Ritter, die entscheidend das
Hofleben und die kulturelle Entwicklung des Mittelalters beeinflussten; ritterliche
Tugenden wie Zucht, Treue, kriegerische Tiichtigkeit, christliche Lebenseinstellung
und Schutz der Gefolgsleute nahmen einen erstrebenswerten Platz in der feudalen
Gesellschaft ein. Die Hinwendung zu &dsthetischen Werten lieBen den Burgenbau aus
Kunstwerk erscheinen.'"!

Als herrschende Gewalt setzte sich das romisch-deutsche, vom Papst legitimierte,
Kaiserreich auf dem Gebiet des heutigen Deutschlands durch.

Die ErschlieBung neuer Gebiete und ein einhergehendes Bevolkerungswachstum
erforderte neue Techniken der Ertragssteigerung der Wirtschaft. Besonders der
,moderne’ Ackerbau hatte in Form der innovativen Dreifelderwirtschaft wiederum
direkten Einfluss auf das Bevolkerungswachstum. Die Ausdehnung der Lese- und
Schreibfertigkeit iiber den Klerus hinaus auf den Adel entfaltete neue Leistungen in
Literatur und Kunst. Ein prigender Stil des deutschen Kulturraumes war der den
ritterlichen Tugenden zuzuschreibende Minnesang, die Verehrung und der ,,Dienst*
an Frauen.

Handwerk und Handel wurden durch den wachsenden Bedarf nach Giitern
gefordert. Durch die Ausdifferenzierung sozialen Status entwickelte sich in den
Stadten das Zunftwesen. Der zunehmende Bedarf an Hof-, Verwaltungs- und
Kriegsdiensten brachte einen neuen, differenzierten Stand der Ministerialen hervor,
die als Vogte oder Burggrafen die Verwaltung der Liander und Giiter lenkten.

Die Zeit war aber auf der anderen Seite auch geprigt von geistlich-weltlichen
Auseinandersetzungen, die zundchst im Investiturstreit gipfelten Zwar ging der
Papst als scheinbarer Sieger daraus hervor, sein ,,Bu3igang nach Canossa* sicherte
dem Kaiser jedoch nachhaltig die weltliche Gewalt. Der Machtgedanke sowohl von
Kirche als auch weltlicher Macht aller Stinde war in manchen Fragen auch
einheitlich geprégt, was sich am deutlichsten in den Kreuzziigen manifestierte.

Das Hochmittelalter war auch die Bliitezeit des Burgenbaus. Dies ist neben dem
Schutz des Reiches vor den ungarischen Reiterheeren auf unterschiedliche Griinde
zuriickzufithren wie z. B. dem Erstarken der Territorialfiirsten. Um sich die Gunst
seiner Untertanen zu sichern, trat beispielsweise Friedrich II. viele Gebiete innerhalb

des Heiligen RoOmischen Reiches an seine Fiirsten ab. Diese kamen als

"!'vgl. : Hotz 1991, S. 3ff.
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Territorialherren nun in den Genuss groerer Machtbefugnis. Um ihre Macht sowohl
nachhaltig zu sichern als auch ihrer Herrschaft symbolischen Ausdruck zu verleihen,
war der Bau von Burgen und festen Hausern im gesamten Reichsgebiet forciert
worden. Neben militidrischer Sicherung dienten sie vor allem auch als Zentren des
Wirtschaftsbetriebs, der sich rdumlich eng an den Burgen orientierte. GroBere
Burgen wurden Zentren der hofischen Kultur mit Turnier- und Kampfiibungen. Der
Zeit des Ubergangs vom Hoch- zum Spitmittelalter entstammt der sogenannte
»dachsenspiegel®. Dieses ,,Spiegelbild der zeitgendssischen Gesellschaft beschreibt
den damals giiltigen Rechtsrahmen zum Bau von Befestigungen und wird so selber
zum bedeutendsten Rechtsbuch des deutschen Mittelalters. Unter anderem wurde in
ihm genau festgelegt, wodurch sich eine Burg definiert.''*

Einhergehend mit der Bliitezeit des Burgenbaus differenzierten sich verschiedener
kultureller Identititen auf dem Gebiet des heutigen Deutschland immer weiter
auseinander. Denn mit dem Erstarken regionaler Machthaber war auch gleichzeitig
der Grundstein gelegt fiir das typisierende Charakteristikum des deutschen

Mittelalter: die Zersplittung des Reiches in eine Vielzahl souverédner Territorien.

Spdtmittelalter

Der Bedeutungszuwachs der Stadte als Handelszentren brachte ein erstarkendes
und selbstbewusstes Biirgertum hervor, welches immer mehr die eigenen Interessen
vertrat und durchsetzte. Hiufig erhielten sie Unterstiitzung vom Kaiser in Form von
Privilegien und konnten damit einen Gegenpol zu den Interessen der fritheren
Machthabern wie dem Adel oder der Kirche beziehen. Der Adel sah sich durch die
steigende Bedeutung der Stiddte einem wirtschaftlichen Verfall preisgegeben und
verlegte seine Herrschaftssitze nun aus den zur Peripherie gewordenen Stammgiitern
in die neuen wirtschaftlichen Zentren.

Damit setzte gleichzeitig gegen Ende dieser Periode ein grofes Burgsterben

ein.!

Wihrend ihre fortifikatorische Position durch den technischen Fortschritt und
die damit verbundene Einfithrung neuer Waffen zum groflen Teil ebenso verloren
ging wie die Bedeutung als Standes- und Machtsymbol, dienten Burgen nicht selten
als Steinbriiche ortlicher ,Bauherren’. Mit dem Niedergang des Burgenbaus ist das
Versinken des Rittertums in Armut und politische Unbedeutsamkeit verbunden.

Das Auffangen der wirtschaftlichen Existenznot dieses Standes spielt in heutiger,
populdren und somit auch touristischer Rezeptionen des Mittelalters und der Burgen

eine besondere Rolle, driickt es sich doch im Raubrittertum aus, welches die

"2 vgl. : Zeune 1997, S. 50f.
'3 Vgl.: Zeune 1999, S. 16.
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Grundlage bildet fiir eine Vielzahl von Mythen und Geschichten iiber die armen
Ritter und ihre Burgen.

Dariiber hinaus manifestiert das Spétmittelalter die heutige Perspektive auf die
gesamte Epoche; Entwicklungen, die in dieser Periode vollzogen wurden, spielen in
der heutigen Riickbesinnung auf traditionelle Werte eine groe Rolle. So entstanden
die Grundlagen des modernen Rechtsstaats durch die Einfilhrung des
Reichskammergerichts unter Maximilian 1., die Vielfalt in Kunst und Kultur wurde
gefordert durch die verschiedensten Bediirfnisse und ,Geschmicker’ des

parzellierten Reiches.

3.2 Das Symbol des Mittelalters: die Burg

Wenngleich das Bediirfnis der Menschen nach Schutz und Verteidigung ebenso
alt ist wie die Kriege und Auseinandersetzungen, die jenes Bediirfnis erst mit sich
brachten, so ist doch besonders das Mittelalter mit seinen Burgbauten in
Deutschland hochstprasent. Zum einen ist ihre Bauweise resistenter gegeniiber
natiirlicher als auch anthropogener Abnutzung als ihre frithen Vorginger wie
Erdwille und Palisadenzdune, zum anderen sind fortifikatorisch giinstige Stellen
tiber Jahrhunderte hinweg benutzt und folglich immer wieder iiberbaut worden.
Burgen entsprechen aber nicht nur als militdrischer Stiitzpunkt der reinen

Schutzfunktion als vielmehr der optischen und rechtlichen Legitimierung

mittelalterlicher Territorialpolitik.

Abb. 1: Szene auf dem
Wandteppich von Bayeux.
Ein bildhaftes Zeugnis der
Errichtung einer sog.,Motte’
durch die Normannen.

Quelle: eigene Photographie
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Dem Hoch- und Spitmittelalter entstammen die meisten heute noch erhaltenen
Burgen und Burgruinen in Deutschland. Die schwache Infrastruktur des Mittelalters
und die daraus resultierenden langen Reisewege erforderten eine besonders
eindrucksvolle und starke Machtrepridsentation des Konigs in seiner Herrschaft. Da
es sich beim Burgenbau im frithen Mittelalter noch um eine Regalie handelt, war nur
der Konig selbst erméchtigt, den Burgenbau zu veranlassen. Mit Abtretung dieses
Konigsrechts an die Territorialherren wihrend des Hochmittelalters erlebte der
Burgenbau in Deutschland seine Bliitezeit.

In Deutschland verbreitete sich zunichst die Burgform der sogenannten Motte
(vgl.: Abb. 1). Dieser in Talniederungen und auf leichten Erhohungen gelegene Bau
bestand zum GroBteil aus der einfachen und ausreichend vorhandenen Ressource
Holz. Damit wurde das Plateau eines zumeist in runder oder ovaler Form
aufgeworfenen Erdhiigels in Palisadenform umfriedet. Im Innern stand ein holzernes
Haus oder ein einfacher Wohnturm, weshalb eine andere Bezeichnung dieses
Burgentyps als Turmhiigelburg nicht ganz passend erscheint.''* Der Aushub fiir den
Hiigel wurde rings um den Erdkegel herum vorgenommen, so dass gleichzeitig ein
Graben angelegt wurde. Zu Fiilen der Motte erstreckte sich dann die ebenfalls mit
einem Graben umzogene und palisadenumwehrte Vorburg, in der die

Wirtschaftsgebiude und Stallungen untergebracht waren.' "

Anlédsse fiir den Burgenbau waren ebenso vielfiltig wie die zugedachten
Funktionen und Bauweisen. Das macht eine ganzheitliche Definition des Phinomens
Burg unmoglich. Nach heutigem populdren Verstindnis handelt es sich um
Steinbauten, die aufgrund militdrischen Nutzens gespickt sind  mit
verteidungstechnischen Einrichtungen, womit v. a. der Entlehnung des Wortes
,Burg® vom romischen Begriff des Wachturm, ,,burgus®, entsprochen ist.''® Neben
militdrischer Nutzung diente sie auch als eindrucksvolles Macht- und Statusymbol

Alle Sichtweisen sind zwar richtig, greifen aber aus einzelner Perspektive
betrachtet zu kurz. Obwohl Burgen als multifunktionale Bauten mit einem hohen und
moglichst weit sichtbaren Repréasentationswert zu verstehen sind, ,,so bleibt die Burg
doch aufgrund der von ihr speziell herausgebildeten Verteidigungselemente ein

«l17

wehrhafter Baukomplex. Zusammengefasst bezeichnet also der architektonische

Typus einer Burg einen wehrhaften Wohnsitz mit repriasentativer Funktion.

14 ygl.: Zeune 1997, S. 148.
'3 Vgl : Huber 1996, S. 51.
"% ygl.: Hotz 1991, S. 1.

"7 Zeune 1999, S. 42.
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Eine frilhe Definition der Burg liefert der Sachsenspiegel, in dem die
Rechtsgrundlage fir den Bau von Burgen festgehalten wurde. Dem

Befestigungsrecht entsprechend und baugenehmigungspflichtig waren demnach:

1. alle Tiirme, Burghiigel, Burginseln; 2. jede Mauer, die hoher aufragte ,
als ein berittener Mann mit seinem Schwert hinaufreichen konnte; 3. jede
Mauer, die Zinnen oder eine Brustwehr trug; 4. jeder Bau aus Holz oder
Stein, der liber einem eingetieften Erdgeschof8 mehr als zwei Stockwerke
trug und dessen Eingang iiber Kniehohe lag; jeder Graben, der tiefer war,
als ein Mann den Aushub ohne Arbeitsbiihne herauszuschaufeln
vermochte.''®

Es wird deutlich, dass sich die Burg primér iiber ihre Bauelemente und ihren
Baukorper definiert (vgl.: Abb. 2). Darauf ist auch ihre heute noch vorhandene
Symbolik begriindet. Doch ist auch der funktionale Ansatz noch weiter auszufiihren.
Fiir den Ausbau der Infrastruktur und die Urbarmachung der grofBfldachigen
Waldgebiete spielten Burgen eine Rolle. Dem Landausbau und den Rodungen folgte
der Adel, um die neugewonnen Flidchen in Kultur zu nehmen. Sie bauten befestigte
Wohnsitze, von dem sie die weitere Kolonisation und den infrastrukturellen Ausbau
lenkten.'" Somit war die Burg auch Verwaltungssitz des umgebenden Landes oder
Lehensgebietes. Sie entwickelte sich auch zum Ort der Gerichtsbarkeit, an dem
Urkunden und Privilegien ausgestellt und Rechtssprechung durchgefiihrt werden
konnte. Neben ihrer administrativen Funktion stellten Burgen auch das Zentrum der
Wirtschaftsstruktur dar. Zum einen wurden von ihr aus die Arbeiten auf den
umliegenden Feldern und Hofen iiberwacht — sowohl in Hinsicht auf Entrichtung der
Abgaben und Dienste als auch in Hinsicht auf den militidrischen Schutz bei
Uberfillen oder kriegerischen Auseinandersetzungen. Dieses Gebot entspricht dem
Burgbann, der die im Einzugsbereich der Burg lebende Bevolkerung dazu
verpflichtete, sowohl bauliche Tétigkeiten an der Burg als auch ihre Verteidigung zu
iibernehmen, dafiir aber bei Bedrohungen innerhalb der Mauern Schutz suchen zu
diirfen.

Bauern hatten als Hauptleistungen nicht nur Abgaben zu entrichten, sondern
fiihrten unterschiedliche Frondienste aus. Dazu zidhlt neben der Arbeit auf den
Weiden und Ackern auch die Veredelung von Rohstoffen zu verschiedenen
Produkten, als Lebensmittel oder in Form handwerklicher Produkte. Dennoch waren
fiir den Bau einer Burg in besonderem MaBle Spezialisten erforderlich. Ihr Bau war
nicht zuletzt wegen des Bedarfs an Ressourcen enorm kostspielig, so dass einige
Bauherren auch ihren Ruin fiir den Besitz einer Burg in Kauf nahmen. Sowohl

¥ Zeune 1999, S. 42.
"9 vgl.: Tragbar 1999, S.101ff.
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vorbereitende Maflnahmen am Baugrund, Einrichtung der Baustellen mit
zeitgenossischer Behelfstechnik wie Flaschenziigen, als auch die Bearbeitung der
Baumaterialen waren insgesamt nicht nur teuer, sondern bedurfte auch geschulten
Arbeitern.'*

Im 11. und 12. Jhdt wurden die élteren Erdwall- und Holzburgen nach und nach

durch steinerne und damit wehrhaftere Bauten ersetzt. Wihrend der Hochadel
michtige Anlagen mit optisch besonders eindrucksvollen Gebéduden errichten konnte,
blieb der niedere Adel zunichst bei der einfacheren Bauweise mit Holz und Erde.
In Laufe der Zeit spielt sich die Architektur der Burgen in einem Kreislauf ein, der
die Verbesserungen in Angriffs- und Waffentechnik mit den baulichen Anpassung an
neue Verteidigungstechnik vereint. Die Erfordernisse nach besserer Wehrhaftigkeit
dufert sich beim Neu- oder Ausbau von Burgen z. B. in der Anlage von
Schiessscharten und Zwingeranlagen, womit sich nunmehr auch die Baugestalt
dnderte.

Neben den Verdnderungen militirischer Architektur veridnderte sich auch die
Gestalt der anderen funktionalen Gebédude. Bis zum 12. Jahrhundert hatte sich ein
,Klassischer Burgentyp entwickelt, der aus einem reprisentativen Wohngebéude,
dem Palas, und einem Turm, dem Bergfried, bestand. Als grundlegende
Bauressource hat das jeweils lokale Gestein mit einer Bindung durch Kalk- und
Lehmmortel die Holzbauweise verdridngt.

Wichtig ist an dieser Stelle die Abgrenzung der Burg von der Bezeichnung als
Schloss. Fiir das Mittelalter sind beide Bezeichnungen analog zu verwenden. Erst ab
dem Spitmittelalter differenziert sich eine eigene Bedeutung heraus, die sich vor
allem an funktionalen und architektonischen Unterschieden manifestiert. So wird als
Schloss ,.ein repriasentativer, nur noch schwach oder auch gar nicht mehr befestigter

herrschaftlicher Wohnsitz bezeichnet.*.'*!

Der Besitz oder das Bauvorhaben einer Burg war immer mit Machtanspriichen
verbunden. Die Burgenbaupolitik konnte darauf abzielen, ein Territorium nicht nur
militirisch zu befrieden, sondern auch neuen Boden zu gewinnen und den politisch-
wirtschaftlichen Einfluss zu vergroflern und rechtlich wie auch optisch abzusichern.
Denn letztendlich war im Mittelalter der Besitz von Boden der bedeutendste

Produktionsfaktor, den es zu schiitzen und erweitern galt.

120 ygl.: Zeune 1997, S. 158ff.
! Huber 1996, S. 71.
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3.2.1 Idealtypisches Modell der Burg und seiner Elemente

Es kann vom Objekt Burg aufgrund der in diesem Kapitel noch aufzuzihlenden
Unterschiede und Klassifizierungen kein allumfassendes Modell geben. Nur eine
gewisse Ahnlichkeit in grundlegenden fortifikatorischen und anderen Bauelementen
ist oftmals vorhanden. Je nach Reichtum des Besitzers kann schon die Groe der
Anlage und die Bearbeitung des Baumaterials stark differieren. Wihrend sich die
Burg aus heutiger Sicht vor allem mit wehrhaften Mauern und einem stattlichen
Bergfried manifestiert, sind beide Merkmale nicht unbedingt ntig, um eine Burg als
solche zu klassifizieren (Burg Falkenstein, Burg Eisenberg). Da sich diese Arbeit
aber aus der touristischen Perspektive heraus mit Burgen und Ruinen befasst, soll an
dieser Stelle exemplarisch das Bild einer idealtypischen Hohenburg mit klassischen

Merkmalen wie Ringmauer und Bergfried veranschaulicht werden.

Abb.2: Idealtypisches Modell einer Burganlage.

Quelle: Huber 1996, eigene Bearbeitung
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Vorausgesetzt wird also, dass jenes Bild dem ,,normalen Bild der Burg in der
Offentlichkeit entspricht.Im weiteren werden Burgentypen nach ihren Eigenschaften
im Raum oder ihrer baulichen Art eingeordnet.

Entsprechend den zwei Hauptattributen der Burg, dem ,,wehrhaften Wohnen®,
stellen die zwei Elemente auch die Hauptcharakteristika der Architektur einer Burg
dar. Wenngleich sie in Bauweise von Objekt zu Objekt variieren konnen, zihlt bei
meisten Objekten das adelige, zwei- oder mehrgeschossige Wohngebidude, der Palas
(1), und der als Bergfried (2) bezeichnete Turm zu den wichtigsten und bis heute
oftmals eindrucksvollsten Bestandteilen einer Burg. Der Bergfried iibernahm im
Gegensatz zum hiufig als Donjon bezeichneten Wohnturm die militdrische Aufgabe
der Fernaufkldrung, der erhohten Verteidigung, als letzter Zufluchtsort und auch als
Aufbewahrungsraum fiir Wertgegenstidnde. Der Palas beherbergte den Wohnraum
des Burgherren und damit auch die Kemenate, welches den oftmals einzig
beheizbaren Raum einer Burg darstellte. Im Untergeschoss befanden sich
Vorratstiume und die Kiiche, z. T. auch Stallungen. Backhduser oder
Kiichengebédude (3) mit offenem Feuer konnten allerdings auch im Burghof verortet
sein, um die standige Brandgefahr moglichst gering zu halten.

Ebenso bedeutend als zentrales Element der Wehrhaftigkeit treten die die Burg
umfassenden und der Topographie angepassten Ringmauern (4) und die spiter
aufkommende Schildmauer, die sich hoher und verstiarkt auf der Seite eines zu
erwartenden Angriffs erhebt, in den Vordergrund. Héiufig waren die Mauern von
holzernen Wehrgédngen (4a) gekront. Je nach Lage der Burg konnte sich ein Graben
entweder um die Burg herum oder vor dem Portal befinden. Liegt er parallel und
damit unterhalb zur Schildmauer in Hauptangriffsrichtung, wird dieser Graben als
Halsgraben (5) bezeichnet.

Der innere Mauerring, der unmittelbar die Wohn- und inneren Wirtschaftsgebdude
und Gesindehduser (6) der Burg umschloss, wurde hiufig durch eine #duBere
Verteidigungsmauer verstirkt, der sogenannten Zwingermauer (7). Der Bereich, der
damit vollstaindig von Verteidigungsmauern umschlossen war und somit einen
erschwerten Zugang fiir Eindringlinge in die zentrale Burg darstellte, nennt man
folgerichtig Zwinger (C). Zur Gesamtanlage einer Burg konnte wie schon bei den
Motten eine Vorburg (B) gehoren, die sowohl den Stillen als auch den
Wirtschaftsgebduden diente und die ebenfalls mit einer &uBeren Ringmauer
umfriedet sein konnte. Somit verschmolzen die zwei architektonischen Einheiten der
Kern-(A) und Vorburg zu einer Anlage. Neben den weltlichen Erfordernissen
beherbergten die meisten Burgen auch eine Kapelle (8), die sich in Form und Anlage
nach GroBe der Burg und der Macht des Burgherren richtete: vom Erker oder einer

Nische in einem weitgehend anders genutzten Raum im Palas bis hin zu Gebéduden
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mit eigenem Burgkaplan kann die Kapelle nach Bedarf angelegt worden sein. Des
weiteren sind duflere (9) und bei groeren Anlagen auch innere Burgtore (9a) und die
lebenswichtigen Wasserversorger in Form von Zisternen oder Brunnen (10)
bedeutende Elemente des Burgeninventars.

Im Lauf der Zeit und den Fortschritten in der Waffentechnik entsprechend wurden
in die Mauern SchieBscharten und Fenster eingebaut bzw. den jeweiligen Waffen
angepasst. Mit Aufkommen der Artillerie und schwerer Morser konnte sowohl die
Mauerform verdndert und verstirkt als auch neue Bastionstirme oder
Artillerierondelle angebaut werden. Vielfach &dnderte sich somit die Gestalt der
Burganlage grundlegend: die Nahverteidigung trat zuriick hinter die Erfordernisse

zur Wehr- und Standhaftigkeit gegeniiber schwarzpulverbasierenden Geschossen.

3.2.2 Topographische Burgentypen

Grundsitzlich lassen sich Burgen nach ihrer topographischen Lage in Hohen- und
Niederungsburgen eingliedern.

Die Hohenburgen orientieren sich an der Bergform und erreichen somit hiaufig einen
polygonalen Grundriss. Die Ringmauer ist in selber Hohe zu den Wohnbauten, der
Bergfried oder der Wohnturm bilden das dominante architektonische Merkmal. Aus
Materialersparnis waren die inneren Gebdude hédufig an die Aulenmauern angefiigt.
Die Hohenburgen lassen sich wiederum je nach Lage in unterschiedliche Typen
eingliedern.

Die Gipfelburg nimmt dabei den gesamten Berggipfel ein und entspricht aufgrund
dieses Charakters am nichsten dem heutigen Klischeebild der mittelalterlichen Burg.
Durch die Hohenlage ergibt Burg Falkenstein ein besonders eindrucksvolles Bild
einer Gipfelburg. Die Anlage der hochsten Burgruine Deutschlands auf 1277m ist
dabei weniger auf militdarische Zwecke zuriickzufiihren als vielmehr auf den reinen
Machtausdruck und Symbolgehalt. Aus fortifikatorischer Sicht stellt dagegen
Hohenfreyberg ein imposantes Bild der Gipfelburg dar (vgl.: Abb. 8).

Die Spornburg entstand folgerichtig auf einem Bergsporn, der durchaus von
ansteigendem Gelédnde iiberhoht sein konnte. Um dennoch Schutz gegeniiber dem
hoheren Berg bzw. der flachen und damit moglichen Hauptangriffsseite zu
gewihrleisten, wurde hiufig ein Bergfried in die Mauer integriert oder aber die
Mauer wurde zu einer Schildmauer ausgebaut. Ebenso konnte der Bergsporn noch
kiinstlich vom restlichen Plateau abgetrennt und geschiitzt werden, indem ein
Halsgraben zum Berg hin geoffnet wurde.

Spornburgen sind in Ausprigung und baulichen Merkmalen mit den Hangburgen zu

vergleichen, deren Lage am Hang mit erhohtem Geldnde allerdings héufig durch
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kiinstliche Terrassierung herausgearbeitet wurde. Die fortifikatorischen Elemente
gegeniiber dem ansteigenden Hang entsprechen den selben Moglichkeiten wie denen
der Spornburgen.

Die Hanglage machte die Uberwachungsfunktion im Tal leichter als vom Gipfel
aus, denn je hoher die Burg lag, desto weniger schnell konnten Fliichtende sie
erreichen bzw. sie Schutz entsenden. In erster Linie schiitzte sie die lebenswichtigen
Wirtschaftsbetriebe, Acker und Weidegriinde, dessen zentrale Verwaltung sich in der
Burg befand. Die Frage nach dem Bauplatz der Burg muss also in direkten
Zusammenhang mit dem sie versorgenden System gesehen werden.'?

Héufig gehoren in die Kategorie der Hohenburgen auch die Hohlen-, Grotten- und
Felsenburgen. Die Hohlenburg befand sich zum groflen Teil in einer Aushohlung der
Felswand und wurde zur offenen Frontseite mit einer Mauer geschiitzt, so wie die
Burgruine Loch in der Gemeinde Pinswang in Osterreich. Sie liegt 40m iiber
Talgrund am Ful3 einer Felswand, wihrend direkt unterhalb die alte Paf- und
Talstra3e vorbeifiihrte. Bei einer Grottenburg konnten sich ganze Elemente der Burg
in einer Grotte befinden wihrend die Felsenburg auf und im Fels stand und ihn somit

kiinstlich aushohlte.

Die Niederungsburgen liegen in tieferer Lage und nutzen als hauptsidchliches
wehrhaftes Element die Anlage von bewisserten Griben, da der sonst fiir Burgen
gingige taktische Vorteil der Uberhshung nicht unbedingt gewihrleistet werden
konnte. Diese Wasserburgen konnten sowohl ganzheitlich von einem Graben
umgeben sein als auch am Rand von Gewissern liegen, um eine oder z. B. bei der
Anlage zwischen zwei Fliissen zwei Seiten angriffsfrei zu halten.

Eine besondere Form der Wasserburg bilden die Inselburgen, die entweder in
stehenden oder flieBenden Gewissern als Schutz- und v. a. als Zollburgen angelegt

wurden.

3.2.3 Architektonische Burgentypen

Neben der Einteilung der Burgen nach ihrer topographischen Lage konnen Burgen
v. a. auch im Hinblick auf ihren Grundriss und ihre Architektur unterschieden
werden.'?

Die schon erwihnten Turmburgen stellen hier die priagendsten aller Burgformen
dar. Die architektonische Dominante nimmt der quadratische Wohnturm ein, der im

Grundriss einer Zentralanlage entspricht. Seine Umfriedung - sofern vorhanden — ist

122 Vgl. Zeune 1997, S. 36.
' Vgl. : Hotz 1991, S. Off.
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auf den zentralen, wehrhaften Turm ausgerichtet Ein deutliches Beispiel einer
Turmburg stellt die schon erwihnte frithe Anlage der Motte dar, zumal die
Entwicklung der Turmburg parallel mit jener der Motte begann. Wenngleich die
Gebiude aufgrund des leicht verginglichen Baumaterials nicht mehr erhalten sind,
macht der kiinstlich aufgeworfene Hiigel des Burgstalls Seeg-Burk und die durch
Vegetationsverfarbung deutlich erkennbare Grabenanlage den Aufbau einer Motte
deutlich.

In den Kontext einer Turmburg lassen sich dariiber hinaus auch stddtische Adels-
oder Geschlechtertiirme einordnen; alternativ zur Turmburg entstanden auch
Hausburgen wie z. B. Burg Falkenstein. Der Kernbau dieser Burganlagen bestand
aus einem rechteckigem Festen Haus. Einer axialen Anlage hingegen, bei der die
Bauten einer entweder geraden oder ungeraden Linie folgen, entsprechen die
Abschnittsburgen, die aus mehreren hintereinander angelegten verteidigungsfihigen
Teilen bestehen und meist dem Verlauf des Topographie folgen.

Die Architektur einer Frontturmburg entsteht dhnlich der Schildmauerburg,, wenn
die genannten Elemente die Hauptangriffseite zusitzlich verstirken (Nesselburg).
Aufgrund der Notwendigkeit dieser Anlage bei bestimmten topographischen
Voraussetzungen ist der Baugedanke schon bei den Hang- und Spornburgen erklért.

Die Mantelmauerburg wie Burg Eisenberg, die sich ebenso wie die
Schildmauerburg aus wehrtechnischen Erfordernissen entwickelte, bestand aus einer
hohen Ringmauer, die eine Kernburg auf dem hochsten Punkt im Gelidnde
umfriedete. Ganz im Gegensatz zu den fortifikatorischen ebenso wie symbolisch
bedeutenden Burgen reprisentieren Schlosser den ultimativen und konsequenten
Schritt der Burgenentwicklung. Unbefestigte bzw. leicht befestigte frithneuzeitliche
Adelssitze tragen nur noch dem Befestigungsrecht dieser Gesellschaftsschicht
Rechnung. Der durch die Nutzung von Feuerwaffen hervor gerufene Wandel der
adeligen Herrschaftsarchitektur lief} eine Zweiteilung und damit eine Konzentration
auf jeweils eine architektonische Notwendigkeit entstehen: Festungen als
Wehrbauten und Schldsser als rein repréasentative Bauten waren - wie die Schlosser

Hopferau und Weizern - ihr baulicher Ausdruck.

3.2.4 Burgentypen aus Sicht der Besitzverhéltnisse

In diesem Fall lassen sich Objekte entweder nach ihrem Bauherren oder ihrer
Funktion differenzieren. Allerdings ist bei der Betrachtung nach Bauherren deutlich

zu machen, dass oftmals mehrere Burgen vom selben Lehnsherren bzw. Eigentiimer
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erbaut wurden, diese sich aber in Funktion und somit in Grofe und Ausprigung
deutlich unterscheiden.'**

Dariiber hinaus konnten sich die Besitzverhéltnisse im Laufe der Zeit dndern. Die
Nomenklatur einer Burg je nach Herrschaft hat also keine Aussagekraft tiber Grofle
und Architektur, setzt allerdings eine je nach Bedarf der Herrschaft angepasste
Funktion heraus. So sind die zunidchst nur schwicher befestigten Pfalzen der
bauliche Ausdruck der Reiseherrschaft des Frithen und Hohen Mittelalters, die nur
durch stindiges Umherziehen und Reprisentieren ausgeiibt werden konnte. Darunter
konnen z. T. auch Reichsburgen gezidhlt werden; die im Auftrag des Reiches
angelegten Burgen entsprechen dem Charakter symbolisch eindrucksvoller und
prachtiger Burgen und wurden von eingesetzten Burgmannen verwaltet.

Die Dynastenburgen waren fiir ihre Erbauer, Herzoge, Land- und Markgrafen,
Ministerialen, das wichtigste Mittel zur nachhaltigen Sicherung, aber auch
Ausdehnung ihrer Territorien. Die Stammburgen der grolen Dynastien des Adels
verloren allerdings mit anwachsendem Burgenbesitz zunehmend an Bedeutung
zugunsten von Anlagen, die hdufig mit Siedlungsgriindungen einhergingen. Die
Ganerbenburgen weisen auf spezielle Besitzverhiltnisse hin, wenn die Erbfolge zur
Besitzteilung innerhalb einer Burg fiihrte und somit auch eine bauliche Trennung
stattfand. Im Gegensatz zu den Burgen im Adelsbesitz, die im Hohen und Spiten
Mittelalter nur noch als befestigte Wohnsitze adeliger Familien und nicht mehr
Zufluchtsorte der Bevolkerung waren, dienten die oft stark befestigten
Garnisonsburgen militarischen Einheiten als feste Stiitzpunkte.

Ministerialenburgen, Burgmannensitze und Ordensburgen stehen dem Namen
nach fiir die jeweiligen Herrschaften; in GroBe, Befestigungsstirke und Architektur
konnen sie adidquat zu den Mitteln ihrer Erbauer, aber auch den Erfordernissen der
Umgebung, stark variieren. Wahrend erstere neben grofleren Objekten durchaus auch
kleinere Burgen bewohnten, die in der Nihe der Burgen lagen, dessen Herren sie
unterstellt waren, ist die Ordensburg zunichst mit den Burgen des Deutschen Ordens
assoziiert und entsprach somit auch in baulicher Form ihren Anspriichen

monchischen und ritterlichen Lebens.

2 Val. v. a. : Zeune 1999, S. 184ff.
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3.3 Entwicklung des Burgen- und Mittelaltertourismus

Der Besuch von Baudenkmilern und Bauten historischen Ursprungs vermittelt
dem Besucher, ob Einheimischer oder Gast, das Gefiihl, Identitit und Landschaft
einer Region an Ort und Stelle zu erleben. Als kulturhistorische Zeugnisse bieten sie
die Moglichkeit, die Atmosphire lingst vergangener Zeiten zu spiiren.125 Jedoch ist
es keineswegs so trivial, ,,die Natur unseres Interesses an historischen Gegenstinden
explizit zu machen. Dazu gehort eine ganze Philosophie [...]*'?°, die auch die Suche
nach historischen Wurzeln, ein wachsendes Regionalbewusstsein und den
fortschreitenden sozialen Wandel mit einbindet, wie in Kapitel 2.4.2 dargelegt wird.
Man kann das Interesse an Historischem also auch als Kompensation davon
verstehen, dass ,,in Prozessen raschen sozialen Wandels die Zukunft ihre Deckung
durch die Erfahrungen aus der Vergangenheit verliert, und wer jene meistert,
entfremdet sich dieser.“'*” Das Mittelalter hat Konjunktur ,,als Fluchtpunkt in der
Vergangenheit.“128

Da die Funktion der Burg aus Sicht heutiger Handlungssysteme nicht aufgeht,
bleibt nur die Moglichkeit, sie durch Erzédhlen ihrer Geschichte zu erfahren;129 der
baukiinstlerische, geschichtliche und materielle Wert evoziert die Suche nach
aktuellen Bedeutungen.'” Dieses Verlangen setzt aus Perspektive der Anbieterseite
drei Schritte in der Auseinandersetzung mit dem touristischen Potential voraus: die
Bereitstellung, die Erhaltung und die Erneuerung des kulturellen Erbes einschlie3lich
Schaffung einer touristischen Infrastruktur. '*'

Vor allem der Erhalt baulicher Substanz, die Konservierung der Vergangenheit
und die Herstellung der Zuginglichkeit in der Gegenwart stellen spezielle
Anforderungen, da sich v. a. der Burgentourismus hier im Spannungsbereich
zwischen Schutz des Denkmals auf der einen, touristischer Nutzung (und damit auch
Abnutzung) auf der anderen Seite bewegt, moderiert von baulichen Eingriffen zum
Zwecke beider Seiten. Diese zwei Interessensphidren der Erhaltung konnen auf
vielerlet Motiven grilnden wie z. B. auf wissenschaftliche und erzieherische
Bedeutung, kiinstlerische und #sthetische Werte und nicht zuletzt die wirtschaftliche
Entwicklung einer Region.

12 gl : Trapp 1999, S. 7ff.

12 Liibbe 1978, S. 185.

2" Ebd., S. 188.

128 yoltmer, 1989, S. 193.

12 gl : Liibbe 1978, S. 185.

1% yol.: Bingenheimer 1999, S. 1771f.
P! Eder 1993, S. 164.
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Dass der Burgen- und Mittelaltertourismus in wissenschaftlicher Perspektive dem

Kulturtourismus zugeordnet werden kann, untermauert JATZOLD mit seiner
Einteilung der verschiedenen Arten des Kulturtourismus.
Dem Objektkulturtourismus wird mit dem Bezug auf Burgen und Schldsser eine
eigene Gewichtung zugeteilt. Allerdings scheint diese direkte Betrachtung des
Themengebiete in der wissenschaftlichen Literatur nur ergdnzend zu anderen
Typologisierungen wahrgenommen zu werden. In den gédngigen Standardwerken
findet dieser Bereich entweder gar keinen oder nur indirekten Eingang. Das mag
daran liegen, dass diese spezielle Sparte des Kulturtourismus in anderen
Untersuchungen betrachtet wird, z. B. in der Analyse der Urlaubsaktivititen von
Touristen, zumal Burgen und Ruinen in den hiufigsten Fillen nicht das alleinige
Urlaubsmotiv darstellen, sondern eine unter mehreren Angebotsoptionen sind.'*

Dennoch entsteht ein ambivalentes Bild des Mittelalter- und Burgentourismus.
,,Das Interesse am Mittelalter als Wissens- und Wissenschaftsfach ist [...] merklich
gesunken.“'*® Die diirftige Bearbeitung in wissenschaftlicher Literatur und Empirie
im Rahmen vereinzelter Artikel und Verdffentlichungen steht also in keinem
Verhiltnis zum bisher auf hohem Niveau befindlichen und in der Tendenz weiter
steigendem offentlichen Interesse fiir das Mittelalter und Burgen in Deutschland.
Ebenso unterschiatzen auch ,Touristikfachleute haufig das bedeutende
Besucherpotential fiir historische Stitten."** Es existieren also zwei Sichtweisen auf
das Mittelalter und damit auch zwei unterschiedlich gestaltete Mittelalterbilder: zum
einen das popular-gesellschaftliche, hervorgerufen durch ein mehr oder weniger auf
Authentizitdt bestrebendes Geschichtsinteresse in einem Mix aus Mythen, fiktiven
Bildern und realem Hintergrund. Und zum anderen die Perspektive der authentisch-
historisch korrekten wissenschaftlichen Auseinandersetzung, die Ersteres wiederum
nur langsam aufarbeitet.'>

3.3.1 Der aktuelle ,Boom’ des Mittelaltertourismus

Derzeit ist noch dariiber zu mutmaBen, warum sich das Mittelalter steigender
Beliebtheit und Interesse erfreut. Dabei ist die Thematik nicht etwa auf greifbare,
plastische Momente wie den Besuch von Burgen beschrinkt sondern hat Eingang
gefunden in den gesellschaftlichen und sozialen Alltagsraum. Es stellt eine

,Vergangenheit nach MaB3* dar, die nicht zu weit weg liegt, als dass sie ginzlich

132 yol.: Jiitzold 1993, S. 140ff.
3 Goetz 2003, S. 15.

% Schopp 2001, S. 1.

13 Vgl.: Voltmer 1987, S. 195ff.
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unbegreiflich sei, aber weit genug, um ,,nicht stindig an eine ldstige Gegenwart zu
erinnern.“'*°

Die schon genannte Suche nach Identitit und Historischem als Kompensation
gesellschaftlicher Unsicherheit und Orientierungslosigkeit ldsst auch den
individuellen Blick auf die eigene Geschichte neue Perspektiven einnehmen. War die
Auseinandersetzung mit einem ,,Deutschen Reich® lange Zeit durch polemische
Nomenklaturen und die Mystifizierung des Mittelalters durch die Nazi-Diktatur
okkupiert, blickt mittlerweile ein breites Publikum ,,0ohne politischen
Hintergedanken, wohl aber mit Unbefangenheit und Neugier auf die deutsche

Geschichte vor Hitler."*’

Das Mittelalter ist nicht nur in {iberlieferter Geschichte und mit seinen steinernen
Bauten in der heutigen Zeit préisent: aus der Epoche stammen die Grundlagen des
modernen Rechtswesens und die in Deutschland bis heute stark ausgeprigte
kulturelle Heterogenitédt der Bevolkerung. Stadtgriindungen, Stra3en- und Flurnamen
lassen bis heute die fundamentale Bedeutung jener Zeit erkennen. Nicht Ost und
West, Nord und Siid sind die geographischen Einheiten dieser Vielfalt sondern
mitunter die kleinsten Ebenen der Verwaltungsstrukturen; in jener Zeit liegt auch die
foderale Verfassung der Bundesrepublik begriindet.

Die Vermischung von historischer Gegebenheit und populirer Alltagskultur durch
moderne Présentationsmoglichkeiten enthebt das Mittelalter nach und nach der auf
einen kleinen Kreis Menschen beschrinkten wissenschaftlichen Forschung und
macht es einem breiten Publikum immer leichter zugédnglich. Daher ist es nicht
verwunderlich, dass die Literatur relativ einhellig einen oder zwei markante
Ereignisse nennt, die den ‘Boom’ gesellschaftlichen Interesses am Mittelalter
begriinden sollen'*®; beide manifestieren sich im selben Zeitraum des Ubergangs der
1970er Jahre in die 1980er. Der bis heute andauernde Absatzerfolg des Romans ,,Der
Name der Rose®, der mit der Veroffentlichung im Jahr 1980 begann, spiegelt ein
groBBes gesellschaftliches Interesse am Mittelalter wider, in dessen Rahmen sich die
Handlung des Buches bewegt. Drei Jahre zuvor erreichte eine Ausstellung iiber die
Staufer-Zeit einen ungeahnten Rekordbesuch; der begleitende Ausstellungskatalog
ist das meistverkaufte wissenschaftliche Werk iiber jene Zeit. Beide Ereignisse
machten das Mittelalter iiber populire Medien und moderne Inszenierung einer
breiten Offentlichkeit zugiinglich und prigten so nachhaltig das Bild des Mittelalters
wie auch die Art, es zu prisentieren.

136 yoltmer 1989, S. 193.
BT Wigrefe 2006, S. 48.
1% Vgl.: Fuhrmann 2000, S. 273ff., Althoff 1992, S. 5.
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Die offentlichkeitswirksame Prisentation blieb in der Folge nicht auf speziell
eingerichtete Institutionen beschrinkt. Immer sensibler wurde auch die
Wahrnehmung ,,mittelalterlicher Zustinde“'* in Deutschland: Gebiude und
Stadtmauern, aber auch manche Feierlichkeiten sind allerorts sichtbare historische
Fenster. Durch sie fillt der Blick des modernen Alltags auf die gewachsene Kultur.
Das heutige Publikum kann dariiber hinaus auf eine immer diversifiziertere Auswahl
an Informationsquellen zuriickgreifen. Die Nutzung des Internet spielt dabei eine
besondere Rolle: es dient zunédchst der Informationsbeschaffung und -verbreitung.
Jedoch ist mit zunehmender Breite des Angebots auch ein geringerer Anspruch an
Authentizitidt zu erkennen. Unkritische Nutzung und monostrukturierte Angebote der
suggestiven, audiovisuellen Medien rufen eine ,,sinnentleerende Verflachung“140 des
Mittelalters hervor, in der es vor allem auch einem realen Rahmen und Hintergrund
enthoben wird. ,Mittelalterliches’ spielt daher nicht mehr nur in der realen Welt eine
Rolle, sondern wird Ideengeber in  Architektur, Gesellschafts- und
Kommunikationsform im immer populdrer werdenden Literatur- und Mediensegment
der ,Fantasy’ (siehe Kap. 3.4).

Die Bilder, Klischees und Inszenierungen, die das heutige Mittelalterbild préigen,
entstammen nicht selten der Sichtweise der Romantik. Thre iiberlieferten Stereotype
sind allgemein giiltige und gesellschaftsfiahige Identifikatoren des Mittelalters. Allen
voran manifestiert das Mirchenschloss Deutschlands das Bild des romantischen
Mittelalters: Schloss Neuschwanstein im Allgdu. Mit einem Besuchervolumen von
rund 1,3 Mio. im Jahr 2005'*" ist es die hiufigst frequentierte Sehenswiirdigkeit der
Bundesrepublik. Damit ist es auch die meistbesuchteste Anlage mittelalterlicher
Prigung, wenngleich es sich um eine junge und kiinstlich geschaffene Illusion dessen
handelt. Die Zahl der ausldndischen Besucher entspricht ebenfalls dem des
meistfrequentierten Zieles in Deutschland. Es deutet also eindeutig darauf hin, dass
es sich bei Schloss Neuschwanstein sogar um das weltbekannteste deutsche
Kulturobjekt und damit um ein Zugpferd des deutschen Incoming-Tourismus
handelt.

In Marketingpldnen zum Tourismus haben viele Bundeslinder ihr
kulturtouristisches Potential evaluiert und v. a. Schldssern, Burgen und Ruinen eine
herausragende Rolle bei der Vermarktung regionaler Kultur zugedacht.'** Eine mit
Hilfe der Internetsuchmaschine ,,Google* durchgefiihrte Stichprobe unter Benutzung

der Suchworte ,,Burgen* und ,,Tourismus‘ brachte insgesamt rund 2,5 Mio. Treffer

139 Boockmann 1988, S. 19.

"0 Fuhrmann 2000, S. 279.

14! Bayerische Schlosserverwaltung, online im Internet am 28.8.06 unter:
http://www.schloesser.bayern.de

1422 B. Marketingplan Brandenburg 2005, TMB Tourismus-Marketing Brandenburg GmbH.
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hervor. Davon waren allein unter den ersten drei Ergebnisseiten 10 Bundeslidnder mit
jeweils eigenen touristischen Angebotsseiten zum Marketingthema Burgen,
Schldsser und Historisches vertreten.'* Das ,neue’ Medium Internet entwickelt sich
ohnehin mehr und mehr zum wichtigsten Instrument der Kommunikation der
touristischen Angebote. Auf Lianderebene bestehen teilweise eigene Internetportale,
die Dienstleistung fiir alle Kategorien des Interesses anbieten und somit das Angebot
spezieller Informationen iiber Burgen und Schlossern der Region erweitern. Das
rheinland-pfélzische Landesamt fiir Denkmalpflege verkniipft so z. B. fachliche
Informationen mit der Moglichkeit, online historische Ré&ume fiir private
Festlichkeiten anmieten zu konnen.'**

Das Internetportal der Deutschen Zentrale fiir Tourismus e. V. triagt der
touristischen Relevanz von Burgen und Schlossern Rechnung, indem auf eine
eingebettete Internetseite als selbststindige Informationsquelle verwiesen wird. Des
weiteren sind iiber 50 feste mittelalterliche Veranstaltungen verzeichnet; gleichzeitig
werden sie und der Charakter deutscher Burgen als authentisch beworben.'* In
diesem Sinn erweist es sich sogar als positiv, dass Burgen als ,ubiquitidres’ Kulturgut
anzusehen sind: sie dienen im Alltag als Ziel der Naherholung und sind daher per se
mit verschiedenen positiven Bildern wie Besonderheit, Erleben historischer
Landschaft und Erholung sowie emotionalen Eindriicken verkniipft.

Sie werden de facto gleichgesetzt mit Kultur, so auch in den ,dlteren’ Medien.
Berichte, Reise- und Kulturdokumentationen im TV verkniipfen die Beschreibung
der lokalen Geschichte und Kultur mit der Hervorhebung und Darstellung von
mittelalterlichen Anlagen wie Klostern und Burgen. So ergab eine Analyse der vom
Bayerischen Rundfunk in den Jahren 1990 — 2006 produzierten Sendungen der Reihe
,Bilderbuch Deutschland* ein markantes Bild. Von insgesamt ca. 50 Sendungen
beschiftigen sich 17 u. a. mit dem Thema Burgen. Wiederum 36 nutzen Schlosser,
um die Beitrdge nach Zuschauergunst aufzuwerten, und in sechs Sendungen wird
anhand des Mittelalters und von Ruinen eine Landschaft in ihrer typischen
kulturellen Prigung prisentiert. Abziiglich der Uberschneidungen in den jeweiligen
Sendungen bleiben 45 Episoden des ,,Bilderbuch Deutschland®, die sich mit einer
Thematik des Mittelalters auseinandersetzen; damit ergibt sich fiir alle vom BR

produzierten Sendungen eine Themendichte von 90 %."*®

'3 qurchgefiihrt am 28.8.”06 bei Google Deutschland, online im Internet unter: http://www.google.de
144 andesamt fiir Denkmalpflege Rheinland-Pfalz, Abt. Burgen, Schlosser, Altertiimer, online im
Internet am 28.8. 06 unter: http://www.burgen-rlp.de

'3 Deutsche Zentrale fiir Tourismus e. V.

Online im Internet am 28.8.06 unter: http://www.deutschland-tourismus.de

146 freundlicherweise durchgefiihrt von Herrn Gisecke, Bayerischer Rundfunk, am 20.08.2006, mit
Hilfe von FESAD, Fernseharchiv der ARD & eigene Analyse
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Und nicht nur in regionaler Perspektive findet das Mittelalter zunehmend
Beachtung. Das hohe Angebot an musealen Sonderausstellungen in ganz
Deutschland zur Thematik der Kultur, Gesellschaft und Politik des Mittelalters in
Deutschland'*’ entsprechen im Sommer 2006 zwar einem historischen Datum, dem
200. Jahrestages des Endes des Heiligen Romischen Reiches Deutscher Nationen,
doch zum anderen befriedigen und verdeutlichen sie das wachsende Interesse und
Bediirfnis der ,,Kulturnation“ an Identitit und Herkunft, und damit allen voran am
Mittelalter.'*®

Nicht nur Sonderausstellungen, sondern auch die allgemeinen musealen Angebote
erfreuen sich steigender Beliebtheit. Erstgenannte sind zwar deutlich
mitverantwortlich fiir den Besucheranstieg aller Museen in Deutschland innerhalb
des Zeitraums 2004 bis 2005 um 5%. '** Aber auch die breite Menge der Museen
verzeichnet einen leichten Angebotsanstieg und gleichzeitig steigende
Besucherzahlen. Angelehnt an die UNESCO-Klassifikation der Museumsarten'" ist
eine Betrachtung der einzelnen Angebote, die im Rahmen des Burgen- und
Mittelaltertourismus verstanden werden konnen, besonders interessant. Spezielle
Schloss- und Burgmuseen stellen demnach nur einen Anteil von rund 4,3 % am
gesamten musealen Angebot in der Bundesrepublik Deutschland dar. Allerdings
werden sie mit einem Anteil von 12,5 % am Gesamtbesuchsvolumen
tiberdurchschnittlich gut besucht. Die absolute Anzahl dieses Museumstyps ist seit
Jahren leicht ansteigend und untermauert das wachsende Interesse am Mittelalter,
seinen Bauten und der Geschichte per se. Eine Zusammenfassung der musealen
Angebote, die im Rahmen der Vermittlung historische Elemente ausstellen,
verdeutlicht diesen Trend noch stédrker. Neben den Schloss- und Burgmuseen konnen
Kulturgeschichtliche Spezialmuseen und Historische und Archédologische Museen
direkt mit der Thematik verkniipft werden und stellen zusammen rund % aller
Museen in Deutschland dar. Die Anzahl der Besuche dieses Typus von 36,9 %

entspricht also mehr als % aller Museumsbesuche. '

147 darunter Ausstellungen: Berlin, DHM: ,,Heiliges Romisches Reich Deutscher Nation. Altes Reich
und neue Staaten.* Magdeburg, Kulturhistorisches Museum: Heiliges Romisches Reich Deutscher
Nation — von Otto dem GroBlen bis zum Ausgang des Mittelalters.* Frankfurt / Main, Inst. Fiir
Stadtgeschichte, Dommuseum: ,,Kaisermacher.* Paderborn, Museum in der Kaiserpfalz,
Ditézesanmuseum: ,,Canossa 1077 — Erschiitterung der Welt.*

¥ Vgl.: Beier et al. 2006, S. 128.

' Vgl.: Institut fiir Museumskunde 2003, online im Internet am 28.8.06 unter: http://www.smb.spk-
berlin.de/ifm

150 Um eine bessere internationale Vergleichbarkeit herzustellen, iibernahm das Institut fiir
Museumskunde ab dem Jahr 1987 eine fast vollstindige, nur an die spezifische Struktur der Museen
in Deutschland angepasste  UNESCO-Klassifikation der Museumsarten; die Definiton ist
nachzulesen bei:

Institut fiir Museumskunde 2005, online im Internet am 28.8.06 unter: http://www.smb.spk-
berlin.de/ifm

1 vgl.: Institut fiir Museumskunde 2005, online im Internet am 28.8.06 unter: http://www.smb.spk-
berlin.de/ifm
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Als weiteres Zeichen eines wachsenden Interesses lassen sich - nunmehr ein
Vierteljahrhundert nach Ecos Roman - immer noch Veroffentlichungszahlen der
Belletristik heranziehen. Mittelalterliche Romane und Sachbiicher erfreuen sich
steigender Beliebtheit, und zwar in allen Alters- wie auch Bildungsklassen.

Und nebenbei stellen auch die mittelalterliche Events wie Mérkte und Ritterspiele
mit ihrer Ansprache an ein breites Zielpublikum einen wichtigen Multiplikatoreffekt:
auf der einen Seite befriedigen sie direkt den Bedarf an Mittelalter und erlebbarer
Geschichte, auf der anderen Seite setzen sie historische Objekte mit einem
beachtlichen wirtschaftlichen Potential in Wert. So kamen zum grof3ten Ritterturnier
der Republik in Kaltenberg bei Augsburg im Juli 2005 120.000 Giste, das Mittelalter
ist heute omnipriasent und ,,in“.15 2

Fir eine kleinere, tendenziell aber anwachsende Gruppe von speziell
Interessierten haben sich mittlerweile zwei Zeitschriften auf dem Markt der
Printmedien etabliert. In beiden werden historische Themen aufgegriffen und
populdrwissenschaftlich dargestellt. Daneben fungieren sie als
Veranstaltungsverzeichnis und Werbemittel fiir Veranstalter, aber auch als wichtige

Werbefliche fiir Darsteller und Ausfiihrende mittelalterlichen Gewerbes.'>>

Die in ihrer Ausstrahlung und Wirkung bis heute prigendste Zeit des Burgen- und
Mittelaltertourismus ist zugleich der Anfang der touristischen Entdeckung jener
,vergangen Zeit: die Romantik des 19. Jahrhunderts. Stereotype der heldenhaften
Ritter und ,,mystischen Gemiuer* sind bis in die heutige Zeit das gesellschaftlich
einflussreichste Bild des Mittelalters.

3.3.2 Burgenrezeption zu Beginn der touristischen ErschlieBung

Nicht nur die romantisierenden Sichtweisen des 19. und frithen 20. Jahrhunderts
auf das Mittelalter haben Burgen und Ruinen ihrer urspriinglichen Funktion und
Baugestalt enthoben und sie in Kunst, Literatur und Architektur neu definiert.

Schon im Spétmittelalter setzte eine neue Sichtweise auf die Bauwerke der
Vorfahren ein. Die Verarmung des Ritterstandes hatte zur Folge, dass viele Adelige
ihre Sitze nicht mehr unterhalten konnten und sie dem Verfall {iiberlieBen.
Beschleunigt durch Schiden sowohl aus natiirlicher Abnutzung als auch
Kampfhandlungen, die mit neueren Waffen gefiihrt hohere Schiden verursachten,

degenerierten in der Folge viele Burgen zu Ruinen. Somit wurden die Menschen aber

12 Schulz 2005, S. 168ff.
'3 Pax et gaudium — Spass an Geschichte, erscheint alle 3 Monate, Auflage: ca. 20000. Karfunkel —
Das Mittelaltermagazin, erscheint monatlich, Auflage: 39.000 Stiick.
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gleichzeitig auch immer vertrauter mit dem Anblick ruindser Burgen, was sich in der
Landschaftsmalerei des 16. Jahrhunderts widerspiegelt.'™*

Ihrer eigentlichen baulichen und topographischen Gestalt entbettet entwickelte
sich bei der Darstellung von Hohenburgen das malerische Stilmittel der
unnatiirlichen Uberhbhung. Dies lasst darauf schliefen, dass die Menschen nicht
mehr unbedingt die Sinnhaftigkeit des Objekts erfuhren sondern vielmehr erstaunt
iiber die Anlage waren. Vor allem die Hohenburgen entsprachen nicht ihrer
Gewohnung an die zeitgendssisch moderne Befestigungsarchitektur. Eine
eindrucksvolle Faszination und Wiirdigung des historischen Baustils zeigte sich
schon bei einer der letzten Burgbauten im Mittelalter: der Burg Hohenfreyberg. Als
»Auflehnung“ gegen den Niedergang des Rittertums und als symbolisches
Machtportrait wurde eine imposante Hohenburg in bewusst hochmittelalterlichem
Baustil erschaffen, so dass die Burg schon damals ein ,.echter Anachronismus*'>
ihrer Zeit war.

Die Hoheniibersteigung und das bewusste ,,Ausmalen‘ alter Ruinen ist bis ins 19.
Jahrhundert hinein zur Normalitit geworden. Der wachsenden Vorliebe fiir das
Mittelalter und seine Bauten gesellte sich in der Malerei die Naturdarstellung hinzu.
Eine neue Architektur aus Natur- und Menschenwerk schuf ,,romantische®, von
Felsen und Pflanzen umgebene Ruinen. Die nunmehr aus dem spidten Rokoko
entwickelte, kiinstlerische Todessehnsucht verlieh vor allem dem Motiv der
Burgruine die metaphorische Bedeutung des Abschieds, der Verginglichkeit und des
Todes; diese emotionale Darstellung und Betrachtung der Burgen fand in der Welt
der beginnenden Aufkldrung besonderen Anklang. Die objektive, rationale
Gedankenwelt, aber auch die greifbaren sozialen und gesellschaftlichen
Umwilzungen, verursachten subjektive Gegenstromungen. Als ,geistige®
Riickzugsrdaume entdeckten sie die Vergangenheit und damit ihr bauliches Erbe.

In der Folge entwickelte sich gegen Ende des 18. Jahrhunderts ein
,,Mittelallterfetischismus‘‘.156 Literatur und Biihnenstiicke inszenierten und
idealisierten das Mittelalter als heroische, zwar kriegerische, aber auch romantische
und ehrenhafte Epoche. Die nationalen Vertreter von Goethe bis Wagner schufen
somit neben Gotz von Berlichingen und Lohengrin auch die ,,permanent umkémpfte,
vielbelagerte und vielverteidigte Burg.“157

Die beginnenden Biirgerrevolutionen des spaten 18. Jahrhunderts fiihrten zur
Ubernahme des vormals adligen Statussymbols der Burg durch das Biirgertum, die

den alten Stand mit dem Bau neuer und der Rekonstruktion alter Burgen zu

13 ygl.: Zeune 1999, S. 19f
155 Ebd. 1999, S.18.

156 Zeune 1998, S. 10.

157 Ebd., S. 10.
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iiberwinden versuchten. Als weiterer Symboltriager stiel zeitgleich die nationale,
liberale Bewegung hinzu: ,,Patriotismus und Burgenbau waren eine enge Symbiose
eingegangen.“'>® Ebenso iibernahm der ,neue Adel’ der Industriellen die Gestalt und
den Charakter der Burgen fiir ihre modernen Produktions- und Verwaltungsbauten.
Teile des ,alten’ Adels hingegen restaurierten ihre Burgen, um die tradierte
Vormachtstellung zu behaupten.

Fir alle Gesellschaftsschichten bedeuteten die ,,neuen, alten® historisierenden
Prachtbauten, die hiufig an den Stil der Gotik ankniipften, wiederum ein Symbol fiir
Macht, Reichtum und Wohlstand und wurden somit wieder an die urspriingliche
Bedeutung der Burgen herangefiihrt. Bis heute wirkt das Bild der schlanken turm-
und zinnenreiche Burgsilhouette, die sich als Hohenburg im neugotischen Stil gegen
den Himmel erhebt, wihrend Ruinen als geheimnisvolle und oftmals diistere Plitze

des Verfalls mystifiziert werden.

Nicht nur die Objekte selbst sind mittlerweile zum geschichtstrachtigen Kulturgut
emporgestiegen. Auch ihre Bildnisse, Sagen und Mythen, die sich aus der Romantik
entwickelten, haben frith nach ihrer Verbreitung Eingang in die romantische Kultur
erhalten und sie dariiber hinaus weiter katalysiert. Reiseberichte der ersten
Burgentouristen am Mittelrhein sind ebenso bekannt geworden wie die Objekte ihrer
Beschreibung; angepasst an die Phantasie und Vorstellungen sind nicht selten sogar
die Erzihlungen zu tragisch-romantischen Ausfiihrungen geworden.'”’

Im selben Rahmen der literarischen Beschreibung und vor dem Hintergrund der
mittelrheinischen Burgen- und Mittelalterromantik entstanden Kreationen, die in das
nationales Bewusstsein eingetreten und es sogar nachhaltig geprigt haben: Clemens
Brentano erschuf 1802 die Sage der Loreley, Heinrich Heine griff sie einige Jahre
spater in seinem Loreleylied erneut auf.

Doch nicht nur entlang des Rheins hinterlieS die romantische Bewegung Spuren.
Das Allgdu bildet allein durch eine Person ein weiteres Epizentrum des
,fomantischen Bebens*: Konig Ludwig. II und seine Neuschopfung des Schloss
Neuschwanstein. Heute weltbekannt, stellte das Gebidude schon zu Bauzeiten durch
die steil aufragenden Tiirme in Verbindung mit seiner Hanglage die idealtypische,
romantisierende Burg dar. Die Architektur wurde Vehikel fiir mérchenhafte
Vorstellungen neben den Idealen des Mittelalters, es entstand ein Konglomerat
mehrerer Bauelemente verschiedenster Epochen. Deutlichen Ausdruck fand die

idealisierende Perspektive auf das Mittelalter in einem Brief, den Ludwig II. an

138 Vgl : Zeune 1999, S. 23.

139 2 B. die Geschichte Idilia Dubbs, einer englischen Touristin, die 1851 auf dem Bergfried der Burg
Lahneck verdurstete, nachdem die morsche Treppe hinter ihr eingestiirzt war. Das spiter bei
Restaurierungsarbeiten gefundene Tagebuch wurde verdffentlicht; ebenso eine Novelle iiber das
tragische Ereignis.



3 Der Burgen- und Mittelaltertourismus 53

Richard Wagner schrieb: ,,Ich habe die Absicht, die alte Burgruine Hohenschwangau

[...] neu aufbauen zu lassen im echten Styl der alten deutschen Ritterburgen.*'®

3.3.2 Exkurs: Denkmalpflege und Tourismus

Mit dem Beginn der literarisch und kiinstlerisch orientierten Suche nach
identitétsstiftenden Vergangenem setzte das Interesse fiir bauliche Objekte und v. a.
seine Wertschitzung ein.

Dabei spielte die Sehnsucht nach Natiirlichkeit eine besonders ausgeprigte Rolle.
Wollte man jedoch Burgen und Ruinen vor natiirlichem Verfall bewahren, wurde der
Ausbau und auch Erweiterungen im historisierenden Stil als ,legitime Form
erhaltender Denkmalpflege begriffen.'®" Konservierung und Hinzufiigen neuer oder
neo-historischer Architektur stellten keine Gegensidtze dar. Somit brachte die
Romantisierung des Burgenbaus zwei Richtungen hervor: Uberreste sollten erhalten
und geschont werden, um auf ihnen aber einen entsprechenden Neubau
wiederherzustellen.'®*

Der denkmalpflegerische Ansatz der Konservierung ist hieraus bereits abzuleiten,
allerdings présentiert er sich als hochst zweckgebunden. Noch wurde Konservierung
und Restaurierung unreflektiert gleichgesetzt und nach personlichen und in der
Malerei zu findenden ,Echtheitsidealen’ wurde neu gebaut oder neu iiberbaut.

Erst zu Beginn des 20. Jahrhunderts wurde die Konservierung als
denkmalpflegerisches ~ Mittel  priziser formuliert und gegeniiber dem
Restaurierungsansatz ausdifferenziert. Statt der Erneuerung sollte die Sicherung des
Denkmals im Vordergrund stehen, um seine historische Authentizitit nicht zu
verfilschen. Der Diskurs brachte in der Folge Grundsitze der Denkmalpflege hervor,
die die Konflikt- und Spannungsfelder ,,Instandhaltung, Instandssetzung, Sanierung*
und ,,Konservierung, Restaurierung, Renovierung® allgemeingiiltig definieren und
' Doch bis in die 1960er Jahre gehdrten

Burgrestaurierungen, -rekonstruktionen und Burgzerstorungen zum Alltag in der
164

Handlungsanleitung sein sollen.

Denkmalpflege, da man in ihnen ein probates Mittel der Nachhaltigkeit sa

Damals wie heute befindet sich die Denkmalpflege gleichzeitig in einem
Spannungsfeld ihrer Erfordernisse, des gesellschaftlichen und - besonders in Zeiten
knapper Haushalte - des oOkonomischen Nutzens. Diese ZweckmiBigkeit in

Verbindung mit der Forderung nach Nutzen und Niitzlichkeit historischer Bauten ist

190 Zeune 1997, S. 21.

16l Bingenheimer 1999, S. 177.

192 ygl.: von der Dollen 1999, S. 169f.
19 ygl. : Petzet 1992, S. Iff.

1% Vgl.: Zeune 1997, S. 220f.
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bis heute kritisches Thema zwischen Denkmalpflege und Tourismus.'® Der
Unterhalt jener Bauten birgt in der Regel eine hohe Kostenlast, die nur scheinbar
durch Besuchereinnahmen gedeckt werden konnen. Da Schldsser und Burgen hiufig
in Offentlicher Trigerschaft stehen, fehlt aufgrund der Non-Profit-Orientierung das
Ziel der Gewinnmaximierung durch den Kulturcharakter und die administrative

Organisation.

In Deutschland liegt die Gesetzgebungskompetenz fiir Denkmalschutz und —
pflege als Teil der ,Kulturhoheit der Linder bei den Bundeslindern.'®® Somit
existieren 16 unterschiedliche Gesetzgebungen, die Begriffe wie Denkmal und
Denkmalschutz unterschiedlich definieren, aber insgesamt auf einheitlichen
Grundprinzipien beruhen, mit dem Ziel, das kulturelle Erbe mit seiner historischen
und identititsstiftenden Wirkung zu erhalten und vor Beschiddigung oder Zerstorung
zu bewahren.

Das bayerische Denkmalschutzgesetz von 1973 definiert in Paragraph I, Art. 1
,Denkmiler als von Menschen geschaffene Sachen oder Teile davon aus
vergangener Zeit, deren Erhaltung wegen ihrer geschichtlichen, kiinstlerischen,
stadtebaulichen, wissenschaftlichen oder volkskundlichen Bedeutung im Interesse
der Allgemeinheit liegt.“'” Des weiteren werden zwei Hauptkategorien klassifiziert;
Burgen und Burgruinen werden als Baudenkmal eingestuft. In diese Gattung fallen
auch historische Gartenanlagen, technische Denkméler, Ensembles, historische
Ausstattungsstiicke und bewegliche Denkmiler wie Bilder und Skulpturen. Auf der
anderen Seite klassifiziert das bayer. Denkmalschutzgesetz Bodendenkmailer als
,bewegliche oder unbewegliche Denkmiler, die sich im Boden befinden oder

befanden und in der Regel aus vor- oder frithgeschichtlicher Zeit stammen.*'®®

Die Anspriiche an Burgen und Ruinen als Baudenkmidler sind besonders vielfiltig.
Auf der einen Seite besteht der Konsens, dass die Bauten als Zeugnisse der
Geschichte und Kultur zu erhalten sind, wie die Menge an Organisationen, die sich
den Schutz von Denkmilern widmen, beweist. Darunter zidhlen neben den
Landesdenkmaldmtern und -in manchen Bundesldndern- den Schlosserverwaltungen
die Nicht-staatlichen-Organisationen wie z. B. die ,Deutsche Stiftung

Denkmalschutz“ oder die ,,Deutsche Burgenvereinigung e. V.“, die sich im

19 Vgl v. a. den Aufsatz von Stanzl, Giinther (2001): Uber die Abnutzung von Baudenkmalen. In:

Fischer, Konrad: Das Baudenkmal. Nutzung und Unterhalt. Veroffentlichungen der Deutschen
Burgenvereinigung e. V. S. 9 — 18, Braubach.

1% Vgl : Petzet 1993, S. 22.

167 Bayerisches Denkmalschutzgesetz vom 1. 10. 1973, I, Art. 1, online im Internet am 28.8.06 unter:
http://www.baurecht.de/denkmalschutzgesetz_bayern.html

168 Bayerisches Denkmalschutzgesetz vom 1. 10. 1973, I, Art. 4, online im Internet am 28.8.06 unter:
http://www.baurecht.de/denkmalschutzgesetz_bayern.html
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speziellen Interesse fiir den Schutz von Burgen definiert. Auf internationaler Ebene
setzt sich neben ,,Europa Nostra®, einem Zusammenschluss von iiber 200 nicht-
staatlichen Denkmalschutzorganisationen und der UNESCO das ,International
Council for Monuments and Sites” (ICOMOS) zusammen mit seinen rund 120
nationalen Gremien fiir den Schutz des kulturellen Erbes ein.'®

Weiterhin existiert eine uniibersehbare Vielzahl an privaten Organisationen,
Stiftungen und Vereinen, die zumeist lokal aktiv fiir den Erhalt eines speziellen
Objekts eintreten. Durch ihre Nidhe und Einbindung in ihr gesellschaftliches Umfeld
manifestiert sich besonders auf dieser lokalen Ebene die symbolische Bedeutung von
Burgen fiir die Identitit und Kultur der umgebenden Bevélkerung.'™

Auf der anderen Seite des Anspruchs an Baudenkmilern wird der zuvor genannte
Konsens konfrontiert mit den verschiedenen Methoden und Wege, die am besten
zum Erhalt des Denkmals fiihren sollen. Diese erweisen sich in der Vielzahl der Fille
nicht unumstritten und als ,,gelegentlich zweifelhaft.«!"!
Die 1964 in der Charta von Venedig verfasste Grundsatzerkldrung zum Schutz von
Denkmalern brachte die Forderung hervor, die Erhaltung miisse verkniipft werden
mit einer der Gesellschaft niitzlichen Funktion. Da aber besonders Burgen als
Bauobjekt seit mehreren Jahrhunderten keine besondere Funktionalitit mehr
besalen, wurden sie oftmals in neue und nicht unbedingt sinnhafte Funktion
tiberfithrt oder wuntergeordnet. Der Bauboom der Nachkriegsjahre und der
zeitgenossische Geschmack ,,moderner Baumaterialen wie Beton und Stahl fiihrten
oftmals zur unpassenden Verschmelzung historischer und moderner Strukturen, aber
auch zu schadhaften Sanierungen, die dem Bauwerk nachhaltig schadeten. Die
ebenfalls in der Charta getroffene Forderung nach artfremden Material bei Eingriffen
und Ergidnzungen fiihrten zu Zweckbauten, die teilweise den Charakter des

eigentlichen Objekts vollig entfremdet hatten.'’>

Aus touristischer Perspektive ist der Denkmalschutz eng verkniipft mit dem
Kulturtourismus. Fiir die Tourismusanbieter resultiert daraus der Wunsch nach
kulturtouristischer Inwertsetzung des kulturellen Potentials ihrer zu vermarktenden
Region. Denn es diirfte keine Frage sein, ,,dal der Kulturtourismus sowohl intakte

oder zuverldssig restaurierte Denkmaéler jeder Art als auch Pflege des authentischen

199 ygl.: Abfalter & Pechlaner 2001, S. 3.

170 Beispielsweise bildete sich ein Netzwerk aus 6ffentlichen und privaten Einrichtungen zum Erhalt
der Bielefelder Sparrenburg, dem Symbol und Naherholungsziel der Stadt, und bewirbt durch
verschiedene Aktionen Spendenaufrufe zur Sicherung und Sanierung der stark gefihrdeten
Anlagenteile wie Bastionsmauern und Turm. Detaillierte Information gibt das Projekt ,,Ein Stein fiir
die Burg®, online im Internet am 28.8.”06 unter: http://www.ein-stein-fuer-die-burg.de

'"! Bingenheimer 1999, S. 177.

"2 Vgl.: Zeune 1997, S. 220f
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173
Brauchtums voraussetzt [...].

Vor allem fiir den ldndlichen Raum, in dem Burgen
und Ruinen in Deutschland iiberwiegend vorhanden sind, bietet diese Form des
Tourismus wirtschaftliche Multiplikatoreffekte.

Burgen und Ruinen sind héaufig ,,Opfer* schadhafter oder verfilschender
Sanierungen: da sie ohnehin eine Art traditionelles Ausflugsziel waren, sind in den
1960er und 70er Jahren haufig Ergdnzungen im Bereich des Gastgewerbes und der
Touristik vorgenommen worden.

Nach touristischer Perspektive ist somit frith ein Mehrwert gebildet worden,
indem das Angebot vergrofert und diversifiziert wurde. Zusitzliche Einrichtungen
wie Museen, Kioske oder einfach nur die Hinzufiigung eines begehbaren
Aussichtsturms lockten potentiell ein breiteres Publikum und damit mehr Géste als
das reine Monument. Allerdings veridnderte jeder Eingriff —zumal in damaligem
Rahmen- die physische Gestalt des Objekts und damit auch seine Authentizitit.

Aus heutiger Perspektive ist v. a. die didaktische ErschlieBung von Denkmilern
als mittelnd zwischen Konservierung und ,,gesellschaftlichem Nutzen* zu bewerten.
Sie erfiillt ebenfalls touristische Funktionen, indem sie iiber die Objekte informiert
und sie in gewisser Weise auch inszeniert. Neben den objektgebunden, historischen
Informationen konnen Besucher aber auch fiir den Wert und die Erhaltung der
Anlage sensibilisiert werden und somit eine Art ,,sanften Tourismus‘ betreiben. Die
positive Seite beinhaltet aber immer wieder auch eine negative, da die Inwertsetzung
hiufig nicht nur bauliche Eingriffe erfordert, sondern das Denkmal in der Folge mehr
Belastung durch den Besuch erfihrt.

Besonders deutlich wird dieses Dilemma an den als UNESCO-Weltkulturerbe
ausgezeichneten Denkmadlern. Das Prédikat fiir ein Denkmal, welches dann fiir die
touristische Destination als Alleinstellungsmerkmal beworben werden kann, stellt
einen starken touristischen pull-Faktor dar und fiihrt neben wirtschaftlicher auch zu
pflegerisch erhohter Aufmerksamkeit. Demgegeniiber wiederum steht die hohere
Zahl an Gisten, die folglich auch mehr Verkehr und beispielsweise Miill
verursachen, der Einfluss der ,,Urlauberkultur kann den Charakter des Denkmals
nachhaltig verdndern. Dariiber hinaus werden durch die Aufnahme in die
Welterbeliste erhohte Anforderungen an die Wissensvermittlung gestellt. Museen,
Ausstellungen, zusitzliches Personal miissen bereit gestellt werden, wihrend die
Kosten dafiir zuniichst die Gemeinden bzw. die Eigentiimer tragen miissen.'”*

Anders als beim stddtebaulichen Denkmalschutz, der gestalterische, pflegerische

und wirtschaftliche Aspekte vereint und gleichzeitig als Wirtschaftsforderung und -

"7 Eder 1993, S. 175.

174 71 der Frage, ob und in wie weit das Siegel ,,Weltkulturerbe* auch negative Einfliisse auf den
Tourismus und die Wirtschaft einer beherbergenden Stitte hat vgl. Bradler 2004; vgl. auch: Gasser
2005, Kirschstein 2005.
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motor verstanden werden kann'”, stellt sich bei Burgen und Ruinen von Objekt zu
Objekt die Frage neu, ob der jeweilige Zustand erhalten bleiben kann. Oder ob
andererseits aufgrund baulichen Schadens eingegriffen werden muss, oder aber
sogar das historisch ,,alte* Bild wieder hergestellt werden soll. Hier spiegelt sich also
auch die Frage der Nachhaltigkeit wider.

Die moderne Burgenforschung erfiillt dabei die Hauptaufgabe der Denkmalpflege
in Erforschung und Dokumentation und Bestandspflege der Objekte. So konnen
rahmengebende konservierende wie auch inwertsetzende MalBnahmen fiir den
denkmalpflegerischen Umgang mit Burgen und Ruinen erarbeitet, bewertet und
umgesetzt werden. Unter Nutzung historischer und bewéhrter Materialien und mit
einfachen handwerklichen Methoden soll Erhaltenes mit minimalen Eingriffen vor
dem Verfall geschiitzt werden. Das vorangehende Anliegen der modernen
Burgenforschung ist es jedoch, ,,die Burg inhaltlich und baugeschichtlich neu zu

definieren, sie von allen hinzuerfundenen Zugaben [...] zu befreien.«!’¢

An diesem Punkt setzt auch die Burgenregion Allgidu an. Die verschiedensten
MaBnahmen und Moglichkeiten einer nachhaltigen und sanften kulturtouristischen
Inwertsetzung werden exemplarisch im Kap. 5.4 zum Malnahmenkatalog der

Burgenregion Allgiu erlédutert.

3.4 Aktuelle Formen des Burgen- und Mittelaltertourismus

Das Mittelalter ,boomt“ vor allem auch in der gesellschaftlichen
Freizeitgestaltung. Beziiglich des Tourismus konnen zwei Grundformen des
Mittelaltertourismus unterschieden werden: zum einen eine rdumlich-bauliche
Variante, die ihre Eigenschaft darin hat, dass historische Gebdude und Stitten

besucht werden. Zum anderen existiert die sozial-gesellschaftliche Variante, in der

'75 Das Rheinisch-Westfilischen Institut fiir Wirtschaftsforschung (RWI) hat in einer Studie die
Effizienz der Forderprogramme fiir Stidtebauférderung und der Programmbereiche zum
Denkmalschutz untersucht und kommt zu folgenden Aussagen: Stiddtebauforderung 16st das 1,4-fache
an weiteren offentlichen Infrastrukturmitteln und das 6,3-fache an privaten Investitionen aus. Online
im Internet am 28.8.06 unter:
http://www.gdw.de/db/presse.nsf/BODIC8E200120C71C1256F5500395A8E/$file/rwi_staedtebaufoer
deung_kurzfassung.pdf

Das Sonderforderprogramm ,,Stiadtebaulicher Denkmalschutz*“ des Bundesamts fiir Bauwesen und
Raumordnung fiihrt in ostdeutschen Stiddten zu einem wirtschaftlichen und beschéftigungswirksamen
Multiplikatoreffekt

von 1:4. Online im Internet am 28.8.06 unter:

http://www.staedtebaulicher-denkmalschutz.de

170 Zeune 1999, S. 16
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mittelalterliche Mirkte und Events im Vordergrund der touristischen Nachfrage
stehen.

Der Besuch von Mittelaltermérkten und @hnlicher Events wie auch der Besuch
von Burgen und Ruinen sind in den Bereich des Tourismus zu verorten; ebenfalls
lassen sie sich in Bereiche des Kulturtourismus eingliedern. Auch wenn die Besuche
nicht unbedingt alleinige Motivation der Touristen sind, so konnen sie Teil des
Angebots fiir den ,multioptionalen’ Touristen sein. AuBerdem kann in diesem
Zusammenhang eine Verortung in den Bereich eines kurzzeitigen Tourismus
stattfinden; wie in Kap. 2.1.2 belegt, lassen sich Besuche jener Veranstaltungen und
Stétten adidquat unter dem Begriff des Ausflugstourismus zusammenfiihren.

Damit sind auch die Sdulen des Mittelaltertourismus definiert: neben Burgen,
Ruinen und Schlossern existieren in  Deutschland mittlerweile zahlreiche
mittelalterliche Mirkte, Ritterspiele, Feste und Konzerte. Im Rahmen der
Entwicklung eines regionalen Bewusstsein und der Identititsfrage entdecken auch
die Stddte ihre eigene Geschichte wieder und nutzen sie auch als
Marketinginstrument nicht nur zu speziellen Veranstaltungen sondern als ihr

177 Natiirlich stellt das Veranstalten eines solchen Events vor

Alleinstellungsmerkmal
dem Hintergrund des zunehmenden Interesses fiir das Mittelalter auch eine
Grundsatzfrage dar: kann eine Stadt mit wenig Ausstattung an historischer
Architektur und Ambiente es sich leisten, den allgemeinen Trend nicht
wahrzunehmen und auf die durch das Veranstalten eines ,,besonderen‘ Marktes

geschaffene Aullen- wie auch Innendarstellung verzichten?

Sozial-gesellschaftliche Variante: Historische Mdrkte, mittelalterliche Lager und

Ritterspiele

Natiirlich  flieBt nicht nur die Veranstaltung spezieller Events in die
Marketingmafnahmen touristischer Anbieter mit ein, sondern ebenso dient auch die
vorhandene historische Bausubstanz dauerhaft als werberelevantes Motiv. Aber
mittlerweile ist zum Zweck einer touristischen Vermarktung in vielen Stadten, die
von Grundher kein oder nur wenig historisches Ambiente zu bieten haben, der
,obligatorische’ Weihnachtsmarkt mit einem Mittelaltermarkt verschmolzen. Das
mag zum einen daran liegen, dass die angebotene Produktpalette auch inhaltlich
dhnlich ist. Zum anderen nutzen Stadte die Moglichkeit, an vorhandenen Strukturen
mit dem Hinzufiigen des Werbemittels ,Mittelalter’ anzukniipfen und durch die

Synergien einen deutlicheren Marketingeffekt zu erzielen. Dadurch muss nicht

"7 Vgl.: Althoff, S. 2.
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ginzlich auf das in wirtschaftlicher Relevanz wachsende ,Populérinteressensegment’
Mittelalter verzichten werden.'”®

Kommunen mit eindeutigerer historischer Bebauung oder Bedeutung konnen
hingegen neben der reinen Inszenierung eines Mittelaltermarktes oder Festes ihre
eigene Geschichte als rahmengebend einbinden, sei es zu Jubilden oder historischen
Ereignissen. Damit hat die Veranstaltung nicht nur priméren wirtschaftlichen Nutzen,
sondern bildet zusammen mit der Inszenierung der tatsdchlichen Geschichte aus
touristischer Perspektive einen weichen Standortvorteil gegeniiber anderen Stéddten.
Dariiber hinaus finden mittelalterliche Events auch auf Burgen oder Ruinen oder
zumindest in ihrer unmittelbaren Nihe statt, wobei nicht nur das historische
Ambiente, sondern v. a. das Objekt selbst als Stimmungstriger genutzt wird.
Somit wird deutlich, dass nicht nur Stidte und Gemeinden historische Events dieser
Art veranstalten. Die Trigerschaft erstreckt sich von den kommunalen
Veranstaltungen iiber Interessenverbinde und (Burg-)Vereine bis hin zu privaten

Organisatoren.'”

Eine Analyse des Veranstaltungsverzeichnisses der Onlinepridsenz der Zeitschrift
Pax et gaudium erbringt die beachtliche Zahl von 656 mittelalterlichen oder
mittelalterlich-geprigten Veranstaltungen im Zeitraum September-Dezember 2006.
Darunter fallen Ausstellungen, Konzerte, Seminare, Fiithrungen und natiirlich
Ritterlager, Mittelaltermérkte und —feste. Letztere machen mit einer Menge von 209
knapp ein Drittel der Gesamtmenge mittelalterlicher Veranstaltungen aus. Aus
anderer Perspektive betrachtet sind knapp die Hilfte aller Veranstaltungen (313)
Dauerveranstaltungen, die  periodisch angeboten werden, oder im Fall von
Ausstellungen tiglich besuchbar sind.

Im Juni 2006 zdhlte das Gesamtverzeichnis sogar rund 1300 Veranstaltungen
insgesamt (worunter, wie spéter beschrieben, nicht nur ,,offizielle und offentliche
Events fallen), was sich aus der Saisonalitit der zumeinst unter freiem Himmel
stattfinden Mérkte und Feste erklirt.

Eine Kurzanalyse der Postleitzahlen macht deutlich, dass die Veranstaltungen
relativ ausgeglichen iiber Deutschland verteilt sind; neben ldndlichen Regionen sind
auch die GroBstidte vertreten, auf der anderen Seite heifit dies allerdings auch, dass
Regionen mit hohem historischen Charakter ebenso stark vertreten sind wie solche
mit geringerer Ausstattung mittelalterlichen Ambientes, was insgesamt das breite
offentliche Interesse an jenem Zeitalter untermauert.'*

'78 ygl.: Krohn 1988, S. 723f., Schorken 1981, S. 172ff.

17 Ritterspiele von Kaltenburg, organisiert von Ritterturnier Kaltenberg Veranstaltungs GmbH ,vgl
auch: Krohn 1988, S. 7271f.

%0 Pax et gaudium - Spass an Geschichte, Ausg. 7, 2002, eigene Anaylse
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Zu einer dhnlichen Einschitzung kommt der seit iiber 20 Jahren titige
Veranstalter mittelalterlicher Events wie Mirkten und Lagern ,,Kramer Zunft und
Kurtzweyl“. Sie schitzen das Umsatzautkommen aller in Deutschland jédhrlich
stattfindenden Mittelalterevents auf ca. 50 Mio. €; dazu zdhlen rund 300
Veranstaltungen mit 1000 Teilnehmern und 5 Mio. Besuchern.'®!

Zumeist handelt es sich bei den Events um Aktivititen in historischem Ambiente,
das entweder erst durch die Veranstaltung selbst erzeugt wird oder die Atmosphire
von Burgen nutzt. Dazu zidhlen vor allem Ritterspiele und Mittelalterlager. Erstere
inszenieren historische Turniere und binden sie ein in einen Rahmen mittelalterlichen
Marktgeschehens. Die Mittelalterlager konnen entweder ebenfalls in Mairkte
eingebunden sein zum Zweck einer hoheren Wertschopfung; sie konnen allerdings
auch als private Treffen von Laiendarstellern, die Schwertkimpfe trainieren und
mittelalterliches Alltagsleben ausiiben, verstanden werden. Dabei muss kein
Besuchscharakter institutionalisiert sein.

Folglich kann bei historischen Events zwischen aktiven und passiven Akteuren
unterschieden werden. Aktive Teilnehmer konnen dabei professionelle Darsteller
mittelalterlichen Handwerks oder Musikkunst sein; daneben sind hiufig Mitglieder
sog. ,Living History* oder ,Reenactment“-Gruppen involviert, die zumeist
freizeithaft und aus Hobbyinteresse die Rolle des mittelalterlichen Alltagslebens
nachstellen und somit fiir Besucher priisentieren.182 Wihrend sich das ,,Reenactment*
auf die Inszenierung tatsdchlicher, historischer Begebenheiten wie z. B. bekannte
Schlachten fokussiert, iibernimmt das ,,Living History* die nachlebende Rolle der
fiktiven, aber authentischen Lebens- und Alltagssituationen innerhalb einer realen
Epoche. Dabei ist bei vielen Gruppen ein hohes Mal} an authentischer Darstellung
Pflicht, die wiederum durch wissenschaftliche Aufbereitung erreicht und gestiitzt
wird; Authentizitét ist fiir beide Gruppen das grundlegende Qualititsmerkmal ihres
Auftretens.

Wihrend die meisten Events im Allgemeinen keine spezielle historische
Begebenheit priasentieren und folglich kein fiir eine bestimmte Zeit festgelegtes
Erscheinungsbild sondern z. B. ein heterogenes Bild mittelalterlicher Moden,
erscheinen ,Living History* und ,,Reenactment“-Gruppen jeweils als homogene
Gruppe, in der die Darstellung eines bestimmten Zeitraums durch Kleidung u. a. oder
die Prisentation einer Gegebenheit vorherrscht.

Besonders aus Sicht der Kommunen, die hdufig keine oder nur geringe
Eintrittsgelder verlangen, bietet diese Zusammenarbeit mit beiden Gruppen Vorziige.
Die Darsteller erhalten das Recht, Zeltlager oder Marktstinde zu erdffnen, um ein

mittelalterliches Ambiente zu inszenieren, erhalten aber dafiir keine Gagen. Fiir die

'8! personliche Mittelung von Mathias Kleine (Kramer Zunft und Kurtzweyl) per eMail vom 22.9.06.
"2 Vgl.: Bendix 2000, S. 253ff.
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Kommune wiederum dient die Veranstaltung primir als Marketinginstrument. Die
passiven Teilnehmer, die eigentlichen Besucher, die aus verschiedenen Interessen
mittelalterliches Leben bzw. das, was als solches beworben wird, erleben mochten,
haben durch die Inszenierung einen Mehrwert durch Unterhaltung und Information
erhalten.

Ausrichter derartiger Events haben die Moglichkeit, selber Gruppen, Darsteller,
Handwerker u.d. zu buchen, konnen aber auch private Veranstalter hinzuziehen.
Diese erschaffen zum einen durch die Inszenierung einen touristischen Wert fiir den
Ausrichter, zum anderen vermarkten sie das Produkt wiederum an andere
interessierte Ausrichter.'® Allerdings muss hinzugefiigt werden, dass aufgezihlte
Veranstaltungen des ,Living History“ oder ,Reenactment* nicht zwangsldufig
offentliche Events sind sondern auch zum ausiiben des Hobbies als private

Veranstaltungen durchgefiihrt werden.
Rdaumlich-bauliche Variante: Burgen und Stdtten

Die eindeutigen Stimmungstrager des Mittelalters in heutiger Zeit stellen die
Burgen oder ihre Ruinen dar. Die ehemaligen Bewohner befliigeln die Phantasien der
Besucher hiufig als spezielle Gattung der Raubritter, die wihrend des Niedergangs
ihres Standes aus der existentiellen Notlage heraus Handel und Wirtschaft storten
und somit zu ihrem Namen kamen; ob touristisch kommuniziert oder durch
Kindheitserinnerung hervorgerufen, stets ist ein emotionalisiertes Bild préasent. Die
Befriedigung der Nachfrage nach jenen Stereotypen erfolgt wie o. g. durch
Veranstaltungen innerhalb der Mauern von Burgen und Ruinen.

Eine Mischform neuartiger Inszenierung mit mittelalterlich authentischem
Rahmen stellt beispielsweise der Nachbau einer Motte als Teil des ArchdoParks
Federsee dar.

Die hohe Zahl an erhaltenen Objekten in Deutschland bringt allerdings ein
diverses touristisches Angebot beziiglich Burgen hervor. Dabei sind alle Formen der
Nachfragebefriedigung vom unerschlossenen, der Natur iiberlassen Objekt bis hin zu
ausgebauter Hochpreisgastronomie ausgepraigt.

Hervorgerufen durch ihre eher periphere Lage sind viele Burgen Ziele oder
Haltepunkte der Naherholung; je nach Ein- und Anbindung an Wegenetze reicht die
Spannweite vom Anreisen per motorisierten Individualverkehr iiber Fahrrad- bis zum
Wandertourismus. Die vom Natur- und Wandersoziologen Rainer Bramer und dem
Deutschen Wanderverband aufgestellten Wabhlkriterien zur Ausweisung eines

Premium-Qualititswanderweges unter der Dachmarke ,,Wanderbares Deutschland*

183 Eine der fiihrenden und iltesten Veranstaltern , KZK, organisiert mittlerweile bis zu 20
regelmiBige Veranstaltungen. Vgl. hierzu auch: Fasel 2003.
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sehen z. B. eine Ausstattung mit mindestens einer Burg oder @hnlicher historischer
Stiitte entlang eines Weges unbedingt vor.'®*

Sofern ein Objekt nicht vollstindig touristisch unberiihrt ist, ist die wohl hdufigste
Art einer touristischen Wertschopfung (und der einfachen Nachfragebefriedigung)
auf Burgen das Angebot an einfacher Gastronomie innerhalb oder ,sanfter*
Gastronomie im Umfeld (vgl.: Abb. 3).

Zusitzlich konnen diese Einrichtungen auch als Informationsstelle zum Objekt
selbst dienen: Literatur in Form populidrwissenschaftlicher Broschiiren oder Flyer
sind neben einer Prisentation im Internet hiufig zu erhalten. Sie dienen neben der
Informationsvermittlung auch der eigenen Bewerbung. Dariiber hinaus bieten
oftmals auch Burgmuseen einen touristischen Mehrwert.

Ein anderes Angebot konnen Restaurants bieten, die aber auch eine Veridnderung
in der Zielgruppe mit sich bringen: weniger der freizeithafte Besucher einer Burg als
vielmehr der speziell die Gastronomie aufsuchende Gast nutzt diese Angebote. Fiir
historisch Interessierte erscheint diese Nutzung nicht gerecht, zumal hier das
erweiterte Angebot auch erheblich stirkere Eingriffe in die urspriingliche
Burgarchitektur erforderlich machen, die somit den Charakter des Objekts nachhaltig
verdndern.

Die extremste Form dessen ist folglich ein gastronomisches Angebot in
Kombination mit Hotellerie. Die hohen Unterhaltsausgaben sowie die
vorangegangen Sanierungs- und Baukosten diirften dabei auf ein Hochpreissegment
dieses Angebots hinauslaufen. Die Bestrebungen, Authentizitit und den Charakter
eines Objekts mit den touristischen Angeboten zu vereinen, gestalten sich als
schwierig, selbst wenn das Einkommen wiederum dem Erhalt der rahmengebenden
historischen Bausubstanz dient. Die Erfordernisse an neuwertige Substanz und
zusitzlicher Infrastruktur wachsen mit der Grofle und Breite des Angebots.
Letztendlich stellt sich also wieder die Frage nach der Okonomie im Denkmalschutz:

Restaurierung oder Sanierung.

184 Wanderbares Deutschland. Plattform fiir Informationen rund um das Wandern in Deutschland.
Online im Internet am 28.8.06 unter:
http://www.wanderbares-deutschland.de
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Keine weitere touristiscle
Nuitzung; nur als
Ausfingsziel, Picknick, o.ii.

extensiv

Abb. 3: Verschiedene Angebote des Burgentourismus: Intensitit nach Haufigkeit
der Angebote.

Quelle: eigene Darstellung

Ein Nutzung zwischen diesen Polen versuchen mittlerweile immer mehr
touristische Anbieter. Unabhingig von den Besitzverhiltnissen, mit oder ohne
gastronomische Einrichtung, viele Objekte konnen als Rahmen fiir private
Feierlichkeiten oder nicht-historische Events angemietet werden oder bilden den
Rahmen offentlicher Veranstaltungen.

Beispielhaft sei an dieser Stelle das aus einem deutsch-niederldndischen
INTERREG IITIA — Programm entwickelte Projekt ,,Culture and Castles* genannt.
Anspruch des Vereins ist es, historische Bauten in der Euregio Rhein-Waal und der
Euregio Rhein-Maas-Nord der Offentlichkeit zuginglich zu machen und
wirtschaftliche Potentiale nachhaltig zu entwickeln, um den Kulturtourismus in der
Region zu fordern. ,,Der Verein verfolgt ausschlieBlich gemeinniitzige Zwecke fiir
den kulturhistorischen Erhalt denkmalgeschiitzter Bausubstanz (z. B. feste Héauser,

Schlosser, Ruinen, Burgen und damit verbundenen Gar’tenanlagen).“185

185 Satzung des Vereins ,,Culture & Castles e.V*“. Culture & Castles. Online im Internet am 28.8.06
unter:
http://www.cultur-castles.de
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Die verschiedenen Angebote basieren auf einer breiten, individuellen Nachfrage
im Burgentourismus. Dabei muss auflerdem beriicksichtigt werden, dass das
Verhalten und die Motive fiir den Besuch von Burgen abweichend sein kénnen vor
dem Hintergrund der Nachfrage von Touristen und der Nachfrage am Heimatort. Der
Urlaub als Ausflug in eine fremde Umgebung mag also erst das Interesse fiir Bauten,
Kultur und Geschichte der Ferienregion erwecken. Dementsprechend ist das
Interesse und der Bedarf an Informationen hoher als am Heimatort mit seiner

,alltidglichen’ und subjektiv bekannten Umgebung.

Die Betrachtung der verschiedenen Nachfragetypen bringt vier unterschiedliche
Kategorien hervor, die Interessen, individuelle Motivation und Bediirfnisse
betrachtet (vgl.: Abb.4).

speziell Interessierte

Bereitschaft zu
Interesse an individueller
Authentizitat o EEIS?_,h
und real Multioptionale emCihen
erlebbarer Touristen nimmt zu (in
Umwelt 'I\ft;rab- "
[ Intormation,
nimmt 26 Ziel erreichen
Event-Touristen trotz
Umsténdlicher
Infrastruktur
ua)

»Highlight“-Touristen

Abb. 4: Die Pyramide der Klassifikation von Burgen- und
Mittelaltertouristen.

Quelle: Zeune, eigene Darstellung.

Die erste Ebene stellt die hiufigste und meistverbreitete Nachfrage nach burgen-
und mittelaltertouristischen Inhalten dar. Ubergeordnetes Interesse genieBt in dieser
Kategorie das touristische ,,Highlight*, das v. a. als solches beworben wird und somit

durch den Besuch das Gefiihl des ganzheitlich orientierten Urlaubs vermittelt. Dazu
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zdhlen Objekte, die eine hohe, populdre Bekanntheit besitzen (typische Aussagen:
»2Da muss man gewesen sein!“, ,Der Besuch gehort zum Urlaub dazu!*). Die
subjektiv als Hohepunkte eingestuften Attraktionspunkte sind Ziel von Touristen, die
im Urlaub und v. a. auch im Alltag andere Priferenzen und Interessen zeigen als den
Besuch von Burgen respektive Sehenswiirdigkeiten. Dabei spielt die Dauer des
Aufenthalts keine Rolle; ist jedoch ein zeitlich eng beschriankter Rahmen gegeben,
steigt die Fixierung auf einen Hohepunkt, wihrend das Interesse fiir die Umgebung
proportional stirker dahinter zuriicktritt. Das Objekt wird also als symbolisch
stellvertretend fiir seine kulturrdumliche Umgebung assoziiert.

Die nichst hohere Ebene der ,,Event-Touristen* ist zahlenméBig ebenfalls breit
vertreten und dhnelt in der Motivation des Besuchs der Kategorie der ,,Highlight*-
Nachfrage; wenn Events das Mittelalter inszenieren, erscheint es fiir viele leichter
und interessanter zu konsumieren, ohne dass ein nachhaltiges Interesse am
Mittelalter oder seinen Bauten bestehen miisste. Allerdings kann es dennoch
vorkommen, dass spezielle Events zielgerichtet aufgesucht werden. Das inhaltliche,
thematische Interesse ist ausgeprigter und nicht ist nicht zwangsldufig auf eine
Attraktion beschrinkt. Beiden bisher genannten Kategorien ist gemeinsam, dass mit
der Wahrnehmung des Besuchs von Burgen, Schlossern oder mittelalterlichen
Angeboten vornehmlich der Urlaub oder andere, spezielle Lebens- und
Alltagssituationen verkniipft sind, wéahrend im Alltag am Heimatort kein tieferes
Interesse an Angeboten und Informationen besteht.

Die ,,multioptionalen Touristen sehen Geschichte und Kultur als wichtige
Elemente ihres Ziels und -wenn es ihrem Urlaubs - oder Ausflugsziel entspricht -
Burgen als besuchswiirdige, interessante Relikte einer interessanten Zeit. Objekte
konnen sowohl zielgerichtet als Ausflugssehenswiirdigkeit bereist werden oder z. B.
in die Etappe einer Wanderung eingebaut werden, wobei die Motivation breit
gefachert ist und das Objekt als Sehenswiirdigkeit, Einkehrmoglichkeit o.4.
charakterisiert. Die Bandbreite des Interesses erstreckt sich dahingehend, dass z. B.
Informationstafeln, auf denen Geschichte oder Architektur des Bauwerks erldutert
werden, gern gelesen, aber durchaus als ausreichende Informationsquelle empfunden
werden. Auf der anderen Seite besteht nicht selten das Interesse, sich vorab oder
nachher mit weiterfithrenden Informationen aus Flyern oder Heftchen versorgen.

Die zahlenmiBig kleinste Gruppe, die aber gleichzeitig die intensivsten
Nachfrager nach detaillierten Informationen und speziell vertiefendem
Hintergrundwissen darstellt, ist die Gruppe der ,,speziell Interessierten*. Diese geht
je nach individueller Ausprigung sowohl aus laienhafte Burgen-Fans als auch
Interessierten mit wissenschaftlichem Interesse hervor. Geschichte und Kultur zu
erfahren, zu lernen und zu erleben spielen bei der Reise oder dem Ausflug eine

wichtige Rolle; zielgerichtet werden Objekte besucht, ob Teil der Reise- bzw.
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Ausflugsmotivation oder als selbststindiges Motiv. Bei ihnen ist das Interesse an
Authentizitdt und real erlebbarer Umwelt am hochsten; ebenso steigt hin zu den
speziell Interessierten auch die Bereitschaft zur individuellen und evtl. sogar
umstindlichen Reise zwecks Erreichen vieler Objekte. Ahnlich verhilt es sich beim
Bemiihen und dem Wunsch nach vor- und nachgelagerten Informationen.

Die Klassifikation entspricht einer Generalisierung; zwischen allen Ebenen
konnen Riickkopplungen stattfinden. Das bedeutet, dass der speziell Interessierte
natiirlich auch Highlights besuchen und an Events aktiv oder passiv teilnehmen kann,
wihrend ein ,,Highlight-Tourist* auch einzelne Objekte durchaus als besonders

interessant empfinden mag. '

Werden die Varianten des rdumlichen Mittelaltertourismus mit der verorteten
Variante des Burgentourismus verkniipft, so zeigt sich, dass ein freizeithafter
Burgen-Tourist gleichzeitig als Mittelalter-Tourist kategorisiert ist, wihrend ein
Mittelalter-Tourist nicht zwangsldaufig ein Burgen-Tourist sein muss. Schlie8lich
setzt der Besuch einer Burg ein gewisses Interesse an diesem Objekt voraus; aus
Perspektive eines Besuchers eines mittelalterlichen Marktes muss ein Besuch einer
Burg nicht dieselbe Befriedigung verschaffen. Abweichungen entstehen allerdings,
wenn der Besuch von Burgen ausschlieBlich z. B. ein gastronomisches Motiv oder
den Besuch einer nicht-historischen Veranstaltung verfolgt. Zwar kann Interesse am
rahmengebenden Ambiente empfunden werden, allerdings muss dieses nicht mit dem
Interesse an Historischem begriindet sein. Wenn nicht ausdriicklich ,,mittelalterliches
Wohnen oder Speisen‘* angeboten wird, sondern Stil und hoher Komfort der Neuzeit
im mittelalterlichen Rahmen, kann nicht von einem Mittelalter-Tourist gesprochen
werden, da keine Authentizitit gesucht wird. Hier spielen Motive eine stéirkere Rolle,
die nicht im Zusammenhang mit Historischem stehen, aber ,,dem Wunsch nach
einem personlichen und unverwechselbaren Erlebnis in historischem Rahmen“187,

nach etwas Neuem, Besonderem oder Ausgefallenem betonen.

Fiir alle Formen des Mittelalter- und Burgentourismus sowie fiir das Marketing

und Nachfrage erlangt das Internet immer wichtigere Bedeutung. Die speziell

8

interessierten Burgentouristen18 als auch die ,,Event“- und ,,Highlight-Touristen*

'% eigene Interpretation & persénliches Interview mit Dr. Zeune vom 2.8.06

87 Schopp 2001, S. 1.

188 Burg-Interessierte finden auf mehreren Plattformen z.T. ,,Open Source*-Portale, die durch eigene
Berichte addiert werden konnen. Weniger touristisch, sondern mehr das spezielle Interesse
befriedigend gilt u.a.: Burgenwelt, online im Internet am 28.8.06 unter

http://www.burgenwelt.de

Ebenso sieht sich das Verzeichnis BINSY Burginformationssysteme als anspruchsvoller Anbieter
diverser Informationen fiir Burgen-Interessierte, online im Internet am 28.8.06 unter
http://www.burginfo.de
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finden eine zunehmende Zahl an Portalen. '*°

Seit einiger Zeit unternimmt der
Verein zur Erhaltung der historischen Wehr- und Wohnbauten, die ,,Deutsche
Burgenvereinigung e. V.“ in einem langfristigen und interdisziplindr angelegten
Projekt eine Inventarisierung der Burgen, Ruinen und ehemaliger, aber heute ohne
Reste erhaltener Burgstille auf dem Gebiet der Bundesrepublik Deutschland. Ziel
dieses Projekts ist die Veroffentlichung von Informationen und die graphische
Darstellung der erfassten Objekte als multimediales Burgenlexikon im Internet.'”
Insgesamt féllt auf, dass die Nutzung des Internets eine gesamtgesellschaftlich immer
wichtigere Rolle bei der Informationsvermittlung und —suche einnimmt

Das Interesse fiir Historisches und die leichte und unreflektierte Zuginglichkeit zu
Informationen  fithren allerdings auch schnell zu Verdnderungen und
unterschiedlichen Adaptionen des Mittelalterbilds. Die suggestive
Informationsselektion in Verbindung mit der Hiufigkeit der Darstellungen des
Mittelalters in populdren Medien ersetzt den Bedarf nach Verifikation der erhaltenen
Information. Denn schlieBlich korrelieren im Allgemeinen die Bilder auf
mittelalterlichen Mirkten und die Pridsentationen in Biichern, Filmen oder im
Internet. Die Darstellung dieser Stereotype in Verkniipfung mit einem eigenen
gelernten Bild des Mittelalters legitimiert sich also allein schon durch die ,,Ubiquitit*

des Mittelalters in der heutigen Gesellschaft.

750 Burgenrelevante Internetseiten finden sich nach eigenen Angaben im Zusammenschluss des
Deutschen Burgenrings , online im Internet am 28.8.06 unter

http://www.burgenring.de

'8 7um Hochpreissegment des Burgentourismus:

Entdecke eine Burg, online im Internet am 28.8.06 unter

http://www.entdecke-eine-burg.de

Culture and castles, online im Internet am 28.8.06 unter

http://www.culture-castles.de

European castle heritage, online im Internet am 28.8.06 unter

http://www.castle-heritage.de

Veranstaltungshinweise fiir Teilnehmer von Events u.a. bei Tempus vivit, online im Internet am
28.8.06 unter

http://www.tempus-vivit.de

Fiir beide Gruppen bieten die Portale der o. g. Zeitschriften aktuelle Veranstaltungshinweise mit
Suchfunktion.

0 vgl.: Albes 2003, S. 47.
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3.4 Das Ende der Romantik: kritische Betrachtung des Burgen- und

Mittelaltertourismus

Die Ausfiihrungen iiber das Mittelalter und seine heutige Rezeption in vielerlei
gesellschaftlicher Hinsicht hat gezeigt, dass im populédren Verstindnis das Mittelalter
und seine bis heute erhaltenen Bauten eng verkniipft sind mit Geschichten und
Mythen.

Zum einen kann dies als ein touristisch relevanter positiver Effekt gelten, da somit
per se ein Werbeeffekt erzielt wird. Zum anderen allerdings verliert sich mit
zunehmender Verwurzelung fiktionaler Inhalte das Verstiandnis fiir Realitédt. Dariiber
hinaus hat sich gezeigt, dass sich Mittelalter- und Burgentourismus stindig im
Spannungsfeld zwischen Konsum wund Geschichtsvermittlung bewegen. Das
Mittelalter wird dabei selten differenziert betrachtet sondern orientiert sich stark an
nachgefragten Inhalten, was letztendlich auch zum Verlust der Authentizitét fiihrt.
Allerdings steht die Nachfrage in stindigem Wechsel mit dem Angebot; besonders
die frithe, unreflektierte aber touristisch strapazierte Darstellung des Mittelalters ab
der Mitte der 1980er Jahre entsprach eher fantasievollen Disney-Land-Prisentationen
als den historischen Tatsachen. '’

Letztendlich erfihrt die Verkniipfung geschichtlicher Inhalte mit seiner

mystizierenden Eventisierung eine Riickkopplung: das Interesse an historischen
Inhalten findet sich befriedigt am zunehmenden Markt nicht-authentischer
Fantasyelemente, die sich historischen Vorlagen bedienen.'®?
Da auch bei historischen Veranstaltungen Vorstellungen aufgegriffen werden, die
nicht dem wissenschaftlichen Forschungsstand entsprechen, sieht v. a. die moderne
Medidvistik Handlungsbedarf bei der schulischen und universitiren Aufkldrung und
Informationsvermittlung.193

Besonderer Handlungsbedarf besteht bei der Kommunikations und
Informationsvermittlung beziiglich der Burgen und Ruinen. Die unreflektierte
Weitergabe klassisch-romantischer Burgenrezeption fiihrte zu Fehlinterpretationen
und Verkldrung der Burgen selbst. Immer mehr Besucher bewegen sich durch die
Bauten, wohingegen die Sensibilitit gegeniiber der historischen Bausubstanz
zuriickgeht. Diese Ungunst zeigt sich auch bei einer nicht einzuordnenden Form des
,Burgentourismus®, wenn Burgen aufgrund ihrer Lage und Atmosphire nicht nur
Ziel privater Feierlichkeiten werden, sondern dabei Vermiillung und Vandalismus
einen nicht zu unterschidtzenden negativen Eingriff darstellen. Der Drang, Burgen

mit einer modernen und 6konomisch sinnstiftenden Funktion zu versehen, brachte in

T'vgl.: Bookmann 1988, S. 43ff.
%2 Vgl.: Schulz 2005, S. 170.
'3 Val.: Goetz 2003, S. 14ff.
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seiner Folge unangebrachte Sanierung und Restaurierung mit sich. Erst die moderne
Burgenforschung ist um Herstellung und Présentation authentischer Inhalte bemiiht.
Die Erforschung und Dokumentation der Objekte unter zu Hilfenahme anderer
wissenschaftlicher Disziplinen steht dabei am Anfang des Prozesses, um ein
realistisches Bild einer mittelalterlichen Burg und mittelalterlichen Alltaglebens auf

ihnen zu erhalten.
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4 Die Burgenregion Allgiu

Die Verkniipfung der Schlagworte Burgen und Allgidu diirfte bei vielen Lesern
entweder keinen bewussten Zusammenhang ergeben oder sich auf eine besondere
Assoziation  beschrinken: das  Schloss Neuschwanstein,  Deutschlands
meistbesuchtestes Ausflugsziel und damit auch die meist frequentierteste Anlage
mittelalterlicher Bauart.

Noch deutlicher fillt die Auseinandersetzung mit dem alleinigen Begriff des
Allgdus aus: mit einer der grofften und bekanntesten Tourismusregionen
Deutschlands verbindet sich ein assoziativer Mix aus Bergen, Urlaub und schonen
Landschaften. Schlosser spielen bei der Fremd-Definition des Images zunéchst eine
eher untergeordnete Rolle194; vielleicht, weil ihre breite Vermarktung bisher auf

einzelne herausragende und herausragend populidre Anlagen beschrinkt gewesen ist.

4.1 Was ist die Burgenregion?

Der Begriff der Burgenregion Allgédu setzt
sich  nicht nur aus dem touristischen
Schlagwort einer ,,Burgenregion® und ihrer .M =
geographischen  Verortung im  Allgiu Blll'gfnrfglﬂn A'llgau

zusammen. Zu aller erst ist er auch der

Arbeitstitel des von der Europdischen

Union (EU) finanzierten LEADER+ - Projekts, ~ /Abb.5:Das Logo der

~ - Burgenregion Allgéu. Stilisiert
an dem das Allgdu zur Forderung des  garggtellt zeigt das Piktogramm

Kulturtourismus ~ partizipiert. Die meisten eine Hohenburg und eine Talsperre
MaBnahmen werden mit einem LEADER-Anteil (-Klause”).
von 50% finanziert, wihrend der Rest aus  Quelle: www.burgenregion.de
Eigenleistungen der jeweiligen Objekttriager

oder anderer Mittel erbracht wird. Dieses Projekt umfasst die kulturtouristische
ErschlieBung von insgesamt 37 Burgen, Ruinen und Burgstillen aus den Landkreisen
Ostallgdu, Unterallgdu und Oberallgiu durch eine Reihe inwertsetzender
MaBnahmen. Die Lage der Objekte entspricht dem rahmengebenden Gebiet der
Landkreise; im einzelnen liegen sie im OAL leicht massiert zwischen Fiissen und
Pfronten, wihrend im Bereich des OA sowie dem UA eine Hidufung der Objekte

entlang der gedachten Leitlinie der Bundesstrae 19 Sonthofen — Kempten besteht.

1t Vgl.: Bauer 2005.
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Das OA sowie die kreisfreien Stiadte auf dem Gebiet der Burgenregion sind zwar

thematisch und rdumlich voll in das Projekt integriert, allerdings aufgrund der

Forderrichtlinien von LEADER+ nur mit einem Forderanteil von 25% durch das Land

Bayern beteiligt; im Fall des OA ist die Forderung mit 50 % auf den Teil nordlich

Sonthofens als Forderregion beschrinkt und als Altusried-Oberallgdu ausgewiesen

(siehe Kap. 5.3.1).
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Abb. 6: Karte der Burgenregion Allgéu. In Zahlen die
beteiligten Objekte (siehe Anhang).

Quelle: www.burgenregion.de

Durch die Verzahnung
mit historischen Veran-
staltungen und musealen
Einrichtungen entsteht im
Allgdu ein ,,Burgenpro-
jekt,
GroBe und Qualitdt nir-

gends sonst in Deutsch-

das es in dieser

land gibt.“'”> Insgesamt
erhidlt das Allgdu durch
diese MaBnahme einen
multivariblen Angebots-
mix fiir den Ensemble-
und Ereignis-Kulturtou-
rismus, der ,,zu einem
Freizeit- und Kulturmag-
net europdischer Dimen-
sion werden kann.“'*
Dabei nutzt das Projekt
bereits vorhandene Res-
sourcen an Burgen,

Infrastruktur, Touristik-

struktur, Museen, andere historisch geprigte Veranstaltungen und schon vorhandene

Burgenprojekte (siehe Kap. 6).Seine Realisierung fiihrt zu wirtschaftlichen Effekten

auf zweil Ebenen. Zum einen wird der Tourismus weiter gefordert durch einen neuen

Beitrag zur Angebotsvielfalt; sekundidre Beschiftigungsmoglichkeiten betreffen

dabei langfristig u. a. den Bereich der Burgenfithrung. Auf der anderen Seite

entstehen primdre Beschiftigungseffekte,

welche aufgrund der langfristigen

193 Informationsflyer der ,Burgenregion Allgiu“. Auch einsehbar auf dem Internetportal der

Burgenregion Allgdu. Online im Internet am 28.8.06 unter:
http://www.burgenregion.de

1% Informationsblatt zum Leader+ - Projekt ,,Burgenregion Allgiu®. Auch einsehbar auf dem
Internetportal der Leader+ -Vernetzungsstelle. Online im Interenet 28.8.06 unter:

http://www.leaderplus.de
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Arbeitsmallnahmen auf allen Ebenen der Inwertsetzungskette lokale Auswirkung
haben (siehe Kap. 5.4).

4.1.1 Profilierungsstrategien der Burgenregion nach HEINZE

Die Spezialisierung auf eine kulturtouristische Nische und die marktfahige
Profilierung des Angebots bedient sich im Fall der Burgenregion drei

97 Zunichst wird

hervorzuhebenden Profilierungsstrategien des Kulturtourismus.'
durch die Thematisierungsstrategie eine konsequente Spezialisierung in Form des
thematischen Schwerpunktes auf Burgen und Mittelalter erreicht. Damit soll ein
neues, attraktives Angebot auf den Markt treten und neue Zielgruppen erreichen
sowie schon bestehende durch eine Erweiterung im Angebotsmix binden. Unter
Benutzung der Regionalisierungsstrategie wird ein klares und unverwechelbares
Profil erzeugt. Der Regionalbezug stellt die lokale Kultur in den Mittelpunkt der
Angebotsgestaltung sowie der Kommunikation und erreicht als Zielgruppen neben
den Touristen auch die einheimische Bevolkerung. Die dritte Strategie
korrespondiert mit den vielschichtigen Urlaubsmotiven der Touristen, die moglichst
multioptionale Maoglichkeiten durch individuelle Entscheidung wahrnehmen
mochten. Im Rahmen der Vernetzungsstrategie wird die bestehende Infrastruktur an
Burgen, Wanderwegen, Museen, Gastronomie etc. in den teilnehmenden
Landkreisen unter dem thematischen Dach der Burgenregion zusammengefasst,
vernetzt und marktfahig gemacht. Somit wird eine Steigerung der Attraktivitit durch

Biindelung der Angebote erreicht.

4.1.2 Wieso eine Burgenregion im Allgiu?

Mit der Ausbildung dieses speziellen Angebotssegments tritt das Allgdu der
verschirften touristischen Wettbewerbssituation der Destinationen entgegen. Eine
hohe Angebotsvielfalt, besondere Innovationen sowie die thematische Abgrenzung
zu anderen touristischen Regionen ist von besonderer Bedeutung. Verstirkend
kommt hinzu, dass das Allgdu umrahmt ist durch touristische Konkurrenz, der
Tourismus gleichzeitig aber den wichtigsten Wirtschaftsfaktor der Region darstellt.

Trotz der Bedeutung des Tourismus ist das Allgédu eine lidndlich geprigte Region,
die ebenso mit den nachteiligen Entwicklungen in der Agrarwirtschaft umgehen
muss wie mit gesellschaftlichen Verdnderungen durch sukzessiven Riickzug sozial-

gesellschaftlicher Strukturen. Die Entwicklung belduft sich verstiarkend hin zu einer

"7 Vgl.: Heinze 1999, S. 29ff.
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auf dem Tourismus aufbauenden wirtschaftlichen Monostruktur. Der ,,Regionale
Planungsverband Region 16 Allgdu® hat diese Situation erkannt und in einem
Regionalplan ein mittel- und langfristiges Entwicklungskonzept fiir die Region
Allgédu erstellt. Darin ist der Tourismus mit der Vorgabe versehen, langfristig
gesichert und v. a. in qualitativer Perspektive weiterentwickelt zu werden, um
nachhaltig aus ihm aber ebenso mit ihm profitieren zu konnen. Aullerdem wird der
Anspruch vertreten, historisch bedeutende Bauten zu erhalten bzw. zu sanieren.
Beide Vorgaben werden bei der Konzeptionierung der Burgenregion deutlich
vertreten.

Allerdings weist beispielsweise das deutsche Nationalkomitee von ICOMOS in
der Wortlitzer Resolution darauf hin, dass ,,Schlosser und ihre Ausstattung [...] ein
unverzichtbares Erbe jedes Kulturstaates® seien und ,,aus welchen Griinden auch
immer nicht ,,vermarktet* werden“'*® diirften. Unproblematisch ist dieses Prinzip auf
Burgen und Ruinen zu iibertragen. Einer negativen Konnotation des ,,Vermarktens*
von Burgen durch surreale, mystische und rein auf ©Okonomische Zwecke
ausgerichtete Handlungen wird im Rahmen der ,Burgenregion Allgédu®
entgegengetreten. Authentische, durch wissenschaftliche Forschung aufgearbeitete
Inhalte entsprechen eher dem Bildungs- als einem Profitcharakter. Zwar entsteht v. a.
ein touristischer Mehrwert der Ferienregion, aber durch verschiedene Mallnahmen in
pidagogischer  Orientierung  werden auch  Schulklassen und  andere
Bildungseinrichtungen v. a. lokaler Herkunft angesprochen.

Hierin wird der Regionalplan in seinem Grundsatz und allgemeinem Ziel
aufgegriffen, ,,die Region vorrangig als Lebens- und Wirtschaftsraum fiir die dort
lebende Bevolkerung zu erhalten und sie nachhaltig in ihrer wirtschaftlichen
Entwicklung und versorgungsmiBigen Eigenstindigkeit zu stirken.“'*

Zwar ist die Vernetzung und Inwertsetzung von Burgen und Ruinen einer Region im
Rahmen eines einheitlichen touristischen  Angebots keine einzigartige
kulturtouristische MaBnahme in Deutschland. Allerdings besteht eine deutliche
Abgrenzung zu anderen Anbietern, die auf drei Hauptargumenten beruht: zum einen
impliziert der wissenschaftliche Anspruch, der an die Konservierung und
Inwertsetzung der Burgen und Ruinen gestellt wird, ein hohes Maf} an Authentizitit,
die bei dhnlichen Projekten nicht oder nur teilweise erreicht wird. Ein weiteres
Argument zur vorteilhafteren Abgrenzung der Burgenregion von dhnlichen
Angeboten stellt die flaichenhafte und auf die Objektmenge bezogene Grofe der
Burgenregion Allgidu dar, wihrend die thematische Vielfalt der inwertsetzenden

MaBnahmen das dritte Hauptmerkmal darstellt.

" Dominik 2001, S. 79.
' Regionalplan des Regionalen Planungsverbands Allgiu, S. 2. Online im Internet am 28.8.06 unter:
http://region.allgaeu.org.
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4.1.3 Ziele und Zielgruppen des Projekts

,Zum bislang kulturtouristisch groBteils brach liegenden, kaum genutzten
Potential des Allgius gehdren seine vielen Burgen und Burgruinen.“?” Zahlreiche
Herrschaften hoher und niedrigerer Adeliger sowie einige Zentren geistlicher Macht
manifestierten ihre Anspriiche in Form vielfiltiger Befestigungsbauten und verhalfen
dem Allgdu so zu einem Reichtum an Burgen und Burgruinen, die bis heute
Denkmiéler und Zeugen des Kulturraumes Allgéu sind.

Das Allgédu repriasentiert in diesem Zusammenhang eine bislang eher verkannte
hochwertige Burgenlandschaft, die fast alle wichtigen Burgentypen ausgebildet hat,
so dass die Entwicklung des Befestigungswesens fast liickenlos nachvollzogen
werden kann; eindrucksvolle Erdhiigelburgen, Turmburgen, Schildmauerburgen und
Mantelmauerburgen sowie méachtige Burgschlosser. Des weiteren gibt es im Allgdu
mehrere Burgenmuseen, etliche Mittelalterfeste und Mittelaltermirkte und
schlieBlich das Schloss Neuschwanstein, das in besonderer Weise die

Burgenrezeption des 19. Jhdt. veranschaulicht.

Zu vielen Allgduer Burgen gibt es wichtige wissenschaftliche Neuerkenntnisse, so
dass insgesamt ein attraktives Denkmaélerpotential besteht, dessen Bestand durch
mehrere langjihrige, sorgfiltige Sanierungen in den letzten Jahren bautechnisch
gesichert wurde. Einzig ein gemeinsames und vernetzendes, kulturtouristisches
ErschlieBungsprogramm fehlte bisher, das die Objekte offentlichkeitswirksam und
attraktiv aufbereitet und sowohl untereinander als auch mit anderen Regionen enger
verkniipft.

Diese Liicke soll das Projekt der ,,Burgenregion Allgdu* schlieBen. Dabei stehen
alle Segmente der kulturtouristischen Inwertsetzung unter dem Paradigma einer
sanften, sensiblen und v. a. punktuellen ErschlieBung, womit eine hohe
Denkmalvertriaglichkeit durch denkmalgerechte Mallnahmen erreicht wird und die
Eigenschaft des Objekts als Geschichtszeugnis geschiitzt wird. Die
Sicherungsmaflnahmen an den Objekten orientieren sich dariiber hinaus am
denkmalpflegerischen Grundsatz der ,,Reversibilitdt”, d.h. alle im Zusammenhang
mit InstandsetzungsmafBnahmen durchgefiihrten Eingriffe sind wieder riickgingig zu
machen. Dies soll eine eventuell spiter notwenige Reparatur oder die Auswechslung

201

von Teilen ermdglichen.” Der Verzicht auf intensivere Eingriffe zieht zwar einen

2% Informationsflyer der ,,Burgenregion Allgiu®. Auch einsehbar auf dem Internetportal der
Burgenregion Allgdu. Online im Internet am 28.8.06 unter:

http://www.burgenregion.de

1'ygl.: Petzet 1993, S. 44f.
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hoheren Planungsaufwand mit sich, dafiir spiegelt dieser sich unmittelbar im hohen
Ausmal an Authentizitdt wider.

Die Vermittlung wissenschaftlicher Inhalte durch innovative und diversifizierte
MaBnahmen wie in Kap. 5.4 beschrieben) fithrt dazu, dass eine breite Zielgruppe
angesprochen wird, in der sich sowohl die speziell Interessierten Burgen-Fans wie
auch die Gruppe der im Alltag an Burgen nicht Interessierten bewegen (vgl. Kap.
3.4). Besondere Bedeutung wird dabei auch den im Allgéu stark vertretenen Familien
mit Kindern zugemessen, die sowohl aus spielerisch Interessierter, aber auch aus
serioser Perspektive angesprochen werden konnen. Neben musealen Ausstellungen
bietet die Burgenregion Abteuerspielplitze, die bisher unbekannte mittelalterlich-
ritterliche Spiele fir Kinder und Jugendliche vermitteln und somit seridose
Wissenschaft als Erlebnis realisieren. Die Moglichkeit zur aktiven Teilnahme an
Sanierungen und wissenschaftlichen Grabungen kann durch eigenes Erleben eine
vollig neue Sicht auf die Burgen schaffen. Informationstafeln zur Geschichte des
jeweiligen Objekts bieten die Moglichkeit einer sanften Fiihrung iiber die Anlage und
erkldren die Einbindung in den umgebenden Raum des Allgéu.

Die Sensibilisierung fiir das Mittelalter sowie fiir seine historische Bausubstanz
wird gefordert und somit indirekter Denkmalschutz betrieben. Hinsichtlich dessen ist
die Bedeutung des Schutzes des kulturellen Erbes vor dem Hintergrund besonders
hoch, dass es sich bei allen geférderten MaBnahmen innerhalb des Projekts um
touristische ErschlieBung und nicht um Sanierungstitigkeiten handelt,. Durch die
Vermittlung  wissenschaftlicher Inhalte in Kombination mit modernen
Préasentationsmethoden kann ein weiteres wichtiges Zielpublikum der Schulklassen
oder anderer pddagogischer Einrichtungen erreicht werden. Hierin besteht im
Gegensatz zu den z. T. klischeebedienenden Medien und Events wiederum die
Moglichkeit, Mittelalter und Burgen authentisch zu vermitteln und das
gesellschaftlich-populidre Burgenbild nachhaltig zu revidieren.

Die gemeinschaftliche Betrachtung der genannten Punkte ldsst nunmehr den
Schluss zu, dass es sich bei der Burgenregion Allgdu also nicht nur um ein neu hinzu
gewonnenes, kulturtouristisches Angebot handelt, welches den Angebotsmix der
gesamten Ferienregion aufwertet und einen Mehrwert bildet. Es wird vielmehr ein
neues Alleinstellungsmerkmal geschaffen, bezogen v. a. auf den Burgen- und
Mittelaltertourismus in Deutschland. Es wird gleichzeitig nicht nur der Anspruch des
Kulturtourismus an die Anbieter erfiillt, ein ,,gebietsspezifisches, authentisches

Erlebnis““** zu vermitteln, sondern es werden auch die Vorgaben der ICOMOS —

202 Becker 1993, S. 8.
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Konvention des Kulturtourismus umgesetzt: das Erschaffen von Moglichkeiten zum
Erfahren und Verstehen der authentischen Kultur und ihres Erbes.””

Fiir eine detaillierte Schilderung des Projektplans, seiner Mallnahmen und der

umsetzenden Akteure sowie der ndheren Vorstellung der EU-Initiative LEADER+

bedarf es zunidchst jedoch einer genaueren Betrachtung des Allgdus unter

ganzheitlich touristischer und geographischer Perspektive.

4.2 Das Allgiu aus ganzheitlicher Perspektive

Das Allgidu bezeichnet eine hiigelige bis alpine historische Landschaft im

Alpenvorland der Bundesrepublik Deutschland 6stlich des Bodensees. Es stellt keine
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bayerischer Seite befindet sich das Allgdu vollstindig im Regierungsbezirk
Schwaben.

Das Oberzentrum bildet die kreisfreie Stadt Kempten. Durch ihre Lage im Siid-
Westen Bayerns wird die Region nach der Verwaltungsebene ,,Bayerisch —
Schwaben* benannt.

Die naturrdaumliche Ausstattung fithrt nur im Westen des Allgdus zu einer etwas
deutlicheren Grenzziehung entlang des Lech aufwirts bis Fiissen (wobei auch
Uberscheitungen stattfinden, z. B. bei Schwangau). Im Osten bildet die gedachte
Linie von Wangen bis Memmingen eine provisorische Trennlinie; doch besonders
die Nordgrenze, die im Mittelalter bis an die Donau reichte, ist nicht klar zu ziehen.
Im Siiden verlduft eine ebenso diffuse Grenze grob orientiert an der deutsch-
Osterreichischen Staatsgrenze, wobei Teile Tirols und des Vorarlbergs landschaftlich
mit in die Bezeichnung Allgdu miteinbezogen werden (das Vilstal nordlich von

Reutte und das Kleine Walsertal siidostlich von Oberstorf).204

4.2.1 Das Allgiu im Spiegel der naturriumlichen Gegebenheiten

Héufig bezeichnet der Begriff der Landschaft ein Gebiet relativ homogener
natiirlicher Ausstattung. Im Allgiu jedoch wechseln sich flache Ebenen und hiigelige
colline Hohenstufen des Allgduer Voralpenlands im Norden mit den im Siiden
befindlichen montanen und subalpinen Stufen der Nordlichen Kalkalpen ab.

Das Alpenvorland wird fast ginzlich von der Molasse gebildet, am Alpenrand
stehen Sandsteine und Konglomerate des Sandstein und Nagelfluh an. An der
gebirgsabgewandten Seite des Molassetroges liegen Feinsedimente und Lofebenen,
denn bis zur Erhebung der Kalkalpinen Bereiche liegt iiber der welligen
Erosionsfliche der Molasse das jiingere geologische Stockwerk aus lockeren
Ablagerungen des Quartirs, welche sowohl wihrend der letzten Eiszeit von den
Gletschern und Schmelzwassern wie auch in der Nacheiszeit und auch heute gebildet
werden. Daraus resultiert ein reicher Schatz an Drumlins, Wannen und anderen
glazialen Formen. Als néchst-siidlichere tektofazielle Einheiten liegt das Helvetikum
mit seinen abgelagerten Sedimentgesteinen und die Flyschzone, die im Allgédu
allerdings beide einen relativ schmalen geomorphologischen Landschaftstyp prigen.
Die abschlieBende tektofazielle Einheit bildet das Kalkalpin, welches grof3e Teile der
Allgiduer Alpen und Tannheimer Berge umfasst und somit den kantigen, alpinen
Formenschatz des Allgius bildet.””

2% ygl.: Liedtke 2002, S. 35f.
2% yagl.: Scholz 1995, S. 13ff.
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Das Klima wird weitgehend von der Stauwirkung der Alpen bestimmt.
Fohneinbriiche und damit einhergehende starke Temperaturschwankungen sind
hdufig, andererseits fiihrt der Alpenrand zur deutlichen Erhohung des
Niederschlagsmittels gegeniiber dem Alpenvorland. Das feuchte Klima begiinstigt
urspriinglich ausgedehnte Wiilder. Die fiir die heutige Kulturlandschaft des Allgdu so
typischen hohen Anteile der intensiven Weidewirtschaft an der Landwirtschaft gehen
allerdings nicht auf eine Anpassung an diese klimatischen Bedingung hervor. Auf
dieses Phidnomen wird spéter noch eingegangen werden.

Die anstehenden Gesteine spiegeln sich natiirlich im Burgenbau wider. Wihrend
in nordlicheren Gebieten zwangsldufig frith mit Backstein gebaut wurde, konnten
Bauten, welche sich im Bereich der montanen Hohenstufen befanden, mit Kalk- und
bearbeitungsfreudigeren Sandsteinen gebaut werden. Erginzt wurden beide
Bauweisen durch den Holzbau, der aufgrund des Waldreichtums des Allgius eine
traditionelle Ressource darstellte. Des weiteren spielt die Reliefenergie eine wichtige
Rolle fiir den Burgenbau. Im Hochgebirge befinden sich keine Objekte, wenngleich
z. B. Eisenberg, Hohenfreyberg und Falkenstein in z.T. extremen Hohenlagen gebaut
wurden. Ebenso liegen einige Objekte an Gebirgshidngen, der grofte Anteil der
Burgen und Ruinen befindet sich allerdings im nur leicht welligen Alpenvorland.

Die sich aus dem Relief ergebenen Palistralenverlauf durch Téler und Talengen
gaben auBerdem Anlass zum Bau von Bergvesten und Klausen, die zu ,,den

<206

spektakulédrsten Eigenprodukten des Alpenlandes“”™ zihlen.

4.2.2 Das Allgiau im Spiegel der kulturlandschaftlichen Entwicklung

Aufgrund der topographischen und heutigen politischen Heterogenitét des Allgius
muss eine andere Betrachtungsperspektive gewidhlt werden. Denn auch die
geschichtliche Entwicklung ehemaliger Territorien mit gleichen religidsen und
kulturellen Besonderheiten fiihrt zur Homogenitit einer Landschaft.

Schon friih galt die Region als ausgepriagte Kulturlandschaft. Mit dem Einzug der
Romer 15 v. Chr. und der Uberfiithrung der Region in die romische Provinz Ritien
entwickelte sich v. a. Cambodunum —das heutigen Kempten- zu einem Handels- und
Verwaltungszentrum. Die Via Claudia Augusta bildete eine wichtige Verkehrs-,
Handels- und Militdrachse, die weit bis ins Mittelalter hinein bestand hatte.?"’

Erstmals wurde der Name ,,Allgdau* im Jahre 817 urkundlich als ,,cella in pago
Albigaugense* erwihnt, eine Zelle oder Kammer im Bezirk Albigau. Dieser Name

setzt sich zusammen aus dem Wort ,,Alb“ mit der Deutung als Gebirge, und dem

2% yol.: Zeune 1998, S. 5.
27 ygl.: Ebd.,, S. 5.
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Wort ,,Gau* als Bezeichnung fiir einen politischen gefassten Bezirk. Dies wiederum
weist darauf hin, dass der Name schon zu Zeiten der alamannischen Landnahme
bestand gehabt haben muss, da Gaue eine frithgermanische Einrichtung zur
politischen Gliederung der Stammesherzogtiimer darstellten. Diese Einteilung wurde
jedoch durch den Druck der frinkischen Landnahme ab dem 6. Jhd. n. Chr. durch
Grafschaften abgelost; die Gaunamen sanken nunmehr zu reinen Landschaftsnamen
herab.”® Bodenfunde, Reihengriber sowie einige Ortsnamensendungen auf —ingen
und —heim belegen, dass die Franken zunéchst nur im Bereich des nordlichen Allgéu
siedelten. Spétromische Quellen bezeichnen den Stamm der Sueben als Teil der
Alamannen. Aus diesem ging in frinkischer Zeit das Herzogtum Schwaben hervor,
dass sich iiber den gesamten alten Siedlungs- und Sprachbereich der Alamannen
erstreckte. Bis heute hat sich hier der bayer. Regierungsbezirk Schwaben erhalten
und umfasst somit den bayer. Teil des Allgius.

Das Wort ,cella® aus der erwihnten Urkunde beschreibt eine monchische
Einsiedelei oder Niederlassung von Priestern. Parallel zur karolingischen
Besiedlungspolitik unter Karl dem Groflen wurde auch die Christianisierung der
neuen Territorien und auch des Allgius vollzogen; in dieser Zeit entstanden die z. T.
bis heute existierenden Zell-Orte.**

Die Kirche gewann v. a. als systematischer ,Kolonisierer’ und ,Kulturisierer’
immer stiarkeren machtpolitischen Einfluss. Dieser manifestierte sich in der
Entwicklung bedeutender Kloser wie z. B. des Fiirststifts Kempten und das Allgiu
nachhaltig religios pragen sollte. Umso heftiger waren die Auseinandersetzungen der
Reformation und Gegenreformation im Allgiu, die in den verheerenden Folgen des
DreiBigjdhrigen  Krieges  gipfelten.  Wichtige  symbolische  Mittel  der
,Rekatholisierung®, aber auch des allgemeinen Genesungsprozesses stellte der
barocke Kirchenbau dar. Zusammen mit einer Vielzahl sakraler und auch profaner
Bauten des Rokoko erreichte das Allgidu eine bis heute in der Kulturlandschaft

sichtbare kulturelle und architektonische Bliitezeit.

War in den vergangenen Jahrhunderten mit dem Landschaftsbegriff ,,Allgdau* nur
ein Landschaftsname zur genaueren Ortsbestimmung gemeint, fullt der ,moderne’,

210
auf den

assoziative Begriff der griinen Weiden, der Kiihe und Bauernhofe
Verinderungen in der Siedlungs- und Landwirtschaftsstruktur. Verdnderte
Handelsbedingungen und die Abwendung vom einstmals dominierenden
Flachsanbau aufgrund der wachsenden Konkurrenz durch maschinell erzeugte

Baumwollprodukte zu Beginn des 19. Jhd verdnderte die Wirtschaftsstruktur des

208 Vgl.: Cramer 1954, S. 15
2 vgl.: Ebd., S. 13ff.
19 vgl.: Bauer 2005.
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Allgdu nachhaltig. Die Krise konnte aufgrund der naturraumlichen Bedingungen
nicht durch das Ausweichen auf den Ackerbau aufgefangen werden, so dass als
Alternative dazu die Milchwirtschaft mitsamt den Produkten der Veredelungskette
und damit auch die intensive Weidewirtschaft eingefiihrt wurde. Begiinstigt wurde
die Umstellung der Wirtschaftsweise durch die schon vorher einsetzende
Vereinodung. Diese stellte eine Art Flurbereinigung dar, welche ab Mitte des 16.
Jhd. vom Kloster Kempten ausging. Um weitere Besitzzersplitterung durch
Realteilung zu verhindern und die daraus entstehenden, immer kleiner werdenden
Parzellen wieder in ihrer Produktivitit zu erhohen, wurde der Flurzwang und die
gemeinsamen Weiderechte aufgehoben. Verstreut liegende Giiter wurden in heute
noch bestehende, zusammengelegte Fluren iiberfiihrt, worauthin auch die Hofe aus
einem gesellschaftlichen Dorfverbund als Weiler oder Einzelhofe in die Einddfluren
aussiedelten.”"!

Die verstiarkte Milch- und Késewirtschaft hat einen nachhaltigen Wandel in der
Wirtschaftsstruktur und im Landschaftsbild des Allgidus hervorgerufen. Friih
erkannten die Bauern auch die Potentiale und Verkniipfungsmoglichkeiten mit dem
aufkommenden Tourismus. Das Allgidu wurde ebenso Ziel des Alpinismus wie auch
der Sommerfrische des bayerischen Hofes. Um die Jahrhundertwende entwickelte
sich langsam ein ,,winterlicher Alpinismus, der durch die zunehmend dynamische
Tourismusentwicklung ab den 1950er Jahren bis heute neben dem Sommertourismus
eine zweite touristische Hauptsaison und —destination hervorgebracht hat.

Umstrukturierung der Hofe bzw. Vermietung einzelner Zimmer an Giste fiihrte
dazu, dass der Strukturwandel der Landwirtschaft im Allgdu weniger drastisch
ausfillt als in anderen Gebieten, viele Hofe und Giiter dienen weiterhin dem
Haupterwerb. Derzeit stellen viele Hofe auf 6kologische Bewirtschaftung um, die
Extensivierung der Landwirtschaft mit gleichzeitiger Pflege der Kulturlandschaft und
die Vermarktung regionaler Produkte stellen einen wachsenden Angebotsmarkt des

. 212
Kulturtourismus dar.

4.3 Das Allgiu im Spiegel des modernen Tourismus

Deutliche Schwierigkeiten bestehen bei der Abgrenzung des Allgdus. Zum einen
ist sie erwiesenermaflen ungebunden an politische Grenzen, zum anderen ist der

Interessenfilter bedeutend, mit dem das Allgdu betrachtet wird.

2'vgl.: Cramer 1954, S. 111f.
12 vgl.: Boeckler & Lindner 2002, S. 38ff.
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Als die fiir den weiteren Verlauf dieser Arbeit zugrunde liegende Definition des
landschaftlichen Begriffs des Allgédus wird die politische Einheit der drei dem Allgédu
zugehorenden Landkreise Unterallgidu, Ostallgdu und Oberallgidu verstanden ebenso
wie die o. g. kreisfreien Stidte, da diese sowohl mit der geographischen Struktur der
Burgenregion als auch mit der statistischen Erfassung wirtschaftlicher Daten
korrelierbar sind.

Die strukturelle Gliederung touristisch relevanter Gebiete in Bayern sieht 37
Tourismusregionen vor, die den vier Tourismusverbinden ,,Franken®, ,,Ostbayern®,
,»Allgdu/Bayerisch-Schwaben‘ und ,,Miinchen-Oberbayern‘ untergliedert sind.?!?
Alle tragen dazu bei, dass der Tourismus in Bayern einen enormen Wirtschaftsfaktor
darstellt und als Leitokonomie verstanden werden kann. Knapp % aller deutschen
Beherbergungsbetriebe mit 9 oder mehr Betten sind hier verortet, der Anteil Bayerns
an der touristischen Wertschopfung in Deutschland liegt ebenfalls hoch bei 18,5
%214, bedingt durch die hohe touristische Resonanz als beliebtestes Inlandsreiseland.

4.3.1 Die touristische Nachfrage im Allgiau

Wenngleich Schwaben gemessen am Ubernachtungsaufkommen im Vergleich zu
den anderen drei Gebieten der Tourismusverbidnde den geringsten Anteil hat, so ist
das Allgidu dennoch die grofite bayer. Tourismusregion und damit auch eine der
meist frequentierten Tourismusgebiete Deutschlands. Mit 2263 Beherbergungsstitten
und rund 9,5 Mio. Ubernachtungen im Jahr 2004 muss es zwar im Vergleich zu 1984
einen leichten Riickgang der Ubernachtungen (-3 %) hinnehmen. Dafiir stieg die
Zahl der Gisteankiinfte um 45 % seit 1984 auf 1 988 000 im Jahr 2004.*"° Derzeit ist
wieder ein aufwartiger Trend zu verzeichnen: das Allgéu liegt im Jahr 2005 mit rund
9,7 Mio. Ubernachtungen an der Spitze der Ubernachtungszahlen aller deutschen
Tourismusregionen. Ebenso stieg die Zahl der Gisteankiinfte weiter auf rund 2,1
Mio. Damit liegt es nach der Landeshauptstadt Miinchen an zweiter Stelle. Stéarkste
Ankunftsmonate des Jahres 2005 waren Januar bis Méarz und Juli bis September;
stiarkster Monat hinsichtlich der Ankiinfte war mit einem Maximalwert von rund 280
Tsd. Der August. Damit ist auch touristische Ausrichtung des Allgdus auf die zwei
Saisonbereiche Sommer und Winter unterstrichen.

Allerdings spiegelt sich die Deutlichkeit der genannten Daten nicht in der
Relation zu den Ubernachtungszahlen wider. Wihrend die Sommermonate auch die

mit rund 1,5 Mio. Ubernachtungen im August die héchsten Werte bilden, bleiben die

213 Vgl.: Fuchs-Hohn 2006, S. 181-184. € PDF BY in ZAHLEN Feb
1 vgl.: Bayerisches Staatsministerium fiir Wirtschaft, Infrastruktur, Verkehr und Technologie 2005.
1 ygl.: Bayer. Landesamt fiir Statistik und Datenverarbeitung 2004.
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Wintermonate mit der Spitze von 858 Tsd. im Februar weit dahinter zuriick. Das
lasst den Schluss zu, dass es sich bei den Urlauben im Sommer grof3tenteils um den
Haupturlaub handelt, wihrend die Wintermonate als Sekundir- oder Kurzurlaub
genutzt werden. Weiterhin zeigt sich die Sommersaison durch hohe
Ubernachtungszahlen in der Vor- und Nachsaison verlingert, so dass das Allgiu eine
stiarkere Affinitit zum Sommertourismus aufweist.

Im Durchschnitt blieben die Géaste 2005 4,7 Tage im Allgidu, was einem leichten
Riickgang zu 2004 entspricht (um -0,1 %).?'® Insgesamt lisst sich also die Situation
der letzten beiden Jahrzehnte - &dhnlich der gesamten touristischen.
Nachfrageentwicklung — in so fern beschreiben, als dass mehr Giste kommen, aber
dafiir kiirzere Zeit bleiben.

Wichtigster Quellmarkt fiir den Tourismus im Allgdu ist Deutschland, im
besonderen das Nachbarland Baden-Wiirttemberg und das bevolkerungsreichste
Bundesland  Nordrhein- Westfalen217, womit schon mogliche kausale
Zusammenhinge zwischen Touristenmenge und Herkunftsgebieten benannt sind.
Ebenfalls spielen Bayern und die neuen Bundesldnder inklusive Berlin eine wichtige
Rolle als Quellmarkt der Tourismusregion Allgiu.

4.3.2 Das touristische Angebot im Allgiu

Die Produktion und Gestaltung des touristischen Angebots erfolgt im Allgidu auf
unterschiedlichen Ebenen. Auf der lokalen Ebene sind es Orte, Gemeinden und
Stadte des Allgius, die durch ihre institutionellen Zusammenschliisse und Verbénde
wie z. B. Tourismusdmter und Werbegemeinschaften die Forderung der Attraktivitit
des Ortes, Gistebetreuung und die Gewinnung von Gisten durch geeignetes
Marketing als Aufgaben und Zielsetzung vertreten.”'® Die Landkreise OA, UA und
OAL sowie die o. g. kreisfreien Stadte werben jeweils mit eigenen Auftritten und
Konzentration auf spezielle Angebote.

Die regionale Ebene wird bedient durch den Tourismusverband Allgdu/Bayerisch-
Schwaben e. V. Zu seinen Aufgaben gehort es, die ,,Gesamtinteressen [...] gegeniiber
Parlamenten, Behorden, Verkehrstragern, Korperschaften sowie sonstigen
Vereinigungen und Organisationen zu vertreten® und dariiber hinaus die ,,Gestaltung
und Abwicklung der Projekte, die iiber EU- Forderprogramme finanziert werden,

[...]“219 durchzufiihren. Mit einer Gesamtbettenkapazitidt von rund 130 Tsd. Betten

216V gl.: Bayer. Landesamt fiir Statistik und Datenverarbeitung 2005

27V gl.: Bauer 2001: Gistebefragung Allgiu

28 vgl.: Freyer 2006, S. 265.

% Tourismusverband Allgiu/Bayerisch-Schwaben, Geschiiftsbericht 2005, S. 16.
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rangiert die Tourismusregion Allgdu an erster Stelle im Vergleich zu allen
Tourismusdestinationen bayernweit.

Allerdings werden die Marketingaktivititen destinationsbezogen umgesetzt, so
dass die in Kap. 5.1.3 definierten Gebiete der Burgenregion von der Allgédu
Marketing GmbH vertreten werden. Die Marketing-Aktionen entsprechen
bayernweit einheitlichen Produktlinien, wobei im Allgdu Naturerlebnis und
Erholung, Familienferien, Wellness und Gesundheit Schwerpunktthemen bilden.
Dartiiber hinaus bietet das ,,Kulturland Allgiiu“220 ein breit diversifiziertes Angebot,
welches in die Bereiche Brauchtum, Kunst und Stidte und Sehenswertes gegliedert
ist. Letzteres nimmt wiederum Bezug auf profane und klerikale historische Bauten;
mit der Wieskirche in Pfaffenwinkel besitzt das Allgdu eine von der UNESCO
ausgewiesene Stitte des Weltkulturerbes, wihrend Schloss Neuschwanstein in
Fiissen Deutschlands meistbesuchteste Sehenswiirdigkeit ist.

Neben den hauptsidchlich auf den Sommertourismus abzielenden Angeboten bietet

d“221

das Allgdu als ,,Winter-Wunderlan alle wichtigen Segmente des

Wintertourismus.

4.4 Die Burgenregion im Spiegel des Tourismus

Derzeit kann noch nicht viel gesagt werden iiber Akzeptanz und Nachfrage, die
sich dem Projekt der Burgenregion gegeniiber gebildet hat. Zum einen befindet es
sich im Juni 2006 noch mitten in der Ausbauphase, so dass keinesfalls ein fertiges
touristisches Produkt zur Verfiigung steht. Das hat auf der anderen Seite zur Folge,
dass bisher keine stiarkere Bewerbung betrieben worden ist. Die Hoffnung des Autors
ist es, erste Meinungen und Motive auch fiir den Besuch der Burgenregion durch die
Auswertung der empirischen Daten im zweiten Teil dieser Arbeit entschliisseln zu
konnen.

Wie in Kap. 3 erldutert, ist der ,,Boom* des Mittelalters ungebrochen, so dass
allein dieses Faktum einen okonomisch fruchtbaren Boden fiir die Burgenregion
Allgiu darstellt. Als ein kulturtouristisches Produkt richtet es sich an alle Teilnehmer
des Tourismus als Baustein des Urlaubserlebnisses und befriedigt damit den
zunehmenden Trend des ,,multioptionalen* Urlaubers (siehe Kap.2).

Damit soll nicht allein der Nutzen einer Burgenregion definiert sein. Die Vorgabe

der authentischen Prisentation und Inszenierung der Objekte und der in ihnen

20 Allgéiu Marketing GmbH, online im Internet am 28.8.06 unter:
http://www.allgaeu.info
2! Allgidu Marketing GmbH, online im Internet am 28.8.06 unter:
http://www.allgaeu.info
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widergespiegelten Zeit stellt eine deutliche Abgrenzung zu anderen Regionen dar,
die ebenfalls einen Reichtum an Burgen touristisch vermarkten. Das Fehlen
gewinnmaximierender Vorgaben fillt positiv auf die Qualitdt der zu vermittelnden
Kultur zuriick, da eine Kommerzialisierung immer nur insoweit durchgefiihrt wird,
in dem es der eigentlichen Bausubstanz oder der Vermittlung der historischen

Realitdt gegeniiber nicht kontraproduktiv wird.

Das Image des Allgdus orientiert sich deutlich an den naturrdumlichen
Gegebenheiten der Region und wird dabei mit Urlaub und Erholung gleichgesetzt.***
Ein fiir die Qualitit des Urlaubszieles entscheidendes Kriterium stellt die
,landestypische Umgebung® dar, wéhrend eine ,,schone Landschaft*?*’

bedeutendste Merkmal bei der Auswahl eines Urlaubszieles ldsst. Im Hinblick auf

sogar das

die naturrdumliche Ausstattung des Allgidus ldsst sich eine Okonomisch positive
Prognose in der Entwicklung des Tourismus stellen. Die genannten Punkte sind das
grundlegende touristische Potential des Allgdus und somit auch die Basis seines

224
Images.

Da ebenso ,,Sehenswiirdigkeiten* als qualitative Merkmale nachgefragt
werden, kann eine Prognose auch das touristische Angebot der Burgenregion als
positiv bewerten. Zumal durch die Burgenregion ein neues Angebot entsteht und ein
,bislang kulturtouristisch groBteils brach liegendes, kaum genutztes Potential“** neu

erschlossen wird.

Ein ebenfalls positiver Faktor fiir den Erfolg der ,,Burgenregion* ist bei der
Betrachtung des Tagestourismus zu erschlieBen.”?® Dabei sind eben den Zureisenden
vor allem auch die einheimische Bevolkerung als endogene Touristen angesprochen.
Denn der Kulturtourismus soll nicht allein darauf fixiert sein, eine Kultur fiir
Touristen zu erschaffen, sondern muss ebenso seine Angebote fiir die ansidssige
Bevolkerung zu konzipieren, womit letztendlich eine Stiarkung der Authentizitit

erreicht wird.?*’

Im Fldchenland Bayern bewegen sich erwartungsgemifl weit mehr als 3 aller
Tagesausfliige (84,1 %) innerhalb des Bundeslandes. Verstirkend kommt hinzu, das
Bayern statistisch eine hohe Ausflugshiufigkeit pro Kopf und Jahr aufweist. Durch

die noch in Kapitel 5.4 aufzufilhrenden MaBnahmen zur Inwertsetzung der

22 Vgl.: Bauer 2005.

23 Vgl.: Opaschowski 2000, S. 57.

24 Vgl.: Bauer 2005.

*® Informationsflyer der ,,Burgenregion Allgiu®. Auch einsehbar auf dem Internetportal der
Burgenregion Allgdu. Online im Internet am 28.8.06 unter:

http://www.burgenregion.de

2% zum genauen Definitionsdiskurs des Tagesausflugsverkehrs Vgl.: Schnell 2004, S. 273ff.
7 Vgl.: Becker 1993, S. 9.
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Burgenregion werden v. a. auch Familien angesprochen, die einen besonders hohen
Grad der Ausflugsintensitit aufweisen.

Die grofe Flichenausdehnung der Burgenregion erweist sich als positiv auf das
mogliche Einzugsgebiet: mehr als 5 der Tagesausfliige werden in einer Entfernung
von 6 km bis 25 km unternommen. Dieser Wert sinkt nur relativ langsam in
Korrelation zu zunehmender Entfernung, immerhin noch knapp 10 % unternehmen
Tagesausfliige bis 150 km Entfernung zum Heimatort.”*®

Besondere Bedeutung erlangt der sekundire Ausflugsverkehr: die eingebettete
Lage der Burgenregion zwischen anderen bedeutenden Urlaubsregionen des
Alpenraums und v. a. des Bodensees stellt eine Option fiir Touristen anderer
Destinationen dar. Die schon umgesetzte Verzahnung der Burgenregion mit
Angeboten auf Osterreichischer Seite (v. a. der Festung Ehrenberg und dem
Europidischen Burgmuseum Ehrenberg in Reutte / Tirol) riickt auch den Raum
Innsbruck in potentielle Reichweite. Zusitzlich wéren neben den Urlaubsregionen
auch die stadtischen und folglich stark bevolkerten Rdume eingebunden. Aufgrund
rdumlicher Nihe spielen zunichst die Rdume Ulm und Augsburg eine besondere
Rolle; mit entsprechenden infrastrukturellen Angeboten konnte auch der Grofraum
Miinchen in Betracht gezogen werden als Quellregion der Tagesausfliigler, wobei
dann v. a. das ,Erholungs-“ und ,schone Natur* - Image des Allgdu als
Multiplikatoreffekt dient.

Die Hauptmotivation und die ausgeiibten Aktivititen wihrend des Tagesausflugs
sind ebenfalls vorteilhaft fiir die Burgenregion: addiert erreichen die in der
Burgenregion angebotenen Aktivititen wie ,,Spazieren gehen und ,,Wandern* sowie
die Besichtigung von Denkmailern, Ausstellungen, Museen mehr als 60% aller
Tagesausfliigler.”” Allerdings muss bedacht werden, dass sich das Angebot der
Burgenregion grofitenteils an den Sommertourismus richtet. Zwar sind einige
Angebote v. a. durch die Verzahnung mit Museen ganzjihrig gegeben, jedoch ist das
Erleben ,im Feld’ durch z. T. Lage der Objekte und Wetterbedingungen erschwert.
Hinzuzufiigen ist, dass die erwidhnten Daten einer Untersuchung von 1993
entstammen, so dass kein Anspruch auf Giiltigkeit der Aktualitit der Aussagen
erhoben werden kann. Allerdings kdnnte angenommen werden, dass der o. g. Trend
zu mehreren, aber kiirzeren Urlauben auch die Bereitschaft zur Teilnahme am

Tagestourismus fordert.

% vgl. DWIF 1995, S.
¥ Vgl.: Ebd., S.
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5 Die Entwicklung der Burgenregion

Das Allgidu war im Spiegel seiner erlebten Epochen seit jeher eine ertragreiche
Region.  Besonders im  Mittelalter  entwickelten  sich  verschiedene
Wirtschaftsbereiche neben der Agrarwirtschaft. Der Bergbau wund die
Eisenverarbeitung sowie vor allem der Handel iiber zwei wichtige Verkehrsachsen
und einige kleine Alpenpidsse sorgten aullerdem dafiir, dass das Allgédu frith in den
Mittelpunkt des wirtschaftsstrategischen Interesses geistlicher und weltlicher
Herrschaften riickte. Zur militdrischen Sicherung und Administration der Gebiete,
aber auch als symbolischer Machtausdruck kristallisierten sich durch die Vielzahl der
unterschiedlichen Herrschaftsinteressen Burgen als zentrale Orte heraus.

Bis 1268 besallen in der Region vor allem die Herrscherdynastie der Welfen,
anschlieBend ihre Nachfolger, die Staufer, ausgedehnte Léandereien, wihrend auch
die Habsburger v. a. in Person von Konig Rudolf einigen Einfluss besalen. Ebenso
manifestierte sich die geistliche Macht im Allgdu durch groBe Besitzungen des
Hochstifts Augsburg und des Hochstifts Kempten. In ihrer Rolle als Doppelstadt
stellte der Klerus sowohl Fiirstibte als Burg- und Lehnsherren. Aber die freie
Reichsstadt verfiigte iiber biirgerliche Privilegien, so dass haufig geistliche und
weltliche Machtanspriiche nicht selten in Auseinandersetzungen gipfelten. Wie ein
Flickenteppich durchsetzten einzelne Gebiete des bedeutenden edelfreien
Geschlechts der Hohenegger bzw. Rettenberger diese Territorien. Durch
(zeitgenossisch) typische Erbstreitigkeiten spielte auch die Grafschaft Tirol eine
bedeutende Rolle in der Allgiuer Territorialpolitik und damit auch beim Burgenbau.

Bis heute ist das Allgdu durch seine ,,60 erhaltenen Burgen, Schlossern und
Burgruinen sowie iiber 180 nachweisbaren Burgplidtzen [...] eine burgenreiche

“230, die vor allem auch die Phasen des Burgenbaus durch eine hohe

Region
burgenkundliche und architektonische Vielfalt widerspiegelt sowie durch Objekte in

hiufig spektakulérer, topographischer Lage pragnante Machtssymbole présentiert.

20 Zeune 1998, S. 5.
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5.1 Von der Idee zum GrofBprojekt

Die Idee und ihre ersten Umsetzungsvorschlige zum kulturtouristischen Aufbau
einer Burgenregion entwickelten sich 1997 aus Gespriachen des ortsansidssigen
Burgenforschers Dr. Joachim Zeune (siehe Kap. 5.3.3) mit dem damaligen Leiter der
Tourismusverbands Ostallgdu, Rudolf Thanner. Dabei standen Moglichkeiten zur
Diskussion, mehr Finanzmittel fiir die Sanierung und ErschlieBung der Allgduer
Burgruinen zu akquirieren. Hieraus resultierte zundchst die Auflage des
,Burgenfiihrer Ostallgdu und AuBerfern”. Auf der Grundlage dieses Burgenfiihrers
entstand 2003 die Idee, ein GroBkonzept zur Sicherung und touristischen
ErschlieBung Allgduer Burgen und Ruinen in einem Leader-Projekt zu vereinen.

Zu diesem Zeitpunkt waren die markanten ,,Nachbarburgen“ Eisenberg und
Hohenfreyberg bereits saniert und bildeten ein herausragendes und auch touristisch
interessantes Landschaftsmerkmal. Besonders die Ruine Hohenfreyberg errang
wissenschaftliche wie auch grofle mediale Aufmerksamkeit durch eine von Dr.
Zeune ab 1995 durchgefiihrte Mustersanierung, die aktuelle burgenkundliche
Erkenntnisse mit sanften und historisch-handwerklichen SicherungsmafBnahmen
verband.”"

Das dynamische Wachstum der Idee zur Einbindung dieser landschaftsprigenden
Symbole in eine umfassende Burgenregion fiihrte zum weiteren Ausstrahlen der
MaBnahmen. Einige Kriterien mussten allerdings erfiillt sein, um ein Objekt in die
Planungen mitaufnehmen zu konnen. Dazu zédhlt vorrangig das Merkmal der
Zuginglichkeit, inwiefern iiberhaupt die jeweilige Burg zu erreichen bzw. eine
Sinnhaftigkeit der Inwertsetzung trotz topographischer Hindernisse gegeben ist.
Eigentumsverhiltnisse und damit die Kommunikation zwischen den Akteuren
mussten abgestimmt werden und die Attraktivitdt der in Frage kommenden Objekte
antizipiert evaluiert werden. Eine Ausnahme stellen dabei die Objekte dar, die
aufgrund  ihrer  burgenkundlichen = Wertgehalts unverzichtbar fiir  eine
wissenschaftlich-seriose und ganzheitliche Darstellung der Burgenregion sind.

Mit dem Angebot der EU, durch LEADER+ Projekte und Ideen zur Férderung des
lindlichen Raumes finanziell zu unterstiitzen, konnte ein erstes Groflkonzept
ausgearbeitet und umgesetzt werden, die ,,Burgenregion Ostallgidu-AuBerfern®.
Riumlich auf das bezeichnete Gebiet beschrinkt, folgt es den selben MaBstaben und
Segmenten der Inwertsetzung wie bei dem aktuellen Projekt. Allerdings tritt sein
besonderer Charakter per Nomenklatur hervor: die thematische Verzahnung von

Regionen im bilateralen Kontext zwischen Deutschland und Osterreich. Das

1 vgl.: Peters 1996, Zeune 1997, S. 167f.
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Synergiepotential liegt dabei nicht nur in der historischen Zusammengehorigkeit
beider Regionen sondern v. a. in der Bereitstellung weiterer, burgenkundlich
hochrangiger Objekte sowie einem Burgenmuseum in Reutte.

In den folgenden Ausfithrungen soll allerdings weiterhin die genannte
kleinrdumlichere Burgenregion auf der Ebene des Projekts der ,,Burgenregion
Allgédu‘ eingebunden bleiben, wohlwissend, dass aber das dltere Projekt gleichzeitig

die Keimzelle des Neuen darstellt.

5.2 Der derzeitige Stand des Burgentourismus im Allgiu

Eine herausragende Stellung bei der Betrachtung des Tourismus im Allgidu sowie
aus Perspektive des Burgentourismus nimmt das Schloss Neuschwanstein ein. Damit
wirbt die Region weltweit fiir einen an Geschichte, Mittelalter und Burgen
orientierten Tourismus.

Auch wenn die Genese des jetzigen Schlosses nicht weit in die Geschichte
zuriickreicht, so ist das Objekt auf der einen Seite - dhnlich vielen anderen
Schlossern in Deutschland - auf Resten und unter Nutzung eines durch eine
mittelalterliche Burganlage genutzte Fliche entstanden. Auf der anderen Seite zeigt
es in unnachahmlicher Weise das romantisierende, iiberzeichnete Bild der Romantik
des Mittelalters und ist somit selbst ein historisches Fenster. In beiden Punkten liegt
auch die Begriindung fiir die Aufnahme in den Katalog der Burgenregion. Dieses
zentrale Objekt strahlt in seiner touristischen Bedeutung auf andere Objekte im
Allgdu aus, zumal beispielsweise die Ruine Falkenstein in Pfronten einen
inhaltlichen Bezug herstellen kann. Die Bewerbung des Falkenstein ist allerdings
auch auf die besonders ausgesetzte, topographische Lage zuriickzufiihren und steht
damit in der Kategorie eines touristischen ,,Highlights*.

Andere Objekte werden nach dem selbem Prinzip beworben; eine besonders
pragnante touristische Situation durch Topographie, Infrastruktur und erweiterndem
Dienstleistungsangebot ist gut bewerbbar und somit Teil des Marketings vieler
Tourismusverbinde im Allgiu.

Insgesamt stehen die an der Burgenregion Allgidu partizipierenden Objekte
grofltenteils aber separat und ohne thematische Verbindung zueinander. Einige
Burgen, Ruinen und Schldsser sind ausgestattet mit Informationstafeln oder sind
prisent in thematischen Karten. Bis auf den Themenrundwanderweg in Pfronten®?,

der sowohl durch eigenen Markierung als auch in Wanderkarten ausgezeichnet ist,

2 Der ,,Burgenweg Vils-Pfronten® verbindet unter Nutzung eines Rundwanderweges die Ruine
Falkenstein mit der im Projekt Burgenregion Ostallgiu-AuBerfern aufgenommenen Ruine Vilsegg.
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existiert keine geschlossene, einheitliche Prédsentation (wird an dieser Stelle vom
Projekt Burgenregion Ostallgdu-AuBlerfern abgesehen; s.u.). Eine zentrale Saule ist
und bleibt im Rahmen der Burgenregion das Burgenmuseum in Kempten, welches
vom Allgéduer Burgenverein getragen wird.

Als erweiterndes Angebot finden auflerdem vereinzelt Vortrige zu Burgen,

Schldssern und Ruinen im Allgiu statt.”>

Abb.8:Ruine des Festen Hauses Falkenstein, Deutschlands hochstgelegene
Burgruine.

Quelle: eigene Photographie

Vernetzend ist auf Ebene des Tourismusverbands Allgdu/Bayerisch-Schwaben e.

24 Darin sind

V. das Informationsheft ,,Burgen-Schldsser herausgegeben worden.
einige Objekte der Burgenregion Allgédu in einem Kurztext erfasst worden. Die zu
einem ganzheitlichen Burgenbild beitragenden Ruinen sind jedoch weniger
ausfiihrlich beschrieben, der Fokus liegt auf z. T. barocken, repridsentierenden
Schlossern.

Neben Schloss Neuschwanstein sind im Rahmen eines vorgegangenen Projekts

zur kulturtouristischen Inwertsetzung von Burgen und Schlossern im Ostallgdu und

23, B.in Pfronten, Haus des Gastes, ,,Burgen, Schlosser und Ruinen im siidlichen Allgéu,
periodische Termine.

% Heft liegt vor als PDF-Datei u.a. bei Allgiiu Marketing, online im Internet unter:
http://www.allgaeu.info/index.shtml?amd_burgen
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im Osterreichischen AuBerfern erschlieBende und vernetzende MaBBnahmen getroffen
worden, so dass in dieser Teilregion eine Burgenregion derselben Giite, jedoch mit
geringerer Ausdehnung und Objektzahl, bereits besteht. Diese stellt in ihrem
Anspruch, der Umsetzungsmethodik sowie dem Katalog der inwertsetzenden
MaBnahmen die Keimzelle der in dieser Arbeit thematisierten Burgenregion Allgiu
dar. Dariiber hinaus bietet das Projekt der Burgenregion Ostallgdu-AuBlerfern die
Nahtstelle zur Nutzung bilateraler Synergieeffekte, indem es die touristische
Verkniipfung zur Osterreichischen Destination AuBerfern / Tirol in Osterreich
eroffnet. Das dort beheimatete Kulturprojekt ,,Europdisches Burgenmuseum
Ehrenberg® bietet dabei einen besonderen Attraktionspunkt. Zusammen mit dem
Kemptener Burgenmuseum und dem Burgmuseum Eisenberg stehen drei
Ausstellungen bereit. Insgesamt sind im Projekt 18 Objekte erfasst worden, dessen

Bestand zuvor durch z. T. mehrjdhrige Sanierungen bautechnisch gesichert wurde.

5.3 Das Netzwerk der Inwertsetzung

Die Planungsphase sowie die Operationalisierung und das nachgelagerte Marketing
des Projekts Burgenregion Allgidu wird dezentral, jedoch mit besonderes hohem Grad
der Vernetzung der verschiedenen Teilnehmer vollzogen. Adidquat zu den
verzahnenden Mallnahmen, die in verschiedenen Teilregionen des Allgdu umgesetzt
werden, haben sich die Ebenen der politischen und touristischen Entscheidungstriager

sowie der wissenschaftlichen Begleitung zu einem Netzwerk zusammengeschlossen.

5.3.1 Europiisches Forderinstrument: LEADER+

Der auslosende Faktor fiir das Projekt der Burgenregion Allgidu ist die EU-
Gemeinschaftsinitiative LEADER+ , mit dessen Hilfe sich erst Moglichkeiten der
Finanzierung neuer Projekte erdffneten. Auf Grundlage der Verordnung (EG) Nr.
1260/1999 des Rates der Europiischen Union®® werden mit Hilfe dieses Instruments
Projekte zur Entwicklung des ldndlichen Raumes gefordert.

LEADER unterstiitzt als ,,Liason entre actions de développement de I’économie
rurale® seit 1991 Verbindungen zwischen Aktionen zur Entwicklung der ldndlichen
Wirtschaft; dafiir sind die Forderung von Entwicklungsstrategien, die Forderung der
Zusammenarbeit und die Vernetzung sdmtlicher Gebiete der Gemeinschaft als drei

zielgebende Titel definiert.

3 EU-Verordnung Nr. 1260/1999, als PDF-Datei hinterlegt bei der Europiische Union, online im
Internet unter: http://europa.eu.int/eur-lex/pri/de/oj/dat/1999/1_161/1_16119990626de00010042.pdf
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Auf dieser Grundlage kommt LEADER+ als Nachfolger vorangegangener
Initiativen bei der Verbindung und Kooperation ldndlicher Gebiete eine besondere
Bedeutung zu. Ziel ist es, die vielfdltigen, ldndlichen Regionen Europas, die jedoch
in dhnlicher Weise vor dringenden sozialen, gesellschaftlichen und wirtschaftlichen
Problemen stehen, auf dem Weg zu einer eigenstdndigen Entwicklung nachhaltig zu
unterstiitzen. Erfolgreiche Ansitze, qualitativ hochwertige Projekte sowie auf
Besonderheiten der Region zugeschnittene Strategien werden in die lokalen
Entwicklungsprogramme iibernommen und sollen dazu beitragen, lebenswerte und
zukunftstrichtige Perspektiven bieten zu konnen. Von der EU wurden vier
Schwerpunktthemen vorgeschlagen, die als jeweils ein oder zwei Leitthemen in die
Entwicklungskonzepte der LAG einflielen sollen. Darunter zihlt v. a., nicht nur die
Wettbewerbsfihigkeit des Agrarsektors zu steigern, sondern primidr neue
Beschiftigungsmoglichkeiten zu  erschlieBen und die Entwicklung neuer
Technologien zu fordern. Des weiteren sollen MaBBnahmen der Verbesserung der
Lebensqualitdt getroffen, lokale Erzeugnisse aufgewertet und die Nutzung des
natiirlichen und kulturellen Potentials im Mittelpunkt stehen. Die grundlegenden

Ansitze zur Implikation von LEADER sind:

® Regionale Besonderheiten als Chance fiir ein eigenstdndiges Profil entdecken
und entwickeln - Territorialer Ansatz.

e Die dazu notwendige, breite Biirgerbeteiligung mit demokratischen
Spielregeln organisieren - Bottom-up-Ansatz.

e Mit privaten und offentlichen Akteuren eine Strategie erarbeiten, wie der
Entwicklungsriickstand abgebaut, positive Entwicklungen verstirkt und
Marktnischen gefunden werden kénnen - Regionales Entwicklungskonzept.

® Durch die Zusammenarbeit verschiedener Sektoren und Ebenen die Planung
und Durchfiihrung von Projekten fordern - Integrierter Ansatz.

e Informieren, vorhandenes Know-how nutzen, voneinander lernen und

gemeinsam arbeiten - Vernerzung der Akteure.”*

Finanziert wird die Initiative durch den EU-Strukturfond , Europdischer
Ausrichtungs- und Garantiefonds fiir Landwirtschaft, Abteilung Ausrichtung*
(EAGFL), der fiir die Finanzierung der gemeinsamen Agrarpolitik der EU bereit
steht. Fiir Projekte innerhalb des LEADER-Rahmens sind ein Maximum von 50 %
finanzieller Beteiligung an den zuschussfidhigen Gesamtkosten veranschlagt, der Rest

besteht aus Beitrigen des 6ffentlichen Sektors sowie der Privatwirtschaft.

281 eader+. Die europiische Initiative fiir den lindlichen Raum. Faltblatt. Erhiltlich im Internet.
Online am 28.8.06 unter http://www.leaderplus.de
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Als Geltungsbereich einer Leader-Region kommen alle lidndlichen Gebiete fiir
eine Forderung in Frage. Als Rahmengrof3e fiir das Einzugsgebiet gilt in Bayern die
Einwohnerzahl zwischen 10.000 und 100.000 Einwohner, ausgenommen von der
Forderung werden kreisfreie Stiddte. Die Einwohnerdichte darf 120 Einwohner/gkm
nicht iiberschreiten, wihrend das Gebiet eine geographisch, wirtschaftlich und sozial
homogene Einheit bilden muss. Begiinstigte der finanziellen Férderung sind die als
,Lokale Aktionsgruppen* (LAG) bezeichneten Projektleitungen (siehe Kap.
6.3.2).

5.3.1.1 Leader+ in Bayern

Die Programmerstellung und Programmdurchfiihrung auf Ebene der
Bundesldnder resultiert aus dem im Grundgesetz der Bundesrepublik Deutschland
verankerten foderalen Aufbau; Strukturpolitik ist demnach Aufgabe der
Bundeslinder. Den Lindern obliegt damit die Zustidndigkeit und Verantwortung fiir
die Kofinanzierung der Interventionen durch Leader+. Die verwaltungsgemife
Abwicklung und Kontrolle liegt in Bayern federfiilhrend beim Bayerischen
Staatsministerium fiir Landwirtschaft und Forsten (BStMLF). Dieses definiert die
ldndlichen Teilrdume, deren Entwicklung nachhaltig durch das Instrument Leader+
gestarkt werden sollen, als Teilriume ohne Anbindung an Verdichtungsriume und
landliche Stadt- und Umlandbereiche und charakterisiert ihre Problematik darin, dass
sie vor allem hinsichtlich der Bevolkerungsentwicklung, der Ausstattung mit
Arbeitspldtzen und der Hohe der Einkommen den  allgemeinen
Entwicklungsfortschritt noch nicht voll erreicht haben oder besonderen
wirtschaftsstrukturellen Anpassungserfordernissen gegeniiberstehen.

Des weiteren werden durch das BStMFL die zwei  Aspekte
,Entwicklungsstrategien und ,,Zusammenarbeit” als Grundsatzziele fiir Leader+ -
Initiativen besonders gewichtet. Erstere sieht die Forderung der Entwicklung und
Umsetzung von gebietsbezogenen und integrierten Entwicklungsstrategien vor. Dazu
wurden die entsprechenden Leitthemen aus den allgemeinen Leader+ Schwerpunkten
iibernommen und auf Handlungsfelder in Bayern iibertragen. *** Unter dem als
,Natur und Kultur® definierten 4. Schwerpunkt ist das Projekt Burgenregion

einzuordnen.

7 Mitteilung der Kommission an die Mitgliedsstaaten vom 14. April 2000 iiber die Leitlinien fiir die
Gemeinschaftsinitiative fiir die Entwicklung des landlichen Raums (Leader+)(2000/C 139/05), online
im Internet am 28.8.06 unter: http://www.leaderplus.de.

% Bayerisches Leader+ - Programm, als PDF-Datei beim Bayerischen Staatsministerium fiir
Landwirtschaft und Forsten, online im Internet am 28.8.06 unter:

Leader+ in Bayern, http:// www.stmlf.bayern.de/landentwicklung/leader/12722/linkurl_0_31_0_0.pdf
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Der zweite Aspekt der ,Zusammenarbeit” unterstiitzt die Griindung von
hochwertigen Partnerschaften verschiedenartiger Akteure auf transnationaler wie
auch internationaler Ebene. Die Finanzierung, basierend auf EAGFL-Mitteln sowie
privaten und nationalen, offentlichen Mitteln, folgt dem von der EU vorgegebenen
Muster und sieht maximal 50 % finanzielle Forderung zu den zuschussfdahigen
Gesamtkosten vor. Fiir Unternehmensinvestitionen im landwirtschaftlichen Bereich
betrdgt er maximal 25 %. Die forderfahigen Gesamtkosten von Projekten sind auf
300.000 € beschrinkt, wenngleich v. a. bei vernetzenden Gemeinschaftsprojekten das
BStMLF Uberschreitungen genehmigen kann.?

Im Fall des Projekts Burgenregion befinden sich einige Objekte in Gebieten
auBerhalb des Leader+ - Zielgebietes. Um dennoch eine gleichermallen
hochqualitative Inwertsetzung zu garantieren und die Vernetzung des
Gesamtkonzepts Burgenregion zu gewdhrleisten, bietet das Land Bayern den Trigern
der in Frage kommenden Objekte eine finanzielle Forderung von 25% an den

Gesamtkosten der jeweiligen Mainahme.

Insgesamt existieren in Deutschland 148 LEADER-Regionen. Fiir LEADER+
standen in der aktuellen Forderperiode von 2000 bis 2006 in Bayern rund 58 Mio.
Euro EU-Mittel zur Verfiigung. Ab der Forderperiode 2007 — 2013 ist Leader fester
Bestandteil der Forderpolitik der EU fiir den ldndlichen Raum. Alle MaBBnahmen
sollen im Unterschied zur laufenden Periode ab 2007 nur noch aus einer Quelle, dem
Europiischen Landwirtschaftsfonds fiir die landliche Entwicklung (ELER) finanziert
werden. Die Verordnung zu ELER sieht einen weitgehend einheitlichen

Programmplanungs-, Finanzierungs- und Bewertungsrahmen vor. 2

5.3.1.2 Leaderkonformitit Burgenregion

Neben den unter Kap. 4.1 genannten primdren und sekundiren
Beschiftigungseffekten durch nachhaltige Investitionen sowie die Umsetzung des
Vernetzungsgedankens liefert der in den bayerischen Entwicklungsstrategien fiir
LEADER+ definierte Schwerpunkt ,Natur und Kultur ein weiteres gewichtiges
Argument fiir die Sinnhaftigkeit des Projekts Burgenregion. Darin ist die
Zielstrategie definiert, Natur und Kultur als wertvollen und prigenden Bestandteil
einer Region zu vermitteln. Ziel ist es, die Identifikation der Bevolkerung mit ihrer

Region zu stirken sowie ein Bewusstsein fiir die Eigenart und den Wert der Natur-

239
Ebd.

0 Weitere Informationen zu ELER bei der Deutschen Vernetzungsstelle Leader+, online im Internet

unter: http://www.leaderplus.de/eler
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und Kulturgiiter zu erzeugen. ,,Die Verbundenheit der Bevolkerung mit ihrer Region
ist wiederum Voraussetzung fiir eine dauerhafte Bewahrung der naturrdumlichen und
kulturellen Werte“**!, worin auch ein bedeutender Ankerpunkt fiir die Implikation
des Kulturtourismus zu finden ist.

Die Korrelation des Projekts Burgenregion mit der Initiative LEADER+ liegt in
dem Umstand begriindet, dass das populdre Bild des Mittelalters sowie der Burgen
auf vielfiltige Art falsch geprigt und somit korrekturbediirftig ist. Daher kommt
einer seridsen, wissenschaftlichen ErschlieBung der Allgduer Burgen ein besonderer,
didaktischer Wert zu: als Zielgruppen sollen v. a. kinderreiche Familien und
Schulklassen von diesem Kulturangebot angesprochen werden (vgl. Kap. 4.1.3). Die
seriose und zugleich spielerische Anndherung an den Themenbereich Burgen und
Mittelalter bedeutet eine Abhebung von Mainstream-Programmen und bildet eine

weitere Sdule der Leader-Konformitét der Burgenregion.

5.3.2 Die Lokalen Aktionsgruppen im Projekt der Burgenregion

Die Fordergebiete von LEADER+ im Rahmen der Burgenregion bilden eine
heterogene  Einheit trotz einer aus  historischer  Perspektive  einst
zusammengehodrenden Burgenregion. Um eine reprédsentative Mischung und
funktionierende Partnerschaften lokaler Akteure wie Privatpersonen, Unternehmen,
Vereinen und Kommunen im Rahmen der LEADER-Implikation fiir jeweils eine
Region zu gewihrleisten, sieht die EU-Kommission die Griindung so genannter
Lokaler Aktionsgruppen (LAG) vor: ,,Die lokalen Aktionsgruppen miissen eine
ausgewogene und repréasentative Gruppierung von Partnern aus unterschiedlichen
soziookonomischen Bereichen des jeweiligen Gebiets darstellen. Auf der Ebene der
Entscheidungsfindung miissen Wirtschafts- und Sozialpartner sowie die Verbinde
mindestens 50 % der lokalen Partnerschaft stellen. Die Mitglieder der LAG miissen
willens und in der Lage sein, eine gebietsbezogene, integrierte und nachhaltige
Entwicklungsstrategie mit Pilotcharakter zu erarbeiten und umzusetzen, die auf einer
reprisentativen Partnerschaft beruht und sich mit einem fiir die Identitédt des Gebiets
typischen Schwerpunktthema auseinandersetzt.“*** Die teilnehmenden Akteure
bestimmen zunichst ein bis zwei LAG Manager und erarbeiten dann ein Regionales

Entwicklungskonzept, aus dem die einzelnen Projekte hervorgehen. Die Forderung

1! Bayerisches Leader+ - Programm, als PDF-Datei beim Bayerischen Staatsministerium fiir
Landwirtschaft und Forsten, online im Internet am 28.8.06 unter:

Leader+ in Bayern, http:// www.stmlf.bayern.de/landentwicklung/leader/12722/linkurl_0_31_0_0.pdf
2 Mitteilung der Kommission an die Mitgliedsstaaten vom 14. April 2000 iiber die Leitlinien fiir die
Gemeinschaftsinitiative fiir die Entwicklung des landlichen Raums (Leader+)(2000/C 139/05), online
im Internet am 28.8.06 unter: Deutsche Vernetzungsstelle Leader+. http://www.leaderplus.de.
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von Projekten durch LEADER ist somit nur noch in Gebieten der LAG moglich. Zum
Zweck der Tragerschaft und Abwicklung der einzelnen Initiativen fungieren Vereine

als jeweilige Aktionsgruppe.

Fiir das Projekt der Burgenregion treten die LAG Ostallgiu, die LAG Kneippland
Unterallgdu sowie die LAG Regionalentwicklung Altusried- Oberallgdu als
teilnehmende Aktionsgruppen auf, wobei das Aktionsgebiet kleiner als der jeweilige
Landkreis ist.

Da die Burgenregion zum einen unterschiedliche Eigentiimer und somit
MaBnahmentriger mit einbindet, und zum anderen vernetzende sowie
EinzelmaBnahmen vorsieht, ist die Vergebung einer generellen Triagerschaft und
Abwicklung erforderlich. Ziel ist die zentrale Koordination, Verwaltung und
Verrechnung der tibergreifenden MaBnahmen. Fiir das schon friither laufende Projekt
Burgenregion Ostallgiu tritt die Gemeinde Eisenberg als Triger auf, wihrend im
Rahmen der beiden anderen LAG die Gemeinde Durach fiir das Oberallgdu und die
Stadt Mindelheim fiir das Unterallgdu die generelle Trédgerschaft inne haben.
Objektspezifische Mallnahmen werden hingegen direkt von den Objekt- und somit
MaBnahmentragern beantragt und mit der Regierung verrechnet. Im Fall des OAL
wird zwischen ,,grolen* und ,kleinen* EinzelmaBBnahmen unterschieden, die z. T.

mit der Gemeinde Eisenberg abgerechnet werden.

5.3.3 Wissenschaftliche Betreuung des Projekts Burgenregion: das Biiro fiir

Burgenforschung

Die inhaltliche Abwicklung sowie die Ausstattung des Projekts liegt bei Dr.
Joachim Zeune. Sein Biiro fiir Burgenforschung iibernimmt die wissenschaftliche
Aufsicht, Begleitung und Steuerung der Mafinahmen.

Das Biiro bietet seit 1995 interdisziplindre Dienstleistungen im Bereich der
Burgenforschung und —vermarktung wunter besonderer Beriicksichtigung
denkmalpflegerischer Aspekte an. Fiir einen moglichst sensiblen Umgang mit der
historischen Substanz umfasst das Dienstleistungsbiindel die gesamte Bandbreite von
der Forschung iiber die Dokumentation bis hin zur didaktischen Aufbereitung der in
Frage kommenden Objekte. Darunter fallen archédologische Arbeiten,
Schadenskartierungen und Sanierungskonzepte, wihrend die Historie sowohl
baugeschichtlich als auch durch Archivalien- und Quellenforschung erschlossen
wird. Vorangehend steht die Zusammenarbeit mit verschiedenen Spezialisten wie
Architektur, Medidvistik und Volkskunde, wihrend fir die kulturtouristische
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ErschlieBung und somit fiir die didaktischer Aufbereitung, Ausstellungen oder
Museumskonzeptionen und deren gestalterische Umsetzung eine enge
Zusammenarbeit mit der Designgruppe Koop besteht. Hier werden somit
Informationstafeln, alle Veroffentlichungen sowie die verschiedenen Werbeelemente
und der Internetauftritt der Burgenregion Allgdu in direkter Zusammenarbeit mit den

LAGs sowie dem Biiro fiir Burgenforschung konzipiert und umgesetzt.”*’

Als ein beispielhaftes Einzelprojekt einer kulturtouristischen Inwertsetzung durch
das Biiro fiir Burgenforschung gilt die ErschlieBung der Burg Dagstuhl in Wadern,
Saarland. Diese wurde in mehrjdhrigen Arbeitsschritten bautechnisch saniert,
inwertgesetzt und u. a. multimedial beworben. Ahnlich der Burgenregion Allgiu
wird auch hier besonderer Wert auf die Sensibilisierung der Besucher fiir
authentische Burgen, aber auch auf die Prisentation denkmalpflegerischer Arbeit
und Aspekte gelegt. Damit werden Burgen nachhaltig der populédren, rein
okonomisch-touristischen Perspektive enthoben. Als Werbe- und Informationstriager
ist hoher Wert auf moderne Kommunikationsmittel gelegt, ohne fachlich-seriose

Aspekte auszublenden.**

5.4 Der MaBBnahmenkatalog der kulturtouristischen Inwertsetzung

Der Katalog der erschlieBenden und inwertsetzenden MaBnahmen fiir die
Burgenregion Allgéu fullt auf drei Sdulen, die durch ihre Vernetzung ein verdichtetes
Angebot ergeben und sowohl den Vorgaben der LEADER-Forderung als auch dem
eigentlichen Sinne der touristischen Aufwertung der Region entsprechen. Eine
Vielzahl innovativer, diversifizierter MaBlnahmen sind erarbeitet, die vor dem
Anspruch  wissenschaftlicher  Seriositit  zielgruppenorientiert  sémtliche
Touristengruppen ansprechen konnen. Wichtig ist dabei, dass sich die
Zielgruppenorientierung zunidchst nicht nach detailliertem Konsumverhalten oder
dhnlichen, marketingrelevanten Faktoren aufschliisselt. Primir kommen als
Zielgruppen sowohl Einheimische wie auch Touristen in Betracht, die die gesamte
Bandbreite des Interesses an der Materie Burg und Mittelalter abdecken und

verschiedene Aktivititsbiindel wihrend ihres Aufenthalts wahrnehmen.

23 Biiro fiir Burgenforschung Dr. Joachim Zeune, online im Internet unter: Burgenforschung Zeune,

http://www.burgenforschung-zeune.de
** Burg Dagstuhl, online im Internet unter: Burgruine Dagstuhl, http://www.burg-dagstuhl.com
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5.4.1 Das MaBnahmenpaket im Uberblick

Die Umsetzung der MaBnahmen gliedert sich in Einzel- bzw. Investivmanahmen
auf der einen und vernetzende MaBnahmen auf der anderen Seite, womit ein
geschlossenes und vielfiltiges kulturtouristisches Angebot erzeugt wird. Die
EinzelmaBnahmen werden direkt an bestimmten Orten bzw. Objekten ausgefiihrt und
von den Trigern verrechnet, wihrend die Vernetzenden allgemeingiiltigen Charakter
haben und beispielsweise die Bewerbung der Burgenregion betreffen.

Um eine solide Finanzierung fiir den stetigen Ablauf der Bearbeitung zu
gewihrleisten, sind die einzelnen MalBnahmen unterschiedlich terminiert. Ebenso
Einfluss nehmend auf die Terminierung der MaBnahmen ist ihr - schwer zu
messender aber abschitzbarer - touristischer Wert; daneben ist eine zeitlich und
inhaltlich sinngeméfe Abwicklung vorteilhaft: wihrend die hiaufigste Mallnahmenart
der Informationstafeln moglichst schnell den kulturtouristischen Wert eines Objekts
anheben, sind vernetzende Mallnahmen zeitgleich, aber spiter anberaumt, um die
schon geschaffenen Angebote auch real zu vernetzen. Aufgrund des fritheren
Beginns des Projekts Burgenregion Ostallgdu-Auferfern mit einer Laufzeit von 2004
— 2007 sind verschiedene MaBnahmen bereits abgewickelt worden, wihrend die
Umsetzung innerhalb der anderen Teilregionen OA und UA durch die Laufzeit von
2005 — 2007 leicht verzdgert im Vergleich zum OAL verliuft.**

Investivmafsnahmen

Grundlegende Bedeutung kommt der Installation von Informationstafeln zu. Diese
werden zweisprachig (deutsch / englisch) als Stand- oder Wandtafeln die wichtigsten
Informationen zur Geschichte, Architektur und Umgebung eines Objekts vermitteln.
Sie ermoglichen eine sanfte Fiihrung iiber das Gelidnde, ohne eine individuelle
Erkundung durch die Besucher auszuschlieBen. Sie sind dariiber hinaus durch die
Einhaltung eines Designs, die besonders offentlichkeitswirksame Position an den
Objekten sowie die Menge der verwendeten Tafeln von bis zu 40 im Bereich des
Allgdau tragender und prigender Bestandteil der ,corporate identity’ der

Burgenregion (vgl.: Abb.9).

*» Die folgenden Erliuterungen basieren auf den Angaben im Handout des MaBnahmenpakets der
Burgenregion Allgiu, iiberreicht von Dr. Zeune am 28.7.06.
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Abb.9: Informationstafel vor der Ruine Eisenberg.

Quelle: eigene Photographie

In Addition zur Kommunikation durch Informationstexte ermoglicht der Einbau von
reversiblen Aussichtsplattformen auf einzelnen Burgen einen visuellen Uberblick
sowohl iiber die Anlage als auch iiber die Region. Derzeit bestehen v. a. im OAL auf
fast allen Objekten, wo ein Einbau moglich bzw. sinnig erscheint, Plattformen, zwei
weitere sind in Planung.
Inszenierungen dienen der plastischen Erlebbarkeit von Burgen und dem Mittelalter.
Sie werden punktuell und reversibel vorgenommen, indem beispielsweise Figuren
das Aufmauern einer Burgmauer darstellen oder Repliken historische Waffen am Ort
ihrer Nutzung darstellen

Ebenso dienen die geplanten 16 Burgmodelle und Visualisierungen als plastisches
Anschauungsmaterial, die die Sichtweise auf den heutigen Zustand jeweiliger
Objekte durch die Prisentationen eines historischen ,,Ursprungszustandes‘
nachhaltig prigen. Neben Modellen konnen Skizzen, Zeichnungen oder kiinstlerische

Malereien die Strukturmerkmale sowie die Entwicklungsgeschichte der Objekte
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visuell verdeutlichen und somit die Betrachter fiir das vielfiltige ,,Gesamtsystem
Burg* sensibilisieren. Des weiteren ist ihre Ausstellung sowohl in Museen als auch
im Internet moglich, womit die Attraktivitit durch die Ansprache einer breiten
Offentlichkeit erhoht wird.

Das Angebot der Museen wird auBerdem durch Neukonzipierungen und
Kleinausstellungen verbessert und somit auch die Attraktivitit des kulturellen
Angebots aufwerten. Inhaltlich bedeutet dies beispielsweise den Neubau oder die
Neuinszenierung von Auslagen und Schauvitrinen. In 6ffentlichen Gebduden wie den
Tourismusidmtern, -informationen sowie Rathidusern schafft die Ausstellung von
Grabungsfunden oder die Prisentation historischer Zeichnungen einen besonders
offentlichkeitswirksamen Werbeeffekt.

Eine andere Art der Inszenierung bietet auch die Beleuchtung von Burgen. Die
optische Auffilligkeit schafft eine starken Identititsbezug zur einheimischen
Bevolkerung und platziert das Objekt werbewirksam fiir die Giste. Ebenso
pragmatisch ist dabei der Schutz vor nichtlichem Vandalismus. Wie bei den
Aussichtsplattformen sind v. a. im OAL einige Objekte besonderer Lage und
Sichtbarkeit schon mit dieser Malnahme ausgestattet.

Einem qualitativ hochwertigen touristischen sowie didaktischen Zweck dienen
Erlebnisbaustellen. Dabei soll interessierten Personen die Moglichkeit gegeben
werden, tageweise aktiv an einer laufenden Burgsanierung oder Burgengrabung
teilzunehmen. Des weiteren wird eine mittelalterliche Baustelle eingerichtet, an der
der historische Baubetrieb anschaulich verfolgt werden kann. Dies ermoglicht
praktische und bisher unbekannte Erfahrungen im Hinblick auf frithere Arbeits- und
Bautechniken. Diese Mallnahme umfasst verschiedene Baustellen, je nach aktueller
Tatigkeit an Objekten, und gilt insofern auch als vernetzende Maflnahme.

Besonderes Novum im Bereich des Angebots im Burgentourismus bietet die
Installation der geplanten bzw. schon umgesetzten mittelalterlichen Abenteuer-
Spielpliitze, von denen jede Teilregion der Burgenregion jeweils einen Platz erhilt
(vgl.: Abb. 10). Zum einen wird diese Mafnahme dem hohen Anteil kinderreicher
Familien an den Touristen im Allgdu, zum anderen aber auch dem Wunsch nach
Schulklassen als Zielgruppe gerecht. Aufgrund vielfdltigen Quellenmaterials ist es
moglich, historische Spiele ebenso wie die auf den ritterlichen Stand vorbereitende
Trainingsspiele des Mittelalters durch die Installation einer Stechbahn zu inszenieren
und somit einen authentisch-spielerischen Blick auf die Gesellschaft im Mittelalter
zu erhalten. ,Erlebnisstationen wie beispielsweise eine nachgebaute
Buckelquadermauer als Kletterwand schaffen eine neue Sicht auf Besonderheit und
Funktion der Burgenarchitektur. Als Standorte dieser MaB3nahme bieten sich bereits
erschlossene Burgen oder stirker frequentierte Pldatze an, zumal Vandalismus

dadurch in gewissem Malle ausgeschlossen werden kann.
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Um eine moglichst hohe Bewegungsfreiheit der Besucher auf Burgen zu
gewihrleisten, sind MalBnahmen der Verkehrssicherheit im Rahmen von
bautechnischen Sicherungen zu treffen, die sich per se aus intensiverer, touristischer

Nutzung ergeben.
Vernetzende, flankierende Mafsnahmen

Die neuere Burgenforschung hat in den letzten Jahren neue Erkenntnisse an den
Allgduer Burgen hervorgebracht, jedoch wenig publiziert. Dieser Umstand macht
zusammen mit dem Mangel an grundlegender und serioser Literatur zu den Burgen
des Allgidus die MaBnahme zur Erstellung eines Burgenfiihrers notwendig. Dieser
wird auch den schon im Projekt Burgenregion Ostallgidu-AuBerfern eingegliederten
Osterreichischen Teil der Themenregion umfassen, womit alle Teilregionen in eine
einheitliche, homogene Burgenlandschaft des Allgidu eingegliedert werden konnen.
Die Einbindung neuester Forschungsergebnisse heben das Produkt iiber den Wert
eines ,einfachen’ Burgenfiihrers hinaus, wenngleich alle im Fiihrer erfassten Objekte
auch vor Ort ausgeschildert werden und er somit auch als ,Wegbegleitung’ dienen
kann. Dariiber hinaus stellt dies eine stark offentlichkeitswirksame MaBBnahme dar,
die das gesamte Netz der Initiativen verdichtet. Ebenso wie bei den
Informationstafeln ist ein Burgenfiihrer ein grundlegend tragendes Instrument des
Marketing durch die Verbreitung und Bewerbung der ,corporate identity’. Als
Burgfiihrer, Informationsbegleitung fiir Wanderungen oder Souvenir bietet sich ein
breites Spektrum des Distribution an; durch lokalen sowie nationalen Verkauf
entstehen werbewirksame Multiplikatoreffekte fiir die Burgenregion und somit auch
fiir das Allgdu.

Einen ebenso vernetzenden wie auch werberelevanten Wert fiir die ,Marke’
Burgenregion bildet die Ausarbeitung eines einheitlichen ~Wegesystems.
Verstindliche, eingingige und themenbezogene Piktogramme dienen der
Wegweisung zu den Objekten und lassen sich mit einer Vielzahl touristischer
Angebote wie Wandern und Rad fahren verkniipfen, womit wiederum eine
breitgefacherte Zielgruppe erreicht wird. Die Synergieeffekte kommen besonders bei
der Einbindung der Burgaktivititen in schon bestehende Natur- und Lehrpfade zu
tragen. Langfristig konnte eine eigene thematische Karte produziert werden, die
Informationen zu Objekten vermittelt und Wegweisung fiir verschiedene Aktivititen
darstellt.

Fachinteressierten Besucher und interessierten Laien stehen fiir Vor-Ort
erfahrbarer, detailliertere Einblicke in die Thematik der Burgen Burgenfiihrer bereit.
Sie sollen sowohl fiir populidre und anspruchsvollere Fiihrungen sowie fiir Vortrige

geschult werden. Damit entsteht ein kommunikativer Kontakt zwischen Anbietern
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und Nachfragern, so dass Anregungen und Interessenschwerpunkte und —stromungen
aufgefangen und bearbeitet werden konnen.

Um das gesamte Angebot der Burgenregion eindrucksvoll auch im Rahmen des
gesamten Tourismusangebots des Allgdus zu kommunizieren, ist die Art der
Bewerbung ein wichtiges Kriterium. Als MaBnahmen sind neben der Anfertigung
eines Prdsentationsturmes fiir Messen, Auftritte bei Fachtagungen oder dhnlichen
Veranstaltungen ein eigenes [Internetportal realisiert. Darunter werden sowohl
ortsbezogene Informationen présentiert und mit Internetangeboten des jeweiligen
Ortes bzw. Objektes verkniipft sowie die gegenseitige Bewerbung der Burgenregion
mit den wichtigsten burgengewidmeten Internetanbietern gesichert. Damit wird der
stetig zunehmenden Bedeutung des Internets sowohl fiir touristische Werbung der
Anbieter als auch Informationsorgan der Nachfrage iiber Aktivititen und Optionen
am  Urlaubsort  entsprochen.  Eine eigene  Domain  sichert einen
Wiedererkennungswert ebenso  wie die Ansprache an burgen- und
mittelalterinteressierte Zielgruppen. Dariiber hinaus wird eine Verkniipfung mit den
touristischen Angebotsseiten des Allgius erreicht. Ebenfalls der Bewerbung dienen
Flyer, Plakate und Werbeseiten in Prospekten, die sowohl durch bundesweite als
auch lokale Streuung in Museen, Tourismusdamtern oder auch touristischen und
historischen Fachzeitschriften ein breites Zielpublikum erreichen.

Als iibergeordnete, vernetzende MaBnahme gilt die Konzepterstellung und
Projektleitung, womit Pressearbeit, Nutzung und Schaffung von Synergien sowie
Projektsteuerung und —begleitung iibernommen werden.

5.4.1.1 Die InvestivmaBnahmen nach Trigern und Burgen im Ostallgiu

Im OAL treten bei jeder direkten InvestivmaBnahme die Gemeinden und Stadte
als Triager der MaBlnahmen fiir die auf ithrem Gebiet liegenden Objekte auf. Alle
MaBnahmen werden durch LEADER mit 50 % finanziert. Im Einzelnen sind dies die

Burgen, Schlosser und Burgsta'lle:246

- Hopfen am See (1), Triger Stadt Fiissen: zwei Tafeln, Beleuchtung,
Burgmodell der Zeit um das 12. Jhd., Ausstellung der Funde im Rathaus,
Verkehrssicherheit

- Seeg-Burk (2), Triager Gemeinde Burg: eine Tafel, Burgmodell der Zeit
um1150, Installationen im Heimathaus Seeg

- Neuschwanstein (3), Trager Gemeinde Schwangau: eine Tafel

%6 [n Klammern: die Identifikationsnummer der Objekte im Rahmen der Burgenregion. Vgl. dazu:
Abb. 6 ; Anhang, S. XIII



5 Die Entwicklung der Burgenregion 102

- Hohenschwangau (4) Triager Gemeinde Schwangau: eine Tafel

- Hohes Schloss Fiissen (5), Triager Stadt Fiissen: eine Tafel, Figur eines
Hakenbiichsenschiitzen ~—am  Wehrgang zwecks Darstellung einer
waffenbedingten Verteidigungsvariante, Aufbereitung im  Stddtischen
Museum Fiissen

- Stadtmauer Fiissen (5), Trager Stadt Fiissen: eine Tafel, Aufbereitung im
Stadtischen Museum Fiissen

- Eisenberg (6), Triager Gemeinde Eisenberg: zwei Tafeln, ein
Inszenierungselement,  Aufbereitung im  Burgenmuseum Eisenberg,
Verkehrssicherheit

- Hohenfreyberg (7), Triger Gemeinde Eisenberg, drei Tafeln, Geriist und
Figur eines Steinsetzers zwecks Darstellung historischen Burgenbaus, Figur
eine Hakenbiichsenschiitzen, Aussichtsplattform, Beleuchtung, Burgmodell
der Zeit um 1510 mit visualisierten Bauphasen, Aufbereitung im
Burgenmuseum Eisenberg

- Nesselburg (8), Triger Markt Nesselwang: eine Tafel, Verkehrssicherheit,
Burgmodell der Zeit um 1300, Aufbereitung im Heimatmuseum Nesselwang

- Falkenstein (9), Triager Gemeinde Pfronten, eine Tafel, Aussichtsplattform,
Burgmodell der Zeit um 1300, Bau eines kleinen Museumspavillons auf dem
Falkenstein, Verkehrssicherheit, Mittelalterspielplatz in Pfronten

- Frauenstein (10), Triger Gemeinde Schwangau: eine Tafel, Manahmen zur
Verkehrssicherheit

- Hopferau (11), Trager Gemeinde Hopferau: eine Tafel

- Weizern, Oberdeusch (12), Tridger Gemeinde Eisenberg: je eine Tafel,

Aufbereitung im Burgenmuseum Eisenberg

Damit werden auf dem Gebiet des OAL 17 Informationstafeln installiert, vier
Inszenierungen vorgenommen und zwei Aussichtsplattformen neu installiert, fiinf
neue Burgmodelle dienen ebenso der plastischen Présentation wie die Installation
zwei neuer Beleuchtungspunkte. Zentral zu den verschiedenen Objekten befindet
sich in Pfronten der Mittelalterspielplatz.

Allerdings darf in diesem Rahmen die bilaterale Vernetzung nach Osterreich nicht
unberiicksichtigt bleiben. Die Burgenregion Ostallgdu-AuBerfern besitzt mit dem
Europidischen Burgenmuseum in Ehrenberg ein herausragendes museales Angebot,
dass dariiber hinaus schon in einem Burgenfiihrer mit den Objekten auf deutscher
Seite verkniipft und touristisch beworben wird. Mit der Burgruine Loch befindet
sich hier die einzig erhaltene Hohlenruine der Region, somit kann eine besondere Art
der Burgenarchitektur priasentiert werden. AuBerdem liegen auf Osterreichischer Seite

als eine Art autochthoner Befestigungsbauart fiir den Alpenraum zwei so genannte
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Klausen, die Zuginge zu Talengen und Passstrassen sperren sollten. Im Einzelnen
sind die Objekte:

- Burgruine Vilsegg, Stadt Vils

- Burgruine Loch, Pinswang

- Burgruine Ehrenberg, Markt Reutte

- Klause Ehrenberg, Markt Reutte

- Fort Claudia, Gemeinde Breitenwang

- Festung Ehrenberg-Hornberg, Markt Reutte
- Burgruine Fernstein, Gemeinde Nassereith
- Klause Fernstein, Gemeinde Nassereith

- Schlossruine Sigmundsburg, Gemeinde Nassereith

5.4.1.2 Die InvestivmaBnahmen nach Triagern und Burgen im Oberallgiu

Ebenso wie im OAL sind auch im OA die Gemeinden und Stiddte Triger der
jeweiligen Investivmafnahmen. Fiir die Finanzierung gilt bei fast allen Manahmen
die LEADER-Forderung, so dass sich die in FEigenleistung zu erbringenden
Projektanteile um die Hilfte reduzieren. Im Einzelnen beziehen sie sich auf die

Burgen, Schlosser, Burgstille

- Hugofels (17), Triager Stadt Immenstadt: eine Tafel

- Rothenfels (18), Trager Stadt Immenstadt: eine Tafel

- Laubenbergerstein (19), Triger Stadt Immenstadt: eine Tafel, eine Figur eines
Hakenbiichsenschiitzen = zwecks  Darstellung einer  watfenbedingten
Verteidigungsvariante, Rekonstruktionsgrafik der Zeit um 1600,
Informationstafel im Heimatmuseum

- Rauhlaubenberg (20), Trager Stadt Immenstadt: eine Tafel

- Werdenstein (21), Triger Stadt Immenstadt: eine Tafel

- Langenegg (22), Triager Gemeinde Waltenhofen: eine Tafel

- Sulzberg (23), Triger Gemeinde Sulzberg: eine Tafel, vier
Rekonstruktionszeichnungen

- Alt-Trauchburg (24), Triger Markt Weitnau: eine Tafel, Figur eines
Steinsetzers zwecks Darstellung historischen Burgenbaus, Visualisierung der
Zeit um 1250, Informationstafel und Vitrine mit Grabungsfunden im Rathaus,
Mittelalterspielplatz

- Neuenburg (25), Triger Gemeinde Durach: eine Tafel, Modell der Zeit um
1300 im Rathaus, ebenfalls dort Vitrinen mit Grabungsfunden und
Infomationstafel
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- Schoneberg (26), Triager Gemeinde Betzigau: derzeitige Sanierung,
Installation einer mittelalterlichen Erlebnisbaustelle

- Wolkenberg (29), Triager Gemeinde Wildpoldsried: eine Tafel,
Rekonstruktionszeichnungen

- Wagegg (30), Triger Gemeinde Haldenwang: eine Tafel

- Hohenthann (31), Trager Markt Altusried: eine Tafel

- Alt-Kalden und Neu-Kalden (32), Triager Markt Altusried: eine Tafel

Die folgenden Objekte befinden sich in Nicht-Leader-Zielgebieten, so dass keine
50 %ige Unterstiitzung an den Gesamtkosten abgerechnet werden kann. Um dennoch
vollstandig und ohne groBere Umstidnde in die Burgenregion integriert werden zu
konnen, stellt die bayer. Landesregierung einen finanziellen Zuschuss von jeweils 25

% an den Gesamtkosten zur Verfiigung.

- Fluhenstein (15), Trager Stadt Sonthofen: eine Tafel,
Rekonstruktionszeichnungen

- Burgberg (16), Triager Gemeinde Burgberg: eine Tafel,
Rekonstruktionszeichnungen

- Burghalde Kempten (27), Trdger Stadt Kempten: eine Tafel,
Rekonstruktionszeichnungen

- Stadtbefestigung Kempten (27), Triger Stadt Kempten: zwei Tafeln

- Allgéduer Burgenmuseum Kempten (28), Triager Allgduer Burgenverein: eine

Tafel, Entwicklung eines Digitalen Burgenatlas

Damit werden im OA insgesamt 20 Informationstafeln aufstellt, zwei
Inszenierungen sowie 10 Zeichnungen und der Mittelalterspielplatz auf Alt-
Trauchburg runden das Angebot ab.

Als besondere MalBlnahme steht die bisher im Allgiu einmalige Erlebnisbaustelle

Schoneberg im Vordergrund.

5.4.1.3 Die InvestivmaBnahmen nach Trigern und Burgen im Unterallgiu

Ebenso wie in den vorhergenannten Teilregionen der Burgenregion treten auch im
UA die Gemeinden und Stidte als Tréiger der jeweiligen InvestivmaBBnahmen auf. Im

Einzelnen beziehen sie sich auf die Burgen, Schldsser, Burgstille

- Rothenstein (33), Triager Gemeinde Bad Gronenbach: eine Tafel
- Burg Gronenbach (34), Triger Gemeinde Bad Gronenbach: eine Tafel
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- Kronburg (35), Triger Gemeinde Kronburg-Illerbeuren: eine Tafel

- Mindelburg (36), Trager Stadt Mindelheim: eine Tafel

- Stadtbefestigung Mindelheim, Triger Stadt Mindelheim: zwei Tafeln, eine
Figur  eines  Hakenbiichsenschiitzen = zwecks  Darstellung  einer

waffenbedingten Verteidigungsvariante, Mittelalterspielplatz

Im UA werden somit insgesamt sechs Informationstafeln aufgestellt, die Stadt
Mindelheim iibernimmt mit Mittelalterspielplatz und Prisentation von Stadtmauer

und Burg einen fiithrende Rolle.

5.4.2 Die Finanzierung der Mallnahmen

Insgesamt verfiigt die Burgenregion Allgdu (unter Nichtbetrachtung des
AuBerfern) somit iiber 43 Informationstafeln, die sich flachenhaft iiber die gesamte
Burgenregion verstreuen und daher auch eines der offentlichkeitswirksamsten und
funktionalsten Medien der kulturtouristischen Inwertsetzung sind. Allein aufgrund
ihrer Anzahl gehen diese Posten mit einem hohen finanziellen Volumen in
Rechnung.

Sieben Inszenierungen und zahlreiche Modelle und Visualisierungen dienen
insbesondere der plastischen Wahrnehmung der Architektur und Funktion der
Burgen. Die Installation von insgesamt drei Mittelalterspielpldtzen machen ebenso
wie die Informationstafeln einen hohen finanziellen Posten aus. Die genaue
Auflistung finanzieller Werte der einzelnen Mafnahmen bzw. die detaillierte
Aufschliisselung nach Kostenanteil der jeweiligen Tréager soll an dieser Stelle nicht
weiter vertieft werden. Wie schon erwéhnt, liegen einige der Objekte auB3erhalb der
Leader-Forderung mit 50 %igem Anteil an den Gesamtkosten. Dariiber hinaus sind
Kosten nicht fix; allerdings werden im Folgenden die jeweiligen Gesamtkosten der
Teilregionen nach Eigenleistung und LEADER-Zuschuss benannt. Diese entstammen
dem ,,Informationsblatt zum Leader+ - Projekt Burgenregion Allgdu® und sind als
kalkulierte Maximalkosten grundlegend fiir die Berechnung des LEADER-Anteils.
Durch angesprochene Synergieeffekte zwischen den ,,neuen Projekten Ober- und
Unterallgdu mit dem ,,alten Projekt Burgenregion Ostallgdu ist davon auszugehen,
dass sich Kosten weiter reduzieren, beispielsweise durch gemeinsame Finanzierung
eines gemeinsamen Werbeetats und der gemeinsamen Projektbeaufsichtigung und —
steuerung. Einzig die Erstellung der Burgenfiihrers ist finanziell aus dem Projekt
herausgenommen und separat beantragt worden, um eine angemessene Verteilung

nach inhaltlichem Umfang und Kostenteilung zu gewihrleisten.
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Fiir die Burgenregion Ostallgdu ist zu beachten, dass diese Teilregion als
»filhrendes Projekt selbststindig finanziell abgewickelt wird. Insgesamt entsteht
durch die aufgezidhlten Investivmallnahmen sowie die vernetzenden Mallnahmen
einschlieBlich der Kalkulation des Burgenfiihrers ein Gesamtkostenvolumen von
brutto 299.400,00 €. Nach 50 %igem Abzug durch LEADER+ bleibt eine zu
erbringende Eigenleistung der Triger von 149.700,00 €.

Den Burgenregionen Unter- und Oberallgdu ergeben sich Brutto-Gesamtkosten
von 196.500,00 €. Davon entfallen durch die Mehrzahl der Maflnahmen mit
157.400, 00 € fast 34 der Kosten auf das OA; der Anteil des UA liegt bei 39.100,00 €.
Da in diesen Regionen nicht alle Manahmen mit LEADER-Forderung abgewickelt
werden konnen, bleibt ein mehr als 50 %iger Eigenteil fiir die Ma3nahmentriger in
Hohe von insgesamt 107.525,00 € an den Gesamtkosten. Ebenso ist hier der
Burgenfiihrer kalkulatorisch eingeflossen.

Die Gesamtkosten der vernetzten und kulturtouristisch erschlossenen
Burgenregion Allgidu belaufen sich demnach auf 495.900 €. Nach Abzug der
LEADER-Forderung entsteht ein gesamter Projekteigenanteil von 257.225 €. Bereinigt
mit der zuvor doppelt kalkulierten Maflnahme zur Erstellung der Burgenfiihrers, aber
unter Addition seiner reell zu erwartenden Kosten von 25.000 € ergibt sich ein

Gesamtkostenvolumen von 282.225 € FEigenanteil der einzelnen Trager an der

Burgenregion Allgau.

T

Abb. 10: Mittelalter-Spielplatz in Pfronten. Rekonstruktion einer typischen
Turmburg. Im Hintergrund (links) Ruine Falkenstein.

Quelle: eigene Photographie
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II. Teil

6 Die Ergebnisse der empirischen Untersuchung iiber Bediirfnisse

und Motive der Touristen beim Besuch der Burgen im Allgiau

Die Einhaltung der wichtigsten Zielvorgaben des Projekts der Burgenregion
Allgdu, die touristische Attraktivititssteigerung der Region und ihrer Kultur sowie
die offentlichkeitswirksame Prédsentation wissenschaftlicher Grundlagen der
Burgenforschung, impliziert auch eine Uberpriifung der Akzeptanz bei den
anzusprechenden  Zielgruppen. Dariiber hinaus miissen  gesellschaftliche
Entwicklungen, die sich z. B. in der Freizeitgestaltung in Nachfragen nach
individuellen, aber diversifizierten Angeboten niederschlagen, beobachtet und
aufgenommen werden, um dann in die Angebotsstruktur einflieBen zu konnen. Diese
Anforderungen machen eine empirische Untersuchung zu den Bediirfnissen und
Motiven der Touristen in Bezug auf den Besuch von Burgen erforderlich.

Zum Zeitpunkt der vorliegenden Untersuchung (Sommer 2006) befindet sich das
Projekt in der zweiten Hilfte seiner Ausfithrung, ohne jedoch den vollen
MaBnahmenkatalog schon abgewickelt zu haben. In Folge dessen sind besonders die
Aktivititen des Marketing und die breit diversifizierten Werbemallnahmen noch
nicht vollstindig umgesetzt, woraus wiederum folgt, dass der Bekanntheitsgrad des
Angebots der Burgenregion noch stark eingeschréankt ist. Somit stellt fiir den Autor
der Studie nicht die Akzeptanz und der mogliche, bisherige touristische Effekt des
Projekts die Orientierungslinie der Befragung dar sondern die Faktoren, die den

Anlass zum Besuch von Burgen prigen.

6.1. Zielsetzung

Das Ziel der vorliegenden Untersuchung ist die detaillierte Beschreibung des
Burgentourismus im Allgidu mit seinen quantitativen und qualitativen Merkmalen
sowie die Analyse bestimmter Bediirfnisse der Touristen. Diese deskriptive
Forschung hat das Ziel, einen deutlich definierten Untersuchungsbereich mit klarer
Grundgesamtheit und Stichprobe zu beschreiben. Allerdings hat die Studie in
gewisser Weise einen explorativen Charakter, da keine verwendbaren Studien oder
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gar empirischen Untersuchungen mit validen Indikatoren vorhanden sind und als
Vorlage dienen konnten.’

Mit Hilfe der Umfrage unter den Touristen sollen Informationen gewonnen
werden, welche Nachfragesynergien mit dieser Art des Tourismus verkniiptbar sind.
Die Frage, welche Zielgruppen welche Merkmale und Bediirfnisse haben und wie sie
angesprochen werden konnen steht dafiir im Mittelpunkt der Analyse. Des weiteren
soll herausgestellt werden, ob und in wie fern sich eine Zielgruppe mit speziellen
Eigenschaften als ,Mittelalter-Touristen* charakterisieren lidsst; somit wére das
Vorkommen einer Zielgruppe der ,,normalen Touristen* impliziert. In diesem Fall
kommt der Untersuchung eine hypothesentestende Eigenschaft zu, da versucht wird,
die in Kap. 3 entworfene Kategorisierung empirisch zu verifizieren. Die
Nachfrageanalyse soll es neben der reinen Beschreibung der Struktur, des Verhaltens
und der Bediirfnisse der Touristen auch ermoglichen, festzustellen, ob und wie eine
solche Gruppe vom Projekt der Burgenregion positiv angesprochen wird und worin
die dafiir besonders anzusprechenden Merkmalskombinationen fiir alle Gruppen
bestehen. Auf Grundlage der Analyse kann das Angebot dann zielgruppengenau
ausgerichtet und geeignete MarketingmaBnahmen entwickelt werden.”*® In der
Nachfrageanalyse liegt eine Moglichkeit begriindet, Riickschliisse auf die zukiinftige
touristische Akzeptanz der Burgenregion zu ziehen.

Wichtig und von besonderem Interesse ist demnach eine erneute Untersuchung,
die beispielsweise in der darauffolgenden Sommersaison nach Abschluss des
Projekts durchgefiihrt werden konnte. Neben dem Sammeln weiterer, grundlegender
Daten kann hier genauer auf die Fragen zur Akzeptanz der Burgenregion
eingegangen werden. Welche MaBBnahmen besonderes Interesse wecken spielt bei
der Analyse eine ebenso bedeutende Rolle wie die konkrete Frage, ob bis dato neues
Potential aktiviert werden konnte: in wie weit ist die Burgenregion ein (Teil-)Aspekt

bei der Motivation fiir den Urlaub im Allgiu?

6.1.1 Untersuchungsdesign

Um Antworten auf die o. g. Fragen erhalten zu konnen, muss zunichst das
theoretische Konstrukt und die Fragen, was und wie gemessen werden soll, klar
definiert sein.

Im theoretischen Konstrukt des Burgentourismus stehen v. a. die subjektiven

Sachverhalte wie Motive und Bediirfnisse, die im Zusammenhang mit dem Besuch

*7Vgl. Jacob & Eirmbter 2000, S. 84f.
¥ Vgl. Datzer & Griinke 1996, S. 207.
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von Burgen stehen, im Vordergrund. Thre jeweiligen Spezifikationen lassen sich
darin erkennen, ob und in wie weit ein Tourist besonderes Interessen fiir Burgen
hegt; detaillierte Kenntnisse und Verhaltensweisen spielen dabei eine weitere
prigende Rolle, wihrend ebenso soziodemographische Charakteristika von
Bedeutung sein konnen.**

Um die Merkmale fiir die Forschungsfrage zu operationalisieren, miissen
Indikatoren gewdhlt werden. Mit ihrer Hilfe werden Merkmale beobachtbar. Durch
die Indikatoren, die durch bestimmte Fragen gemessen werden, ist es moglich, die
Befragten nach Variablen zu unterscheiden, zu klassifizieren und zu typisieren; vor
diesem Hintergrund miissen auch die antizipierten Uberlegungen zur Art der
Umfrage betrachtet werden. Aus der Notwendigkeit der quantitativen Umfrage, die
sich zwingend aus dem Forschungsziel nach Beschreibung und Typisierung der
Merkmale ergibt, folgt ein hoher Grad der Standardisierung der Fragestellung. Diese
kann in der Art eines Fragebogens mit fast ausschlielich geschlossene Fragen

250
umgesetzt werden.”

Fiir die vorliegende Untersuchung und der Frage nach dem
Typus eines Burgenbesuchers sind die Indikatoren nach der Wertigkeit des
personlichen Interesses an Burgen, die Griinde fiir den Burgenbesuch sowie nach
dem hauptsdchlichen Grund fiir den Aufenthalt am Urlaubsort besonders
interessant.”’

Die Stichprobe wird aus der Grundgesamtheit aller am Ort touristischen
Aktivititen nachgehenden Personen entnommen. Fiir die klare Definition dieser
Grundgesamtheit ist das Merkmal ,,Grund des Aufenthalts* eingangs der Befragung
ausgewihlt. Bei einheimischen Probanden, die keinen touristischen oder
freizeithaften Titigkeiten wihrend des Aufenthalts nachgehen, ist die Befragung
nicht durchgefiihrt worden.

Bei der Auswahl der Befragten handelt es sich um eine zufillige Auswahl aus
jener Grundgesamtheit; die Befragten wurden zufillig und nicht aufgrund einer
Systematik ausgewihlt,. Unter Beachtung des zeitlichen und finanziellen Rahmens
sowie des lokal begrenzten Forschungsbereichs waren 300 Fragebogen angestrebt
worden, um die Minimalgrenze einer unabhingigen Stichprobe mit vorwiegend
deskriptiver  Zielrichtung dreifach zu iberschreiten; dadurch ist die
Wahrscheinlichkeit erhoht, zwar nicht exakt, aber annidhernd typische Strukturen der
Grundgesamtheit zu erfassen, wenngleich auch mit einer relativ hohen statistischen

Fehlerspanne.252 Somit ist die Untersuchung nicht als reprédsentativ zu bewerten

#9'Vgl. Jacob & Eirmbter 2000, S. 39.
»0Vgl. Ebd., S. 39ff.

> siehe Fragebogen im Anhang, S. X.
»?Vgl. Datzer & Griinke 1996, S. 209.
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Zur Auswertung standen insgesamt 221 (n=221) verwertbare Fragebogen zur
Verfiigung. Vorangegangen war die Durchfiihrung eines Pretests im Mai 2006, mit
dem die Validitdt des Fragebogens gemessen wurde. Die iibermifige Dauer der
Durchfiihrung der Pretest-Befragung fiihrte neben einigen
Formulierungsverdanderungen zur Ausblendung einiger Fragenkomplexe, die nicht in
direktem Zusammenhang mit dem Burgentourismus sondern mit dem Image des
Allgdu  zusammenhingen. Aullerdem wurde auf die Nachfrage nach
Einkommensverhiltnissen der Befragten verzichtet, da sich herausstellte, dass —wohl
aufgrund des Urlaubsgefiihls- nur in den wenigsten Féllen Bereitschaft zur Aussage

in diesem Punkt bestand.

6.1.2 Methodik

Die Umsetzung der Befragung erfolgte innerhalb einer Woche im Juli 2006
hauptsichlich durch miindliche, personlich gefiihrte Interviews. Diese orientierten
sich entlang des strukturierten und standardisierten Fragebogen mit hauptsichlich
geschlossenen Fragen und formulierten Antwortvorgabe oder Skalen. Daneben
wurden zeitgleich zur miindlichen Untersuchung 100 Fragebogen zur Auslage im
Haus des Gastes in Pfronten, in der Touristinformation Fussen, der
Touristinformation Immenstadt und der Touristinformation Kempten ausgelegt.
Diese sollten von den Touristen selbst ausgefiillt und in die jeweilige Information zur
Abholung bereit gelegt werden. Die Riicklaufquote war mit unter 10 % von 100
ausgelegten Bogen allerdings sehr gering.””

Als Zeitpunkt der personlichen Umfrage wurde eine Woche der Hauptsaison
Sommer 2006 ausgewdhlt, vier Standorte im Allgdu wurden als Befragungspunkte
ausgewdihlt: der Haupteingang zum Haus des Gastes in Pfronten, der Zuweg zur Burg
Eisenberg bzw. Burgen Hohenfreyberg sowie die Ruine Falkenstein und die
FuBgingerzone in Fiissen. Die Wahl der beiden nicht-burg orientierten Orte soll dazu
dienen, keine reine kultur- bzw. burginteressierte Besucherstruktur mit der Umfrage
zu erreichen, die per se als interessiert in jeglicher Hinsicht gelten konnen.
Filterfragen sind in den Fragebogen integriert, um kategorisieren zu konnen, welcher
Art und wie speziell das Interesse an Burgen bei jedem einzelnen Befragten ist.

Im Anschluss an die Erhebung folgte die Eingabe und Analyse der Daten durch das
statistische EDV-Programm SPSS (Statistical Package for Social Statistics), Version
11.5.

3 Vgl. Jacob & Eimrbter 2000, S. 135.
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Neben Haufigkeitsverteilungen werden im folgenden durch Kreuztabellen
Zusammenhinge der Merkmalsauspriagungen erdrtert und Bediirfnisse und Motive
der Touristen beziiglich des Besuchs der Allgduer Burgen aufgeschliisselt und
graphisch dargestellt. Um spezielle Typen der Burgenbesucher zu ermitteln, bietet
SPSS die Clusteranalyse an. Mit ihrer Hilfe der multivariaten Analyse wird
abschlieBend versucht,  Gruppen von Touristen, die in Bezug auf einige
Merkmalsauspriigungen Ahnlichkeit aufweisen, homogen zu gliedern®™; die
gewonnen Daten konnen somit u. a. in ein zielgruppenorientiertes Marketing und

Produktangebot einflielen.

6.2 Die Interpretation der Daten

Im Folgenden wird die Auswertung der Befragung unter den Aspekten der
Reisedauer und -motivation, den Bediirfnissen nach touristischen Angeboten
beziiglich des Mittelalter- und Burgentourismus sowie der Erwartung an solche
speziellen Angebote untersucht. Damit kann der derzeitige Stand dieser
Freizeitgestaltung, seiner Wahrnehmung und Ausfiihrung beleuchtet werden ebenso
wie ein mogliches Bild des zukiinftigen Nutzens und Umgangs mit Burgen, Ruinen

und Schlossern gezeichnet werden.

6.2.1 Soziodemographische Merkmale der befragten Personen in genereller und

in Perspektive des Befragungsstandortes

Bei den insgesamt 221 miindlich und schriftlich befragten Personen ist beziiglich
der Altersstruktur ein deutliches Ubergewicht der mittleren Altersgruppen, bestehend
aus einer jiingeren und einer dlteren Gruppe, von 26 bis 66 Jahre zu verzeichnen.

Als zahlenmiBige Orientierung an der nur indirekt bekannten Grundgesamtheit
aller am Standort urlaubs- und freizeitgestalterischen Aktivititen nachgehenden
Personen dient der touristische Jahresbericht 2005 der Gemeinde Pfronten®>” , da zum
einen die Gemeinde Hauptstandort der Befragung ist, und zum anderen keine
zentrale Altersstatistik auf Ebene der regionalen Marketingverbdnde gefiihrt wird.
Aus dem Jahresbericht geht hervor, dass iiber 50 % der Giste jener mittleren

Altersgruppe angehoren. Diesem Verhiltnis der Uberreprisentation wird in der

% Vgl. Jacob & Eimrbter 2000, S. 271f.
255Vgl. Gemeinde Pfronten, Jahresbericht 2005, S. 9.
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Befragung entsprochen, wenngleich das Ubergewicht noch signifikanter ausfillt: die
Gruppe der 26 bis 45jdhrigen ist mit einem Anteil von 45,7 % etwas stirker
gewichtet als die Gruppe der 46 bis 66jdhrigen (40,7 %); beide zusammen bilden die
prozentual stdrkste Gruppe. Die unter 25jdhrigen sind mit 3,6 % kaum représentiert,
wihrend die dlteste Generation ab 66 Jahre mit 10 % Anteil fast den Werten der
Pfrontener Statistik entspricht (13 %). Aus Perspektive des arithmetischen Mittels

liegt das Durchschnittsalter der befragten Person etwas iiber 45 Jahre.

s0- Betrachtet man nun jedoch die

Altersstruktur an den Dbeiden

404 unterschiedlichen Standorten,

also aus Perspektive des Besuchs

301 einer Burg und aus nicht-

burgrelevanter Sicht, verschieben
207 sich die Verhiltnisse, wobei die

Verteilung der Befragung

= zwischen Ort und Burg relativ
(0]

05_ . ausgewogen ist.

0-25 Jahre 46 - 66 Jahre Auf den Burgen sind deutlich
26 - 45 Jahre iiber 66 Jahre

mehr Personen aus den jiingere
Alter Altersgruppen in die Befragung
Abb. 11:Anteil der Befragten nach eingeflossen, was ihren
Altersgruppen. zahlenmédfBig  hohen  Anteil

n=221

, ‘ widerspiegelt und nicht auf
Quelle: eigene Abbildung

Auswahlwillkiir zuriickzufiihren
ist. Fast 60 % der Befragten auf
Burgen entstammt den jiingeren Altersgruppen bis 45 Jahre, wihrend 58,8 % der
Befragten in den Orten den idlteren Gruppen entsprechen. Auffillig ist die Verteilung
der dltesten und jiingsten Altersgruppen: wihrend der Anteil der bis 25jdhrigen auf
Burgen bei 75 % liegt, macht der Anteil der im Ort befragten Alteren ab 66 Jahre
sogar 95,5 % an ihrer Altersgruppe aus. Somit konnte gefolgert werden, dass die
natiirlichen Beschwerlichkeiten und topographische Zugangseinschrinkungen wie
lange Anstiege und Entfernung vom Urlaubsort negative Auswirkungen auf den
Besuch dlterer Personen auf Burgen haben.
Dieses Verhiltnis ist auch bei der Betrachtung der Gruppen- und Begleitstruktur
der Befragten nachvollziehbar. Insgesamt sind 97,3 % der Befragten mit Begleitung

im Urlaub. Darunter stellen Familien mit einem oder Kindern mit zusammen 57 %
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mehr als die Hélfte der Befragten dar. Kinderlose Familien sind mit 34,8 % aber in
der Einzelbetrachtung stirker repriasentiert als Familien mit drei oder mehr Kindern
(8,1 %). Folglich sind Familien mit einem oder zwei Kindern die héaufigsten
Besucher, was durch den Modalwert, den hédufigsten Wert der Datenreihe, bestitigt
wird.

Auch auf den Burgen ist der prozentuale Anteil der Einzelbesucher an der
Gesamtzahl der Burgenbesucher sehr gering; hier machen v. a. junge Familien mit
Kindern den GrofBteil der Besucher aus. Insgesamt stellen Familien mit Kindern mit
69,2 % mehr als zwei Drittel der Gesamtzahl der Burgenbesucher dar. So sind z. B.

100%  der jiingsten

1007 Familien mit Kindern
90 - _
50 Menge Begleiter auf Burgen befragt.
Zusammen mit der
70+ |:| Freunde = 1 Person
60 folgenden Gruppe der
0. [ ohne Kind, => 2 26 bis 46jihrigen haben
404 Personen die jungen Familien
304 Il Fanilie 1-2 Kinder einen Anteil von rund
= 204 I Famile >2 Kinder 40 % an den befragten
y 10 107 Burgenbesuchern.
a0 Bl allein Die nichst  groBere
Gruppe geht aus den
%9’5’@ kinderlosen ~ Familien
mittleren Alters hervor.
Alter Aus den genannten
Abb. 12: Anteil der Besucher in Altersgruppen, Werten wird  die
differenziert nach der Struktur der Begleitung. Motivation der
n=221

Quelle: eigene Abbildung Burgbesuche  deutlich,
die sich stark an
Wiinschen und
Interessen der Kinder orientiert. Hierbei konnte das populdre Bild der Burg als
Abenteuer-Spielplatz und die Symbolik als geheimnisvoller Ort ebenso zum tragen
kommt wie die Verkniipfung des Besuchs mit Motiven des Interesses an
Historischem und dem Wunsch einer guten Aussicht, auch iiber eine intakte Natur
(vgl. Kap. 6.2.4.4).
Bei der Analyse der Gruppen- und Begleitstruktur der Befragten innerhalb der
Orte fillt auf, dass mehr als 80 % der allein Reisenden und knapp 70 % der Familien
ohne Kinder an den nicht-burgrelevanten Standorten erreicht werden. Hierbei zeigt

sich letztere Gruppe jedoch beziiglich des Alters als relativ heterogen: wihrend mehr
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als die Hilfte der kinderlosen jiingeren Familien bis 45 Jahre an den Burgen
getroffen wird, iiberwiegt der Anteil der Alteren zwischen 46 und 66 Jahren in den
Orten mit mehr als zwei Dritteln; die tiber 66jdhrigen sind sogar zu 100% nur dort in
die Befragung eingegangen.

AbschlieBend beleuchtet die allgemeine, soziodemographische Analyse den
Anteil der Befragten nach Geschlecht. Von den 221 befragten Personen besteht ein
Verhiltnis von 48,4% zu 51,6% zwischen weiblichen und minnlichen Befragten.
Eine Ausgewogenheit wurde bei der Umfrage angestrebt, das leichte Ubergewicht
der minnlichen Probanden ist nach Meinung und Erfahrung des Autors auf das
geschlechtsspezifische Antwortverhalten der befragten Paare zuriickzufiihren,

wenngleich es nicht stark ausgeprégt erscheint.

6.2.2 Herkunft und Dauer des Aufenthalts der Befragten

Die Befragung der Herkunft wird durch Nennung der ersten beiden Postleitzahlen
des Quellgebiets operationalisiert. Die Einteilung in Postleitzahlregionen und

Bundeslinder ist auf die antizipierte Auswahl der Hauptquellgebiete zuriickzufiihren,

¢ wie sie aus dem
Befragte Personen 7
[ ] Keine Befragten
[] 1Befragte /r
|| 2 bis 4 Befragte
5- 8 Befragte
Il - 12 Befragte
Il '3 oder mehr Befragte

touristischen
Jahresbericht der

Gemeinde
Pfronten hervor-

P gehen. Demnach
undesiander
]

(2.T. nach PL2) kommen aus

Nordrhein-West-
falen (21 %) und

Baden-Wiirt-
temberg (27 %)
zusammen rund
die Halfte aller
Besucher in
by Alexander Seidlich J Pfronten im Jahr
2005, gefolgt

von Bayern mit 16

Abb. 13: Quellgebiete der befragten Personen, differenziert nach

Postleitzahlregionen (2stellig). Die nordlichen und 6stlichen %. Die Haupt-
Gebiete nach Bundesléndern. quellgebiete der
n=208

Quelle: eigene Abbildung befragten Personen
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liegen dariiber hinaus in Niedersachsen und in Thiiringen. Allen genannten Gebieten
ist der hohe Anteil der Jahresurlauber gemein (71,5 %), davon bleiben 44,3 % linger
als 14 Tage, knapp % bleibt 14 — 11 Tage und 29,7 % der Personen, die sich als
Jahresurlauber betrachten, bleiben noch 10 bis 5 Tage.

Ein Wochenend- und Kurzurlaub wird nur noch von insgesamt 19,5 % der
Befragten unternommen. Interessant ist dabei das aufgeschliisselte Verhéltnis der
Dauer. Wihrend 43,9 % davon zwischen 2 und 4 Tagen bleiben und damit der
klassischen Definition des Kurzurlaubers entsprechen, bleiben mehr als die Hilfte
zwischen 5 und 10 Tage (53,5 %). Dies kann auch auf die Formulierung
zuriickzufiihren sein. Kurzurlaub kann bei den Probanden gleichbedeutend als ein
Zweit- bzw. Nebenurlaub verstanden werden, so dass ein deutlicheres Bild erst bei
der Untersuchungsformulierung nach Haupt- oder Nebenurlaub méglich ist.

Das prozentual hohe

Verhiltnis des Jahresurlaubs

Wochenend/Kurzurlaub ist hingegen bei der

19.5% Geschaftsreise .
Ku’r % Betrachtung des bayerischen
3.2% Freund / Bekannte Hauptquellgebiets  deutlich
5,4% verschieden. Der
I( Ballungsraum Miinchen und
die  Ostlich  angrenzenden
Regionen (PLZ 8) machen

einen Gesamtanteil von 13,6
% an den Gesamtbefragten
aus. Wihrend 18,6 % der
Jahresurlauber  mit  einer

Jahresurlaub

AT Verweildauer von 14 und 11

Tagen aus Miinchen kommen,

sind zwar immer noch 16,7 %

Abb. 14: Anteil der Befragten nach Hauptmotiv ihres der Gesamtbesucher zwischen

Besuchs im Allgiu.
n=221 10 und 5 Tagen aus der
Quelle: eigene Abbildung Postleitregion 8: die

Selbsteinschitzung als
Jahresurlaub tritt allerdings hinter die Charakterisierung als Freund- oder
Bekanntenbesuch sowie die eines Kurzurlaubs zuriick. Bei weiterem Riickgang der
Verweildauer machen jene Postleitzahlregionen erwartungsgemdll einen immer
hoheren Anteil an den anderen Urlaubern mit gleicher Verweildauer aus. Bei einem
Aufenthalt von 4 — 3 Tagen entstammen 35,7 % der Befragten den Regionen 81 und
88, bei nur einer Ubernachtung liegt dieser Wert bei 45,5 %, wobei allen das Motiv
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des Kurz- oder Wochenendurlaub gemein ist. Hierin liegt ein klares Indiz fiir den
Zusammenhang der Attraktivitdt der Landschaft und den zeitlichen und finanziellen
Kosten der Reise in Bezug auf die Entfernung. Je niher das Quellgebiet ist, desto
hoher ist der Anteil der Kurzurlaube; 37,1 % der Besucher, die als Motivation diese
Art des Urlaubs angeben, stammen aus Bayern.

Da mit der Feststellung der Postleitzahlen keine Entfernungsmessung vorliegt, ist
eine statistische Korrelationsanalyse zwischen Entfernung und Dauer des Urlaubs
nicht moglich, die hier angegebenen Werte richten sich nach der Quantitéit der Daten.
Ob und in wie fern die Dauer des Urlaubs in Verbindung mit dem Besuch von

Burgen steht, wird unter Kap. 6.2.4.2 erortert.

6.2.3 Bevorzugte Aktivititen und Art des Urlaubs

Das beliebteste Motiv des Aufenthalts im Allgédu ist fiir 181 Probanden der
Wunsch nach Entspannung und Erholung., was einem Gesamtanteil von 81,9 % an
allen Befragten, entspricht. Die zweithdufigste Nennung mit 117 Antworten entfallt
auf die Motivation des Besuchs von Sehenswiirdigkeiten, was also knapp mehr als
die Hilfte der Befragten als Grund ihres Aufenthalts angeben (52,9 %). Die
Moglichkeit der zweimaligen Antwort zeigt auch die hochste Korrelation zwischen
diesen Motiven: 40 % aller befragten Personen verbinden den Entspannungs- und
Erholungsurlaub mit dem Besuch von Sehenswiirdigkeiten. Im Umkehrschluss
jedoch iiberwiegt die Zahl derjenigen leicht, die Sehenswiirdigleiten nicht als anderes
Hauptmotiv dazu wihlen. Dieses ist jedoch nicht in der Ablehnung des Angebots
begriindet sondern in der Méglichkeit, bei Mehrfachantwortmoglichkeit auch nur ein
Motiv wihlen zu konnen; der Urlaubscharakter geht also zu 100% im genannten
Motiv auf. Dennoch ist der Besuch von Sehenswiirdigkeiten weit mehr beachtet als
die scheinbar naheliegenden, ,trendigen’ Alternative, Entspannung und Erholung mit
Wellness- und Sportangeboten zu kombinieren, wozu nur 15,4 % der Befragten
tendieren. Die absoluten Zahlen der Nennungen zeigen, dass diese Kombinationen
nur schwach nachgefragt werden; 21,3 % verbinden Wellness- und Sport mit ihrem
Urlaub, und nur 5,9 % sehen im Aufenthalt primir den Besuch von Freunden und
Bekannten.

Ob diese Tendenz daran liegt, dass Burgen und andere Sehenswiirdigkeit als
entspannend eingeschitzt oder zielgerichtet als Urlaubsangebot wahrgenommen
werden. Wie sich die ,Multioptionalitdt’ des Angebots in der Nachfrage dufert,
erldutert die detailliertere Aufschliisselung nach den primidr wahrgenommenen

Aktivitdten. Hier bietet sich wiederum zunichst die Beachtung der absoluten Zahl
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der Nennungen an. Es féllt auf, dass zwei Aktivititen deutlich haufiger
wahrgenommen werden als die Ubrigen: zum einen unternehmen 82,7 %
Wanderungen, zum anderen besuchen mit 55,5 % mehr als die Hilfte der Probanden
Burgen und Schldssern.

Wanderungen korrelieren dabei stark mit den Motiven Entspannung und Erholung
und dem Besuch von Sehenswiirdigkeiten: 71 % bzw. 41,6 % alles Befragten fiihren
Aktivititen nach dieser Matrix aus. Im Hinblick auf den Burgen- und
Mittelaltertourismus ist die Konstellation interessant, dass neben Wanderungen auch
der Besuch von Burgen und Schlossern mit 54,7 % als Primiraktivitdt des
Entspannungsurlaubs genannt wird; das entspricht auf alle Befragte iibertragen einem
Interesse von 44,8 % an der Verkniipfung Erholung und Burgen. Ahnlich verhalten
sich die Werte aus Perspektive derjenigen, die Sehenswiirdigkeiten als Hauptmotiv
des Urlaubs nennen. Wihrend sie an der Gesamtzahl zwar etwas geringere, aber
nicht weniger bedeutende Werte ausmachen (38,9 %), besuchen fast 34 aller
Interessenten an Sehenswiirdigkeiten Burgen und Schlésser (73,5 %).

Natiirlich stellen diese baulichen Attraktionen nur einen Anteil an einer grof3eren
Grundgesamtheit aller Sehenswiirdigkeiten dar; daneben konnen auch natiirliche
Sehenswiirdigkeiten ein besonderes Interesse erwecken. Demgegeniiber steht jedoch
die Tatsache, dass Personen, die an Sehenswiirdigkeiten interessiert sind, aber das
Naturerleben nicht an eine besondere Stelle ihrer Urlaubsaktivitit stellen, doppelt so
hiufig auftreten als solche, die Natur und Sehenswiirdigkeiten verkniipfen. Ebenso
ist eine geringere Bereitschaft zu Ausfliigen in die Umgebung erkennbar. Au3erdem
hat das Interesse an Sehenswiirdigkeiten auch andere, messbare Grenzen. Zwar
charakterisiert ein beachtlicher Teil der Befragten ihren Urlaub als u. a. durch
Sehenswiirdigkeiten motiviert, allerdings scheint das Interesse an detaillierten
Informationen oder weniger bekannten Sehenswiirdigkeiten deutlich geringer
auszufallen. Museen und Kirchen spielen keine besondere Rolle. Nur 0,9 % bzw. 1,4
% der Befragten sehen darin eine attraktive Verkniipfung. Im Umkehrschluss jedoch
sehen Museumsbesucher zum gréften Teil ihren Urlaub durch Sehenswiirdigkeiten

motiviert.
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6.2.4 Interpretation der Daten im Hinblick auf den Burgen- und

Mittelaltertourismus
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Abb. 15: Einschitzung des
privaten Interesses an der
Thematik Burgen und Mittelalter,
differenziert nach Geschlecht.
n=221

Quelle: eigene Abbildung

Keine signifiknaten Zusammenhénge bestehen zwischen dem Geschlecht und dem

privaten Interesse an Burgen, was sich auch in der Héaufigkeit der Nennungen

beziiglich der Aktivititen wie Burgenbesuche niederschligt. Leichtes Ubergewicht

zeigen Frauen bei eher positiven Antworten auf die Frage nach dem privaten

Interesse. Allerdings schitzen Frauen ihren Aufenthalt hiufiger als Ménner durch

den Besuch von Sehenswiirdigkeiten motiviert ein: 59,6 % der Frauen nennen dies

als wichtigen Bestandteil, Méanner hingegen nur zu 48,0 %.



6 Die Ergebnisse der empirischen Untersuchung iiber Bediirfnisse und Motive 119
der Touristen beim Besuch der Burgen im Allgiu

Wichtigkeit von Burgen als Ausflugsziel
in % von privatem Interesse an Thema
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Abb.16: Einschitzung der Wichtigkeit von Burgen als Ausflugsziel, differenzier
nach privatem Interesse.

n=221

Quelle: eigene Abbildung

Noch deutlicher wird dieses Verhiltnis bei der detaillierten Nachfrage nach
Burgen und Schléssern: 62,8 % der Frauen nutzen dieses kulturelle Angebot.
Erwartungsgemidl korreliert das private Interesse signifikant mit dem tatsdchlich
durchgefiihrten Besuch von Burgen: je hoher die private Neigung, Interesse an der
Thematik zu zeigen, je eher werden Burgen besucht, sowohl zu Hause als auch am
Urlaubsort. Fast 100 % der Befragten (95,2 %), die sich selbst als sehr stark
interessiert einschitzen, besuchen am Urlaubsort Burgen, so wie mehr als % der
Personen mit hohem Interesse (67,3 %).

Immerhin noch 30 % der Befragten mit geringem Interesse (,,selten*) nennen den
Besuch von Burgen. Dementsprechend korreliert die personliche Empfindung von
Burgen als Ausflugsziel mit dem personlichen Interesse an der Thematik: je nach
Auspriagung des Interesse ist die Einschitzung der Wichtigkeit als Ausflugsziel auf
dem selben Niveau; die Korrelation ist dabei auf einem Niveau von 0,01 signifikant
(vgl. Abb.16). Auffillig ist der hohe Wert der ,,Hin und Wieder*-Interessierten. Fast
60 % schitzen Burgen als wichtiges Ausflugsziel. Auch etwas mehr als 40 % der

Befragte mit ,,normalem‘ Interesse schitzen sie als lohnende Ziele ein. Beiden
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Gruppen ist hinsichtlich des touristischen Potentials ein hohes, aber latentes
Interesse gemein.

Die sozialdemographische
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40 4

Betrachtung verlangt nach

L privates Interesse

der Analyse der Interessen
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Abb. 17: Privates Interesses an Thema Burgen und diesem Hintergrund
Mittelalter vor dem Hintergrund der Berufsgruppen. bewertet ~ werden.  Eine
n=221 einfaktorielle ANOVA-
Quelle: eigene Abbildung
Untersuchung der

Mittelwerte zeigt deutlich,
dass die Einschitzung der
vorzustellenden MaBnahmen der kulturtouristischen ErschlieBung nicht mit dem

soziodemographischen Hintergrund nach beruflicher Stellung korreliert.

6.2.4.1 Synergien im Burgen- und Mittelaltertourismus

Bisher ist nach Aussage der befragten Personen bekannt, dass der Besuch von
Sehenswiirdigkeiten mit dem Urlaubsmotiv der Erholung und Entspannung
harmoniert sowie auch allein betrachtet fiir mehr als die Hilfte der Befragten als
bedeutend eingeschitzt wird.

Durch eine genauere Betrachtung der Aktivitdten, die neben dem Besuch von
Burgen durchgefiihrt werden, konnen Synergien zwischen Angeboten entschliisselt
werden (vgl. Abb. 18). Die Moglichkeit zur Mehrfachbeantwortung liefert zwar
mehrmals hohere Werte, die Beschrinkung auf drei aus insgesamt zwolf

Antwortmoglichkeiten kann aber ein hohes Mal} an verstecktem Potential bedeuten,
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was auch mit der sozialen Situation der Befragung zusammenhingt. An dieser Stelle

sind die Irrtumswahrscheinlichkeiten relativ hoch ausgepragt.

Burgen & Schlésser kombiniert mit...

4%
6%

11%

16%

OWandern

O Ausflige

I Natur erleben

O Radtouren

O Kirchen

B Museumsbesuche

Abb. 18: Synergien der touristischen Aktivitéten.
n=221
Quelle: eigene Abbildung

Insgesamt zeigt sich, dass Wandern die weitaus beliebtste Aktivitit der Touristen
ist: 82,4 % der Befragten nannten Wandern als verlockende Titigkeit im Urlaub,
mehr als die Hélfte von ihnen besucht gerne Burgen und Schlésser (56 % von 100 %
Wanderern). Diese Kombination entspricht wiederum knapp der Hilfte aller
Befragten (46,2 %), der Besuch von Burgen und Schlossern hat ein hohes
Synergiepotential zu Wanderaktivititen. = Noch deutlicher ist der Wert aus
Perspektive der Befragten, die zunichst Burgen und Schldsser als attraktive Tatigkeit
sehen: von ihnen geben 83,6 % an, ebenfalls gerne Wanderungen zu unternehmen.

Als weitere Verkniipfungspunkte touristischer Aktivititen zum Besuch von
Burgen und Schlossern treten der Wunsch nach Erleben der Natur in den
Vordergrund sowie das Unternehmen von Ausfliigen in die Umgebung; fast 42 % der
Burgenbesucher zeigen Interesse an Ausfliigen, wihrend fiir immerhin !5 der
Befragten das Naturerlebnis eine besondere Rolle beim Burgbesuch spielt. Diese
Synergien resultieren nach Ansicht des Autors auf logischen Beweggriinden: Burgen

und Ruinen liegen in den seltenen Fillen in Ortskernen oder sehr nah an urbanen
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Riumen. Thr Besuch setzt also eine gewisse Bereitschaft beziiglich eines Ausflugs
voraus.

Ebenso verhilt es sich mit Interesse an der Natur, ist die topographisches Lage der
Burgen doch aus ihrer Funktion heraus nicht selten prignant und eingebettet in
naturnahe Rdume, womit folglich emotionale Eigenschaften angesprochen werden.
Ein gemeinsamer Nenner erschlieft sich bei der Betrachtung von Radtouren als
Aktivitdt. Immerhin 22,1 % der Burgenbesucher nutzen diese Variante; umgekehrt
besuchen sogar 44,3 % aller an Radtouren interessierten Probanden Burgen und
Schlosser.

Eine Filterung moglicher Synergien des Burgentourismus durch das Merkmal
Geschlecht zeigt in allen Konstellationen der Anti- und Sympathien gleiche
Merkmalsauspriagungen, einzig bei Verkniipfung von Radtouren mit dem Besuch
von Burgen ist der weibliche Anteil deutlich iiberreprisentiert. So nennen 58,8 % der
Frauen Rad und Burgen als attraktive Angebote, wihrend dies nur von 25,9 % der

Minner bestitigt wird.

Die Eigenschaften der Kombinationen spiegeln sich erwartungsgeméll bei der
Variation der Analyse nach unterschiedlichen Befragungsstandorten wider, aber
gleichfalls zeigt sich durch die Trennung nach Burgen und Orten ein jeweils
unterschiedlich hoch ausgeprigtes Interesse an den unterschiedlichen Aktivitéten.
Wandern ist fiir die meisten der Befragten die beliebteste Aktivitdt. Der Standort ist
dabei wenig relevant, wohingegen die Attraktivitit des Besuchs von Burgen und
Schlossern im Zusammenhang mit Wandern zwischen den Standorten stérker
variiert. Knapp % (63,7 %) der Befragten auf Burgen sehen in der Kombination
Wandern und Burgen attraktive touristische Moglichkeiten, wéhrend in den Orten
,nur’ 21 % diese Meinung teilen. Auffallend ist wieder das geringe Interesse an
Museen, obwohl durch die Befragung der Burgbesucher die als interessiert
anzunehmende Gruppe der Befragten homogen in die Analyse einflieft . Ob dies ein
Indiz fiir ein generell relativ geringes Interesse nach weiterfithrenden Informationen
darstellt oder andere Ursachen hat, zeigt die Analyse in Kap. 6.2.4.5.

Wenn nicht im Einzelfall Freilichtmuseen o. @ . Einrichtungen besucht werden, ist
der Autor der Ansicht, dass das geringe Interesse sowohl auf duflere Umstinde als
auch auf die touristische Wahrnehmung von Museen zuriickzufiihren ist. Diese
Angebote gelten, wenn nicht zielgerichtet besucht, als Option fiir ,schlechte Tage’.
Das geringe Interesse wihrend des Sommerurlaubs und die giinstigen
Wetterbedingungen sollten nicht charakteristisch das generelle Interesse an musealen
Angeboten bewerten. Denn von allen befragten Probanden geben 41,6 % an, am

Heimatort durchaus auch Museen zu besuchen; bei den Burgenbesuchern jedoch
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wiederholt sich das Bild des geringen Interesses. Nur 23,1 % gehen zu Hause
kulturellen Aktivititen in Form musealer Angebote nach. Anders verhilt es sich bei
der Frage, ob auch zu Hause Burgen und Schldsser besucht werden und ob sie als
touristisches Angebot nur im Urlaub wahrgenommen oder auch als besondere

Naherholungsziele eingeschitzt werden (siehe Kap. 6.2.4.3).

6.2.4.2 Dauer des Aufenthalts im Zusammenhang mit dem Besuch von Burgen

Der Trend, wonach deutsche Touristen mehr, aber dafiir kiirzere Urlaube
wahrnehmen, stellt eine positive Eigenschaft fiir den Mittelalter- und
Burgentourismus dar. Bei den befragten Personen stellt sich heraus, dass der grof3te
Teil der Touristen, die Burgen nicht besuchen, ihren Jahresurlaub verbringen,
wihrend nur ein kleinerer Teil der Wochenend- und Kurzurlauber kein Interesse
zeigt. Im Umkehrschluss zeigt sich diese Gruppe deutlich stdrker vertreten, wenn
Burgen und Schlosser eine Rolle bei wahrgenommenen touristischen Aktivitdten

spielen.

Besuch von Burgen...

nein
8,41% 0,93%

4,67%

Kreise zeigen Haufigkeiten

5,61%
Besuchsgrund
[l Geschaftsreise

[ Freund / Bekannte
[0 Jahresurlaub

B Kur

B Wochenend / Kurzurlaub

Abb. 19: Unterschiede im Freizeitverhalten beziiglich des Burgbesuchs differenziert
nach Dauer des Aufenthalts.
n=221

Quelle: eigene Abbildung
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Hintergrund kann dabei die effektive Ausfithrung von Urlaubsaktivititen pro
Zeiteinheit sein. Eine lidngere Urlaubszeit ermdoglicht, sich erst vor Ort iiber das
touristische Angebot zu informieren und Entscheidungen spontan in einem ldngeren
Zeitraum auszufithren. Kiirzere Aufenthaltszeitriume hingegen konnen die
intensivere Auseinandersetzung mit Vorabinformationen begiinstigen, um den
moglichst hochsten Nutzen der Einteilung seiner personlichen Freizeit zu erzielen.
Als Teil des touristischen Angebots, ob tragende oder spezielle Elemente, verdichtet
v. a. die Betonung der Sehenswiirdigkeiten den besonderen Charakter und die
Emotionalitit einer Destination, was somit Untermauerung im Marketing findet.
Personengruppen, die sich tiefergehend mit dem Urlaubsort auseinandersetzen,
werden an dieser Stelle also besonders erreicht.

6.2.4.3 Burgbesuche als reine Urlaubsmotivation?

Der Besuch von Burgen und Schldsser ist keine auf den Urlaub fixierte Tétigkeit.
Das zeigt sowohl der Kreuzvergleich der Nennungen der Burgbesuche im Urlaub mit
den Besuchen zu Hause als auch mit der Selbstcharakterisierung hinsichtlich des
privaten Interesses.

Auch wenn weder besonderes Interesse bekundet noch der Besuch von Burgen
und Schlossern als eine der Hauptaktivititen im Urlaub genannt wird, bilden die
historischen Bauten dennoch ein touristisch relevantes Angebotspotential. Bei nur
35,2 % der Probanden, die angeben, Burgen und Schlosser wihrend des Urlaubs zu
besuchen, besteht kein besonderes Interesse daran, Burgen zu Hause zu besuchen;
64,8 % nehmen im Alltag dieses kulturelle Angebot an. Aus anderer Perspektive
betrachtet zeigt sich hier ein fiir den Burgentourismus im Allgdu interessantes
Potential. So geben etwas mehr als 35 % derer an, die im Urlaub nicht unbedingt
Burgen besuchen, dass sie zu Hause durchaus Objekte aufsuchen, sie also ein
gewisses latentes Interesse zeigen (siehe auch Kap. 6.2.4).

Diese Tendenz wird durch den Zusammenhang des privaten Interesses an
Mittelalter und Burgen mit dem Besuch der Objekte im Allgdu untermauert.
Wihrend erwartungsgemail 76,2 % der Befragten, die Burgen aufsuchen, sich selbst
als hoch bis normal interessiert einschitzen, nennen sich nur 33,3 % der Nicht-
Besucher selten bis gar nicht interessiert. Daraus folgt eine grofere Zahl derer, die
zwar nicht Burgen in Allgdu besuchen oder bisher besucht haben, aber sich generell
als zwischen ,,normal“ und ,,sehr hoch interessiert* charakterisieren. Hierbei schitzt
sich allerdings fast die Hilfte (49,5 %) als ,,normal interessiert” ein. 73,7 % der

Nicht-Burgbesucher bemessen den Wert von Burgen als Ausflugsziel ,,je nach
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Objekt* verschieden. Mit 46,9 % teilen immerhin fast die Hilfte der Befragten, die
Burgbesuche nicht primér verfolgen, den Bauten einen mittleren Attraktionswert zu,
wihrend sogar '3 dieser Gruppe Burgen als ,,wichtige* Ziele bewertet.

Daher wire auch die Untersuchung der Frage von Bedeutung, in wie fern das
hohe Interesse an Burgen und Schlosser - auch bei Nichtbesuch - mit einer
eventuellen Fixierung auf das Schloss Neuschwanstein zusammenhéngt. An dieser
Stelle kann der Faktor jedoch nicht detaillierter beriicksichtigt werden. Ebenso viele
Burgenbesucher (82,8 %) wie diejenigen, die keinen besonderen Wert auf Burgen als
Attraktionspunkt legen (80,8 %), interessieren sich fiir das Mairchenschloss und
touristische ,Highlight’ im Allgdu. Insgesamt ist erkennbar, dass die Frage des
Burgbesuches im Allgdu eng verkniipft ist mit dem Besuch Schloss

Neuschwansteins.

6.2.4.4 Burgbesuche und ihre Motivation

Hinsichtlich der Besuchsmotivation wird deutlich, dass ein Gefiige mehrerer
Motive die Befragten zum Besuch von Burgen und Schlossern veranlasst (vgl.: Abb.
20). Im Mittel nennen die Giste 2,6 Besuchsmotive. Die Natur und Aussicht steht in

mehr als der Hilfte aller befragten, giiltigen Fille als beliebtestes Motiv fiir den
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Analyse von Synergien beziiglich der Motivation. 25,3 % aller giiltigen Fille sehen
sich aus der Kombination der Zielmotivs mit dem Wunsch nach Erleben von Natur
und Aussicht heraus motiviert zum Besuch von Burgen. Dariiber hinaus interessieren
sich 44 % der Probanden fiir die historische Umgebung und die Burgen-
»Architektur®, woraus auch die zweithochste Motivsynergien hervorgeht. Denn 22,6
% der Befragten sehen in der Verzahnung Natur und historische Umgebung die
Ursache ihres zielstrebigen Besuchs auf einer Burg.

An diesen Werten orientiert zeichnet sich ein hohes Interesse an allen Merkmalen
ab, die fiir Burgen charakteristisch sind und daraus eine eigene, besondere
Emotionalitit auf ihre Umgebung ausstrahlen. Immerhin 41,5 % geben ein privates
Lerninteresse an, womit also fast die Hilfte der Befragten wiederum ein gewisses
latentes oder offenes Interesse an Burgen beweist. Auf Verkniipfungen hin
untersucht, zeigen die Motive dhnliche Tendenzen. Erwartungsgemil3 ergibt sich
eine hohe Synergie mit dem Motiv des Erlebens der historischen Umgebung und der
Architektur.

42,5 % der Probanden sehen in Burgen eine Bereicherung wéihrend eines
Ausflugs; in gewisser Weise steht das Objekt also als Teil einer Etappe. An dieser
Stelle kann jedoch eine nicht einzuschitzende Fehlerquelle darin liegen, dass mit
Bereicherung wihrend des Ausflugs die Bereicherung fiir den gesamten Urlaub
verstanden werden kann. Es ist nicht genau nachvollziehbar, ob Burgen als
alleinstehendes Ziel angesteuert werden oder ob sie - was urspriinglich mit der Frage
impliziert war zu kldren- neben anderen Aktivititen als Teil einer Wanderung, eines

Tagesausflug o. 4. besucht werden.

6.2.4.5 Bewertungen des Maflnahmenkatalogs des Projekts Burgenregion

Betrachtet man die Nennungen der Zufriedenheit beziiglich der prisentierten
MaBnahmen zum Ausbau der Burgenregion, zeigt sich eine differenzierte Bewertung
der Leistungen,

Schulnoten operationalisieren dabei die personlichen Meinungen zwischen ,,sehr
gut”, was einem hohen Interesse und somit einem hohen Grad der Befiirwortung
entspricht, und ,ungeniigend”, womit weder Interesse noch personliche
Befiirwortung einhergeht. Die Mittelwerte der vorgestellten kulturtouristischen
MaBnahmen variieren zwischen 1,56 und 2,96, womit ein insgesamt positives
Meinungsbild entworfen wird (vgl. Abb. 21).

Besonders hohe Bedeutung wird den Informationstafeln zugewiesen; 53,7 %

schitzen diese Mafinahme als sehr wichtig ein. Kumuliert mit den ,,guten*
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Einschitzungen sehen 93,1 % der Befragten diese Mafnahme als besonders wichtig
an; der Modalwert liegt hier bei 1. Erwartungsgemil3 zeigen hier v. a. auch die
weniger privat Interessierten ein hohes Interesse, sind doch die Tafeln ein
zusitzliches Angebot, was mit keinerlei Kosten fiir den Touristen verbunden ist.
Auch in der Analyse des Interesses an Informationstafeln vor dem Hintergrund der
bevorzugten Aktivititen im Urlaub zeichnet sich ein sehr positives Bild: bei allen
genannten Titigkeiten liegt die sehr gute bis gute Zustimmung zu dieser Manahme
bei 90 % bis 100 %.

Eine weitere, als sehr
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Abb. 21: Bewertung der weiterfilhrenden Informationen, der ~ Modalwert  bei
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Quelle: eigene Abbildung der  Mittelwert  beider

Alternativen nur um
0,14. Kostenlose
Produkte sind im Vergleich etwas beliebter; ihr Mittelwert liegt bei 2,37.

Deutlicher wird eine Verschiebung Bewertungen jedoch in Bezug auf das private
Interesse an Burgen und Mittelalter: je interessierter sich ein befragter Tourist
einschitzt, umso eher tendiert er dazu, ein kostenpflichtiges Produkt zu bevorzugen.
Zu beachten ist dabei, dass die Unkosten - wie auf dem Fragebogen und in der
Befragungssituation kenntlich gemacht - auf direktem Weg dem Erhalt der Objekte
dienen wiirden. Hinsichtlich einzelner ,Aktivititsgruppen’ ist die Einschitzung des
Denkmalschutzes hoch ausgepriagt. Wanderer bewerten eine Gebiihr und den
Gedanken des Erhalts der Objekte besonders positiv (73,3 %). Damit liegt der Wert
der Wanderer, die eine kostenpflichtige MaBBnahme bevorzugen wiirden, um 10 %
iiber dem Durchschnittswert aller Befragten. Die Burgen- und Schlossbesucher sind

bei beiden Alternativen nivelliert mit ca. 73 %, ebenso wie die Ausfliigler und
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Naturliebhaber. Besonders diese Gruppen zeigen eine hohe Zustimmung zur
MaBnahme der ,denkmalschiitzenden’ Informationshefte und —flyer.

Die Themenwege sind ebenfalls beliebte Attraktionen; deren mittlere Note mit 2,5
bewertet wird. Im Mittel liegt der Grad der guten bis sehr guten Zustimmung bei ca.
60 %, wenngleich ein relativ hoher Anteil der Befragten eine nur mittelwertige
Zustimmung zeigt. Dennoch ist damit keine Ablehnung formuliert, nennen doch im
Schnitt 60 % der Befragten aller Gruppen eine Einrichtung von
Themenwanderwegen eine sehr wichtig bis wichtige MaBnahme. Diese Tendenz
wird durch eine Perspektivveridnderung deutlich. Wanderwege mit einem
thematischen Rahmen im Bereich Mittelalter und Burgen zu versehen findet in
keiner Gruppe einen hohen Ablehnungsgrad mit als ,mangelhaft’ oder ,ungeniigend’
eingestufter Wichtigkeit. Erstaunlicherweise ist dieser Wert nur bei Wanderern
tiberproportional hoch. Rund 7 % der Befragten, die im Wandern ihre primére
Urlaubsaktivitdt sehen, lehnen Themenwanderwege ab. Nach Meinung des Autors
reprasentiert diese Zahl die Gruppe der ,Individualwanderer’, die sich ihre Wege und
Umgebung selber erschlieft, was also nicht als Ablehnung gegeniiber einem speziell
an Burgen orientierten Weg zu verstehen ist. Dass keine signifikante Ablehnung
anderer MaBnahmen bei dieser Gruppe der Touristen hervorsticht, zeigt ein
grundsitzliches Interesse an Informationen.

Fiihrungen und thematische Karten zeigen im Durchschnitt eine Wertung von 2,6.
Damit sind auch diese beiden Angebote als wichtig einzuschitzen. Wiederum gilt:
alle Touristengruppen sind #hnlich interessiert, die Werte der Charakterisierung
liegen hier jedoch deutlich stdrker im mittleren Bereich gewichtet, thematische
Karten erhalten erstmals auch eine groere Ablehnung mit mehr als 6 %. Vor dem
Hintergrund des privaten Interesses ldsst sich die Tendenz erkennen, dass die eigene
Einschitzung des Interesses an der Thematik Burgen und Mittelalter nicht signifikant
mit der Zustimmung zu Fithrungen korreliert. Zwar liegt bei hohem Interesse eine
hohere  Zustimmung zu  der institutionalisierten = Form  detaillierter
Wissensvermittlung vor. Andererseits sind rund '3 der Befragten an Fithrungen sehr
interessiert, die sich selbst als selten bis gar nicht interessiert an Mittelalter und
Burgen charakterisieren.

Die detaillierteste Form der Informationsvermittlung im Rahmen des
MaBnahmenkatalogs der Burgenregion stellt die Herausgabe eines Burgenfiihrers
dar. In ihm werden Daten zur Geschichte, dem Burgenbau sowie den einzelnen
Objekten der Region auf einem hohen informativen Niveau vereint. Trotz der eher
mittleren Benotung schitzen rund 41 % der Befragten den Burgenfiihrer als eine
wichtige bis sehr wichtige Mallnahme ein, und rund 5 nennen mittleres Interesse.

Die Ablehnung von ca. 12 % der Befragten ist Folge der Korrelation des privaten
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und grundlegenden Interesses an Burgen und Mittelalter mit dem Interesse an
weiterfuhrenden Informationen sowie der Bereitschaft, zusétzlich Investitionen dafiir
zu tdtigen. So besuchen 72,7 % der Befragten, die die Mallnahme als sehr wichtig
einschitzen, die Burgen des Allgidu, wihrend fast die selbe Zahl der Befragten, 70,6
%, einen Burgenfiihrer als iiberhaupt nicht wichtig einschétzt und auch keine Burgen
besucht. Fast die Hilfte alle Burgbesucher (45 %) sieht darin jedoch eine sehr
wichtige Informationsvermittlung. Dementsprechend wird auch eine hohe
Diskrepanz der Bewertung vor dem Hintergrund der anderen im Urlaub ausgefiihrten
Aktivitiaten erkennbar. Die dem Burgentourismus affinen Aktivititen wie Wandern
und Ausfliige zeigen ebenfalls in der Benotung des Burgenfiihrers ein hohes
Interesse. Insgesamt bewerten 40,3 % der Wanderer einen Burgenfiihrer als wichtig,
nur 13,5 % lehnen ihn ab. Einzig die Naturliebhaber zeigen ein iiberdurchschnittlich
hoheres Desinteresse an tieferer Information: 22,1 % bezeichnen den Burgenfiihrer
als nicht wichtig. Trotz allem bleibt die Einschitzung als unwichtige Ma3nahme bei
allen Aktivitdten grundsitzlich niedrig und iiberschreitet bis auf den genannten Punkt
bei keiner Aktivitit die 15 % - Marke. Dieses Bild resultiert aus der insgesamt hohen

Bewertung aller Mallnahmen.

6.2.4.6 Moglichkeiten der Cluster-Analyse

Als weiterfilhrende MaBBnahme der Zielgruppenanalyse kann zum Zweck einer
Kategorisierung der Besucher- und Nichtbesucher-Typen eine computergestiitzte
Cluster-Analyse durchgefiihrt werden. Mit ihrer Hilfe konnen Zielgruppen und deren
relevante Eigenschaften ermittelt und gruppiert werden.

Private Interessen und individuelle Aktivititen spielen bei der Bewertung aller
MaBnahmen eine insgesamt geringe Rolle, vergleicht man die selben Indikatoren mit
der Bereitschaft zum Besuch von Burgen oder der jeweiligen Motivation. Die
Burgenbesucher zeigen im Durchschnitt ein geringeres Interesse, das Highlight
Schloss Neuschwanstein zu besuchen; auf der anderen Seite ist das private Interesse
an Mittelalter und Burgen bei dieser Gruppe am hochsten. Ebenso deutlich ist ihnen
die Motivation des Burgenbesuchs fiir bildende Zwecke. Damit ist rein deskriptiv ein
speziell interessierter Typus von Burgenbesuchers zu erfassen.

Insgesamt ist ein hohes Interesse an Burgen zu verzeichnen, ebenso wie ein stetig
hohes Interesse an touristischen Highlights. Daher ist eine detaillierte und statistisch
korrekte Klassifizierung nach Typen von Burgenbesuchern aufgrund der immensen
Durchmischung aller Motive, privaten Hintergriinden und Aktivititen nur sehr

schwer vorzunehmen. Aulerdem sind zu wenig intervallskalierte Daten vorhanden,
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und die Anzahl der Variablen innerhalb der Clustergruppen wiirde den absoluten
Minimalwert einer zu untersuchenden Variablengruppierung deutlich unterschreiten.
Vor einem deskriptivem Hintergrund konnen die bisher in der Arbeit gewonnenen
Daten allerdings richtungsweisend dafiir sein; in ihnen spiegeln sich Tendenzen
wider und dienen als Lieferant fir Hinweise darauf, welche Variablen und
intervallskalierten Daten zusitzlich erhoben werden miissen.
Fir die Klassifizierung von Mittelalter- und Burgentouristen bietet sich nach den
ermittelten Statistiken eine antizipierte, ,,manuelle* Einteilung in zwei Gruppen an:
die ,Mittelalter- und Burgentouristen und die ,Highlight-Touristen®. Als
Merkmalsauspragungen unterscheiden sich nach den bisherigen Erkenntnissen
primér das private Interesse und die Bereitschaft, im Allgdu Burgen zu besuchen,
wohingegen das Interesse und die Einschitzung der einzelnen Mafnahmen nur sehr
gering abweichende Werte erzielt. Eine weiterfiihrende Fragestellung an Touristen
miisste sich daher stiarker an der Ausprigung einzelner Merkmale orientieren, wie
beispielsweise der Héaufigkeit des Burgenbesuchs zu Hause. Daneben kann die
genaue Einschitzung eines privaten Lerninteresses beim Besuch von Burgen einen
Hinweis auf einen speziell ausgepriagten Sinn fiir Burgen und Mittelalter liefern. Wie
genau definiert ein Proband sein Interesse an Fiihrungen? Bei klarer Ablehnung zeigt
sich Interesse am individuellen Erkunden; verkniipft sich damit ein hohes Interesse
an detaillierten Informationen wie beispielsweise an einem Burgenfiihrer sowie ein
hohes privates Interesse, ist die Zugehorigkeit zur Gruppe der speziell Interessierten
deutlich.

6.3 Kurze Synthese der Daten

Das grofite Potential bei der Bewertung der Synergien beziiglich der touristischen
Aktivitdaten mit der Burgenregion Allgiu liegt im Bereich des Wandertourismus, v. a.
auch bei der Betrachtung des noch offenen Potentials. Besonders wirksam erscheint
hierfiir die Einrichtung von thematischen Wanderwegen.

Der Besuch von Burgen ist vor dem Hintergrund aller erfragten Aktivitdten kein
alleinstehendes Urlaubsmotiv, sondern kombiniert sich mit einer Vielzahl weiterer
Aktivitdten. Jedoch ist diesen wiederum eines gemein: Burgen werden
gleichermaflen als beliebte Ziele gewertet. Ein Burgenbesuch ist dabei nicht
unbedingt ein Indikator fiir das thematische Interesse. So geben etwas mehr als 35 %
derer an, die im Urlaub nicht unbedingt Burgen besuchen, dass sie zu Hause
durchaus Objekte aufsuchen, sie also ein gewisses latentes Interesse zeigen und sich

als ,,interessiert charakterisieren.
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73,7 % der Nicht-Burgbesucher schitzen den Wert von Burgen als Ausflugsziel ,,je
nach Objekt” verschieden ein. Mit 46,9 % messen immerhin fast die Hilfte der
Befragten, die Burgbesuche nicht primir verfolgen, den Bauten einen mittleren
Attraktionswert zu, wihrend sogar 5 dieser Gruppe Burgen als ,,wichtige* Ziele
bewertet. Nach oOkonomischer Sichtweise ist hier ein groBes, neues Potential
erkennbar. Moderne MalBnahmen, die sich innovativ von bekannten und den
anscheinend als uninteressant empfundenen Angeboten abheben, konnen diese
Gruppe erreichen

Die Gesamtzufriedenheit in Bezug auf die vorgestellten Mal3nahmen ist im Mittel
als gut zu bewerten. Die herausragendste Position nehmen dabei die festinstallierten
Informationstafeln ein. Sie sind aufgrund ihrer Ausstrahlung auf alle Touristen —
unabhiingig von der personlichen Urlaubsmotivation - ein sehr wichtiger Bestandteil
des Projekts.
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Abb. 22: Vergleich der Mittelwerte des Interesses an zwei verschiedenen MaBBnahmen,
differenziert nach privatem Interesse an Thema Burgen und Mittelalter. Deutlich:
Informationstafeln sind bei allen Interessengruppen beliebt.

Quelle: eigene Abbildung

Touristen ohne besonderes Interesse werden ebenso einfach und sanft erreicht wie
die besonders Interessierten. Daher ist auch die Aufbereitung der Tafeln ein
wichtiges Erfolgskriterium. Thre Verstidndlichkeit und graphisch ansprechende
Gestaltung  ist  Garantie des  Erfolgs, zumal sie aufgrund ihres
Wiedererkennungswerts in der Funktion als Werbe- und Aushingeschild der
Burgenregion stehen. Ebenso verhilt es sich mit den Informationsheftchen und —
flyern. Diese haben durch Awuslage an diversen Standorten eine hohe

Streuungseigenschaft und damit eine enorme Reichweite. Die leichte
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Verstindlichkeit in Kombination mit spannender Préasentation ausgewdihlter Objekte
erreicht Touristen jeglicher Interessengruppen.

Die Frage nach dem Bekanntheitsgrad der Burgenregion fillt noch erniichternd
aus: 85,5 % aller befragten Personen konnten den Begriff nicht zuordnen. In
Anbetracht des aktuellen Stands des Ausbaus der Burgenregion ist diese Zahl
allerdings zu  relativieren.  Zwar sind  gezielte  Sanierungs-  und
InfrastrukturmaBBnahmen an den Objekten zum groflen Teil abgeschlossen. Die
werbewirksamen Elemente des MaBnahmenkataloges sowie die flichendeckende
Ausstattung mit Informationstafeln sind jedoch noch im Prozess. Erst mit
abgeschlossener Durchfiihrung aller vorgestellten Elemente ist das ,.fertige Produkt*
wirksam zu vermarkten.

Die wichtigsten Informationsquellen der 14,5 % der Befragten, die den Begriff
der Burgenregion als bekannt nennen, stellen die Touristinformation in Pfronten
sowie die Tageszeitungen dar. Diese Bereiche sind erwartungsgemill besonders
attraktiv fiir die Vorstellung und Bewerbung der Burgenregion.

Dass insgesamt ein hohes Interesse an der Burgenregion besteht, zeigt die
Befragung nach der Wiederbesuchsabsicht. 57 % der Befragten geben an,
,2unbedingt, bald*“ das Allgdu wieder besuchen zu wollen, immerhin noch mehr als
37 % nennen eine Wiederbesuchsabsicht ohne zeitliche Komponente. Aus dieser
Gruppe wiederum wiirden 17,2 % definitiv ihre Aktivititen in Zusammenhang mit
der Burgenregion setzen. Mit fast 50 % Anteil wiirden dies auch Touristen nutzen,
die zundchst mehr Informationen zu den Angeboten erhalten mochten bzw. die auf
eine vollstindige Vernetzung - z. B. in Form eines Themenweges - warten. Und nur
fir 35,7 % der Befragten wiirde bei einem Wiederbesuch des Allgdus die
Burgenregion keine Rolle spielen. Besonders dieser Wert ist aufgrund der
Unvorhersehbarkeit des touristischen Verhaltens zu relativieren. So wire schon
allein der Besuch einer Burg ohne besondere Interessen ein Besuch der

Burgenregion.
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7 Fazit

Ruinen und Burgen sind einmalige Geschichtszeugnisse, die eine Vielfalt
unterschiedlichster Gedanken, Interessen und Assoziationen hervorrufen. Seit
Jahrhunderten prigen sie als steinerne Zeugnisse der Vergangenheit die Emotion und
Kultur einer Landschaft. Doch auch in der modernen Gesellschaft haben sie ihren
festen Platz, sei es in der individuellen Freizeitgestaltung oder als Symbol der
eigenen Identitidt und Geschichte. Dartiber hinaus sind sie fiir die Wissenschaft eine
,Quelle der Forschung’. Diesen Kulturschatz fiir Touristen zu heben, dabei aber
gleichzeitig seinen Schutzbedarf und seine Sicherung in einen richtigen Blickwinkel
zu riicken, ist eine der Zielsetzungen der Burgenregion Allgdu. Denn so wie die Zeit
und das Wetter an den Mauern arbeiten, so sind erst falsche und iibertriebene
anthropogene Einfliisse hdufig Hauptausloser des Verfalls. Die Burgenregion nutzt
das Potential des Allgdus, um die Objekte v. a. nach didaktischen Gesichtspunkten

aufzuwerten.

Wie die Arbeit gezeigt hat, ist der Burgen- und Mittelaltertourismus ein wichtiger
und hoch frequentierter Bestandteil des Freizeitverhaltens in Deutschland. Er stellt
neben hohem kulturellen Potential auch einen nicht zu unterschitzenden
okonomischen Faktor dar. Lange Zeit iiberstieg die Nachfrage - nach inszenierten
wie auch nach ,unberiihrten’ Elementen - das Angebot; aktuell jedoch findet dieser
spezielle Typus des Kulturtourismus immer stirkeren FEingang in die
Angebotsgestaltung der Touristiker. Umso wichtiger ist eine klare Profilprizisierung,
um im Wettbewerb der wachsenden Angebote eine eigenen Charakter entwickeln zu

koOnnen.

Die Burgenregion Allgidu steht durch einen breiten, diversifizierten und v. a.
innovativen MaBnahmenkatalog fiir ein neuartiges und alleinstehendes Projekt seiner
Art. Diese Diplomarbeit hat gezeigt, dass seine besondere Relevanz nicht
ausschlieBlich in der Befriedigung der touristischen Nachfrage nach romantischen
Burgen oder fantasievollen Schldssern und damit in der Nutzung des 6konomischen
Potentials liegt. Vielmehr ermoglicht die Sanierung und angemessene Prisentation
der Denkmiler eine eigene, individuelle und tiefergehende Beschiftigung mit der
Kultur und Geschichte des Allgidus. Die Aufarbeitung der Informationen ist dabei
nicht nur auf diese Region zugeschnitten, sondern orientiert sich an der hohen
flichenhaften Dichte der mittelalterlichen Objekte in Deutschland. Die ,Ubiquitit
des Mittelalters’ wiederum wirkt als multiplizierender Faktor: die Eindriicke und

Informationen des  Urlaubs erlauben nunmehr Vergleiche und die
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Auseinandersetzung mit den heimischen und ,alltagsbekannten’ Bauwerken. Die
Einbindung der breiten Offentlichkeit sensibilisiert die Besucher aller
Interessengrade fiir ein lokales, aber auch fiir eine ganzheitliches Geschichts— und
Kulturverstindnis. Nur ein individuell ausgeprigtes Bewusstsein dafiir schafft die
gesellschaftliche Grundlage zum Konsens des nachhaltigen Erhalts von Ruinen,
Burgen und Schlossern.

Die Arbeit stellt heraus, dass der Aspekt der Authentizitit dabei eine
herausragende Rolle spielt. Besonders in den touristisch stark geprigten Rdumen
entspricht die Prdsentation von heimischer Kultur, ihren Gepflogenheiten und des
Brauchtums nicht immer einer authentischen Uberlieferung und damit einem
Ausdruck ihrer selbst. Oftmals steht vielmehr die Touristenkultur im Vordergrund,
die durch solche Angebote angesprochen und in ihren klischeebehafteten Bildern
bedient werden mochte.

Die Burgenregion Allgédu schafft die Durchdringung dieses Paradigmas auf zwei
Ebenen. Der Kulturraum des Allgdus présentiert seine neuen alten Facetten in
wissenschaftlich-seriosem und zugleich spannend-informativem Charakter. Ein
wichtiger, aber bisher touristisch meist unbeachteter Teil der Geschichte des Allgius
bekommt einen attraktiven Rahmen der Vernetzung und bildet einen touristischen
Mehrwert. Das Angebot wird nicht nur um die Objekte selbst, sondern auch um die
durchgefiihrten MaBBnahmen erweitert; dabei fiigt es sich nahtlos in die vielfiltige
Angebotslandschaft des Allgdus ein und setzt Synergien mit anderen
Urlaubsaktivitdten frei. Auf der anderen Seite ermoglicht die Burgenregion Allgiu
eine ,,Revision* der Kultur des Mittelalters. Hierzu beschrinkt sich das Projekt nicht
nur auf die Kunst der Architektur sondern erfasst auch die Bereiche des fritheren
gesellschaftlichen Lebens, um sie ihren heutigen Nachfahren authentisch zu
prasentieren.

Der hier vorgestellte MaBnahmenkatalog der kulturtouristischen ErschlieBung der
Burgenregion ermoglicht die Ansprache differenzierter Motiv- und Zielgruppen. Im
besonderen tragen dazu die verdichtenden, iibergeordneten MaB3nahmen bei: kleinere
Informationshefte sind aufgrund ihrer breiten Marktdurchdringung, ihrer
Streuwirkung sowie ihrem Anspruch an Informationstiefe und —préisentation ideale
Werbetriger, aber auch Informationsvermittler v. a. fiir weniger speziell interessierte
Touristen. Ein detaillierter Burgenfiihrer, der neueste Forschungsergebnisse mit der
Eigenschaft eines ,,Burgenreisefiihrers® verkniipft, steht auf der anderen Seite nicht
nur fiir besonders interessierte Touristen bereit.

Wanderwege und Fiihrungen konnen in besonderer Weise dazu dienen, das

Interesse an der Thematik zu wecken. Besondere Bedeutung kommt erneut
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innovativen Produkten zu, indem sie sich jenseits des Ublichen und Bekannten
bewegen.

Bei allen MaBnahmen, die sich auf eine Inwertsetzung von Burgen und ihrer
umgebenden Landschaft beziehen, ist es sehr wichtig zu bedenken, dass der
Burgentourismus eine in hochstem Malle interagierende Tourismusform ist.
Synergien entstehen durch Verkniipfungen mit anderen touristischen Angeboten,
nicht in deren Konkurrenz. Die Bereiche und Schnittpunkte sind dabei so vielfiltig
wie die Umsetzungen und Aktivititen, die sich aus ihrer Kombination ergeben. Die
Vielfiltigkeit, die eine neugeschaffene hohe Angebotsdichte mit sich fiihrt, wird
nachhaltig dem  Trend nach  individuellen, aber  multioptionalen
Entscheidungsmoglichkeiten der Touristen entsprechen konnen. Wie die Befragung
gezeigt hat, zeichnet sich dieser Typus in Bezug auf den Burgentourismus im Allgédu
eindeutig ab.

Wie jedes andere neue touristische Angebot wird auch die Burgenregion Zeit
brauchen, um markant in die touristischen Strukturen des Allgédus eingepasst zu
werden. Sowohl die passive Seite der Bewerbung als auch die aktiven Moglichkeiten
des Entdeckens und Erlebens stehen am Anfang ihrer (Markt-)Entwicklung, so dass
eine klare Aussage zu Entwicklung und Akzeptanz auch mit einer Umfrage nur

schwer zu treffen ist.

Nach Meinung des Autors ist eine Abschwichung oder gar das Ende des
Mittelalterbooms nicht in Sicht, was sich wiederum positiv auf die Burgenregion
auswirken wird. In diesem Zusammenhang erscheint ein klares Profil besonders
wichtig, mit dem auch eine scharfe und markante Abgrenzung von &dhnlichen
Projekten und klassischen Burgenlandschaften erreicht wird. Innovation ist also auch
hier ein Motor der Entwicklung. Positiv wirkt sich natiirlich auch der umgebende
Landschafts- und Naturraum aus. Umso wichtiger ist es also, auch Zielgruppen zu
erreichen, die nicht als klassische Burgenbesucher gelten.

Sicherlich muss dabei immer auf die natiirlichen Ressourcen Riicksicht
genommen werden, und vor allem darf keine ,touristenkulturtouristische’
Inwertsetzung stattfinden; kein Disneyland und keine Phantasiewelten sollen im
Burgentourismus darstellen, was es eigentlich nicht an Ort und Stelle darzustellen
gibt. Erst vor dem Hintergrund kultureller Authentizitit erzielt die Mischung aus
Erfahrungs- und Erlebensmoglichkeiten einen individuellen, positiven Eindruck.
Andere Tourismusbereiche nutzen verstirkt die Moglichkeit, ihr Angebot durch
Priifung qualitativ zu sichern und zu bewerben; gepriifte Qualitdt ist sowohl im
Wander- als auch noch deutlicher im Wellnesstourismus das werberelevante

Merkmal. Die Burgenregion nutzt dafiir ihren eigenen Anspruch. Soll das Projekt
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nachhaltig im gesamttouristischen Angebot existieren, ist die Authentizitdt der
Schliissel ins Schloss des Erfolgs.

Im Fall der Burgenregion Allgidu wird sich die kulturtouristische Erschlieung zur
Inwertsetzung von Burgen, Ruinen und Schldssern als effektives Mittel der
Destinationsaufwertung etablieren. Im bipolaren Spannungsfeld der 6konomischen
und denkmalpflegerischen Interessen ist ein Gleichgewicht der Krifte eine durchaus
nachhaltige Alternative. Werden, wie bei der Burgenregion geschehen, die
kulturtouristischen Potentiale und Moglichkeiten erkannt und kanalisiert, konnen
beide Seiten profitieren: aus dem Tourismus erwéchst die finanzielle Forderung fiir
den Denkmalschutz, der wiederum die Objekte sichert, schiitzt und gegebenenfalls
nach beiden Gesichtspunkten angemessen aufwertet.

Allerdings muss auch hinterfragt werden, in wie fern modernes Marketing im
Burgentourismus eine Biindelung und Klassifizierung von Touristengruppen
notwendig macht. Man darf nicht dazu iibergehen, das Denkmal nach seinen
marketingtechnischen Gesichtspunkten zu gewichten. Kultur und Geschichte sind
nicht kaufbar, und schon gar nicht (ver-)planbar. Grundsitzlich muss das primére
Interesse zunidchst dem Erhalt der Kultur und ihrer Zeugnisse gelten sowie ihrer
Weitergabe an die nachfolgenden Generationen. Erst bei addquater Anwendung der

Mittel konnen daraus die Vorteile der touristischen Nutzung wirksam werden...

...damit auch weiterhin die Vergangenheit Zukunft hat!
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---Angaben zum Besucherverhalten und —motivation---

1.1 Was ist der Grund fiir Ihren Besuch im Allgau?

|:|Jahresurlaub |:|Wochenend-/ Kurzurlaub |:| Freunde / Bekannte |:| Kuraufenthalt

] sonstiges:
1.2 Wie viel Zeit verbringen Sie im Allgdu?

[]>14Tage []14-11Tage [ ]10-5Tage [ ] 4-3Tage [ | 2Tage [ ] nur heute
1.3 Mit wem und wie vielen Begleitern sind Sie angereist?

[ ] Familie (>2 Kinder )  [] Familie (1 - 2 Kinder) [] Familie & Bekannte (= 2 Personen)
[ ]Freund/e (= 1 Person) [] allein
1.4 Wie verbringen Sie hauptsidchlich Ihren Aufenthalt (max. 2)?

[ ] Entspannung & Erholung [ ] Wellness & Sport  [_] Freunde / Bekannte

] Besuch von Sehenswiurdigkeiten H sonstiges:

1.5 Welche Aktivitdten sind fiir Sie in der Region am verlockendsten (max. 3)?
|:|Wanderungen |:| Radtouren |:| Nordic Walking |:| Museumsbesuche
|:| Besuch von Burgen/Schléssern ] Kirchentourismus ] andere Kulturveranstaltungen

[ ]Ausfliige in die Umgebung [ ] Natur erleben [ ] kulinarisches & Genuss

DGesundheitsbehandlungen / sich verwdhnen lassen ] sonstiges:

---Die Burgenregion---

3.1 Welche der folgenden Sehenswiirdigkeiten besuchen Sie besonders gern oder haben Sie schon
im Allgédu besucht?

[] Schloss Neuschwanstein [ ]andere Burgen [ ]Kirchen [T]andere:

3.2 Der Besuch einer Burg / Ruine im Allgiu...
[]---ist spannend und bereichert das Urlaubserlebnis. ~ [T]...ist eine nette Abwechslung bei

Wanderungen 0.8. [ ]... kommt darauf an. []--- ist nichts besonderes.
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3.3 Wie wichtig sind Ihnen weiterfithrende Information zu Burgen?
(Schulnoten: 1= sehr wichtig, 6=nicht wichtig)

Materialien 1 2 3 4 5 6 egal

Buch Uber Burgen und Geschichte des Allgaus

Infoflyer flr unterwegs und zu Hause (kleiner
Unkostenbeitrag, flieBt in Erhalt der Objekte)

Infoflyer flr unterwegs und zu Hause (kostenlos)

Infotafeln an den jeweiligen Objekten

Museen

Themenwege

Flhrungen

per Internet

Akzentuierung in Kartographie

3.4 Wie...
Note Note
...interessiert sind Sie privat an ...empfinden Sie die Wichtigkeit attraktiver
Mittelalter und Burgen? Burgen als Ausflugsziel?
...fuhlen Sie sich Uber diese ...wichtig empfinden Sie die Verkniupfung
Aspekte im Allgédu informiert? Allgau und Burgen?

3.5 Welche kulturellen Angebote nehmen Sie zu Hause wahr?

Museen |:| Burgen/Ruinen |:| Kirchen |:| keine |:|
andere:

3.6 Wenn Sie gerne Burgen besuchen, dann aus folgenden Griinden (oder ggf. weiter mit
Frage 3.7)
(Mehrfachnennung maglich):
[] Erleben der historischen Umgebung / Architektur [] Erleben der Kulturlandschaft des Allgau
[ schone Bereicherung wahrend Ausflug O Ziel eines Ausflugs [ Teil d Ausbildung/Studium

] Ausgrabungen ansehen ] Uber Mittelalter/Burgen lernen ] Natur erleben/schéne Aussicht

3.7 Ist Ihnen der Begriff ,,Burgenregion Allgau" bekannt

[ ]nein []ia 3.2.1 Wenn ja, woher:

3.8 Werden Sie das Allgiu wieder besuchen?

[ ]ja, unbedingt [] ja, weiB nur nicht wann [] kommt darauf an [] nein
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3.8.1 Wiirden Sie dies mit dem Besuch der ,,Burgenregion® verkniipfen?
[ ]ja, auf jeden Fall ja, ...
[]----wenn ich mehr Informationen erhalten kann

...wenn eine bessere Vernetzung m. anderen tour. Produkten zur
Verfligung steht

] spielt keine Rolle

---Statistik---

4.1 Herkunft PLZ

4.2 Geschlecht w|:| m |:| 4.3 Alter

4.4 Beruf
|:| Rentnerln |:| Berufstatige/r Hochschulabschluss |:| Berufstatige/r o Hochschulabschluss

|:| StudentIn/SchilerIn |:| sonstiges

Ich bedanke mich herzlich fiir Ihre Mitarbeit und hoffe, nicht zu viel Miihe
verursacht zu haben! Ich wiinsche Ihnen einen angenehmen Aufenthalt im Allgdu!

Ich versichere, die gewonnen Informationen unter rein wissenschaftlichen
Aspekten zu nutzen als auch die Anonymitit der Daten zu gewéhrleisten.

Die Burgenregion Allgiiu

Sehr geehrter Urlaubsgast,

ich bedanke mich sehr, dass Sie an meiner Umfrage teilnehmen! Im Rahmen meiner
Diplomarbeit an der Universitiat Gottingen untersuche ich Bediirfnisse und Motive,
die in direktem Zusammenhang mit dem Besuch von Burgen stehen.

Im Rahmen der Konzipierung der ,Burgenregion Allgdu* dienen die Daten zur
optimalen Nutzung und Vermarktung des historischen Kulturerbes.

Nur mit Threr Hilfe lassen sich also Ideen sinnvoll umsetzen!

Ich bitte Sie, den Fragebogen auszufiillen und bei Ihrer Gisteinformation zu
hinterlegen!

Alexander Seidlich, Gottingen, Juli 2006

Geographisches Institut
¢ Abt. Kultur- und Sozialgeographie
Leiter: Prof. Dr. W. Kreisel

Universitdt Géttingen
GoldschmidtstraBe 5

33707 Gottingen I MG gz

Allgdu Marketing Leader+ Freistaat Bayern

DER+
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Die Burgenregion Allgiu und ihre Objekte
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Ostallgédu

1 Hopfen am See (Stadt Fiissen) / Ruine

dlteste Steinburg des Allgdu (11.—14. Jhdt.)

2 Seeg-Burk (Gde. Seeg) / Burgstall

stattliche Erdhiigelburg (sog. Motte) (12.—14. Jhdt.)
3 Neuschwanstein (Gde. Schwangau) / Schloss
Fantasieschloss am Platz einer alten Burg (19. Jhdt.)
4 Hohenschwangau (Gde. Schwangau) / Schloss
Italienischer ,,Neubau“ (16. und 19. Jhdt.)

5 Fiissen, Hohes Schloss (Stadt Fiissen) / Burgschloss
Kleinod spitgotischer Profanarchitektur (13.—18. Jhdt.)
Fiissen, Stadtmauer (Stadt Fiissen)

eindrucksvolle Teilpartien (13.—16. Jhdt.)

6 Eisenberg (Gde. Eisenberg) / Ruine
Mantelmauerburg (14.—16. Jhdt.)

7 Hohenfreyberg (Gde. Eisenberg) / Ruine

Nachbau einer Stauferburg (15.—17. Jhdt.)

8 Nesselburg (Markt Nesselwang) / Ruine
Schildmauerburg (13. Jhdt.)

9 Falkenstein (Gde. Pfronten) / Ruine

Festes Haus und grandioses Machtsymbol (13. Jhdt.)
10 Frauenstein (Gde. Schwangau) / Burgstall
Spornburg in herrlicher Lage (13. Jhdt.)

11 Hopferau (Gde. Hopferau) / Schlosschen

Kleiner Ansitz (15.—18. Jhdt.)

12 Weizern (Gde. Hopferau) / Schlosschen

Kleiner Ansitz (15. Jhdt.)

13 Kaufbeuren, Stadtbefestigung

eindrucksvolle Teilpartien

14 Kemnat (Stadt Kaufbeuren) / Teilruine
Michtiger Bergfried (13. Jhdt.)

Unterallgéiu

33 Rothenstein (Gde. Bad Gronenbach) / Ruine
Ringmauerburg (12.-15. Jhdt.)

34 Gronenbach (Gde. Bad Gronenbach) / Schloss
modernisierte Schildmauerburg (13.—19. Jhdt.)
35 Kronburg (Gde. Kronburg-Illerbeuren) / Schloss
Vier. tigelanlage (12.—18. Jhdt.)

36 Mindelburg (Stadt Mindelheim) / Schloss
(modernisiert)

Historisierender Ausbau (13.—19. Jhdt.)

37 Mindelheim, Stadtbefestigung

Oberallgiu

15 Fluhenstein (Stadt Sonthofen) / Ruine
Kompakte Spornburg (14. Jhdt.)

16 Burgberg (Gde. Burgberg) / Ruine

Turmhaus (12.—-14. Jhdt.)

17 Hugofels (Stadt Immenstadt) / Ruine

Donjon mit Ecktourellen (13. Jhdt.)

18 Rothenfels (Stadt Immenstadt) / Ruine

kaum Mauerwerk erhalten

19 Laubenbergerstein (Stadt Immenstadt) / Ruine
michtige Burg mit Artilleriedonjon (14.-16. Jhdt.)
20 Rauhlaubenberg (Stadt Immenstadt) / Ruine
Trmburg (13. Jhdt.)

21 Werdenstein (Stadt Immenstadt) / Ruine
Wehrhafter Torbau (15. Jhdt.)

22 Langenegg (Gde. Waltenhofen) / Ruine
Michtiger Wohnturm (13. Jhdt.)

23 Sulzberg (Gde. Sulzberg) / Ruine

Grof3e Burg mit hohem Bergfried (12.—16. Jhdt.)
24 Alt-Trauchburg (Markt Weitnau) / Ruine
Grof3e Schildmauerburg mit dlterem Festen Haus (13.—
17. Jhdt.)

25 Neuenburg (Gde. Durach) / Ruine

Turmburg in Spornlage (13./14. Jhdt.)

26 Schoneberg (Gde. Betzigau) / Ruine

Stumpf einer Turmburg (13./14. Jhdt.)

27 Kempten, Stadtbefestigung

eindrucksvolle Teilpartien

28 Burghalde mit Allgduer Burgenmuseum (Stadt
Kempten)Burgschlosschen / Stark tiberformt

29 Wolkenberg (Gde. Wildpoldsried) / Ruine
Ringmauerburg mit Bergfried und Palas (13. Jhdt.)
30 Wagegg (Gde. Haldenwang) / Ruine
Ringmauerburg, geringe Reste (12./13. Jhdt.)

31 Hohenthann (Markt Altusried) / Burgstall
letzte Reste einer ehemaligen Turmburg

32 Alt-Kalden & Neu-Kalden (Markt Altusried) /
Ruine/Schloss(15./16. Jhdt.)



